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RESUMO

O presente trabalho tece consideracdes sobre reciafé o turismo, fazendo referéncia ao
combate & Exploracdo Sexual de Criancas e Adolescerm Turismo, ou no contexto do
“Turismo Sexual’. O objetivo desta pesquisa € aaalas campanhas de enfrentamento a
exploracdo sexual de criancas e adolescentes adgelas na cidade de S&o Luis, atraves da
Secretaria Estadual de Turismo, pelo programa mariSustentavel e Infancia (TSI) do
Ministério do Turismo. O estudo utilizou-se da pésg quali-quantitativa para analisar 0s
meétodos estatisticos coletados e também informai@sgitivas; foram realizadas pesquisas
in loco através de entrevistas com as instituicbes qibaltram com o TSI e questionarios
com as empresas doade turistico e com a sociedade civil, para saber cemala essa
divulgacdo da campanha e como ela contribui pdira da exploracao sexual infantojuvenil
em Sao Luis. Foram coletados dados estatistic@isdme Direitos Humanos, do Ministério
do Turismo e da Matriz Intersetorial de Enfrentatoedn Exploracdo Sexual de Criancas e
Adolescentes. Assim, devido a escassez de estuddalea de ferramentas de mensuragéo
dos resultados das campanhas, esta pesquisa avali@iéncia das campanhas do TSI
realizadas em S&o Luis para combater o crime dérexpo sexual contra criancas e

adolescentes no turismo.

Palavras-chave: Turismo. Sustentabilidade. Infancia



ABSTRACT

This work discusses considerations about childhead tourism, referring to the combat of
Sexual Exploitation of Children in Tourism, or ihet context of Sexual Tourism. The
objective of this research is to analyze the cagmmito tackle the sexual exploitation of
children and adolescents developed in the cityaaf Quis, through the Secretaria Estadual de
Turismo, by the program Turismo Sustentavel e IGiEGTSI) of Ministério do Turismo. The
study used the qualitative and quantitative resetocanalyze the statistical methods listed
and also descriptive information, where were realinnsite researches through interviews in
institutions that work with the TSI and questiomeaiwith tourism trade and civil society, to
know how this campaign divulgation happens and h@ontributes to the purpose of ending
children and young people’ sexual exploitation & 3.uis. There were collected statistical
of Disque Direitos Humanos, of Ministério do Turismnd of Matriz Intersetorial de
Enfrentamento & Exploracdo Sexual de Criancas deBdentes. Thus, due to the lack of
studies and the lack of tools to measure the esifilthe campaigns, this research evaluates
the efficiency of TSI campaigns in Sdo Luis to camthe crime of sexual exploitation of
children and teenagers in tourism.

Keywords: Tourism. Sustainability. Childhood.
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1 INTRODUCAO

A atividade turistica se destaca por sua capacidadexpansdo econémica para
diferentes classes trabalhadoras trazendo perggegdromissoras para o pais. O turismo
possui uma forte capacidade de gerar emprego @ raf@mnm de proporcionar melhorias na
qualidade de vida na populagao, pois a mesma eumtmaior investimento para o destino,
proveniente tanto do poder publico como de ingfites privadas (novas vias de transportes,
obras de saneamento basico, saude, educacdo, @émartbs empreendimentos que
possibilitara em geracdo de emprego e qualificacdiissional para a comunidade residente).

O turismo no Brasil tem registrado crescimentoificativo nos dltimos anos. Os
dados do Ministério do Turismo (MTur) do Anuarictdisstico 2012, registram a chegada de
5.809.505 em 2010 e registra recorde em 2012 conegada de 9.236.947 em desembarque
internacional. O nimero de desembarque nacionabéamteve aumento significativo em
relacdo aos outros anos. Registra-se recorde dgagno turismo no Brasil em 2013, cerca
de US$ 6.130 bilhdes entre janeiro e noverhlmoundas de gastos de turistas estrangeiros. A
perspectiva para 0s proximos anos também é deiroe#o para a atividade, pois com a
chegada de eventos internacionais como a Copa érh €@s Olimpiadas em 2016, o pais
visa um crescimento significativo nesse setor.

A partir dessa visdo de crescimento na atividadeiyismo deve ser pautado no
planejamento sustentavel, pois este lhe permitmémaior equilibrio e rentabilidade social,
economica, ambiental e cultural.

Segundo Valls:

Um destino sustentavel é aquele que adota um donflenmedidas globalizadoras,
realizaveis e de um planejamento duradouro, qestemde a todas as fases do ciclo
de vida e encadeia seu desenvolvimento geral nextonecondmico, sociocultural,
e ambiental. (VALLS, 2006, p. 59)

O principio da sustentabilidade no aspecto so@atetere a igualdade social,
respeito aos direitos humanos e diminuicdo dasetiéas sociais igualando a distribuicdo de
renda. Ja o aspecto econémico também abrangedadgquie renda e acdes economicamente
justas. O aspecto ambiental envolve a conservagdieservacao da natureza, diminuicdo de
danos ambientais e reducdo da poluicdo criandooltagias limpas. O aspecto cultural

compreende-se na valorizacao, incentivo e respaitdtura das populacoes.

'Dados da Embratur
16



A atividade do turismo deve obedecer aos princigimsustentabilidade, pois a
auséncia deles pode trazerbastante maleficios, eodesigualdade social, a desvalorizacao
da cultura e degradacdo do meio ambiente e digt@ibueconémica distribuida de forma
injusta, dentre outros. O planejamento turisticeedser baseado na sustentabilidade, pois a
atividade deve contribuir para o crescimento ddigesem prejudicar as geragdes atuais e
também as geracgbes futuras. A falta de planejamemtinrismo acaba ocasionando perdas
grandes para o destino, uma delas é a chegadastagindesejaveis, tais como turistas com
motivaces sexuais ou que aproveitam o espacespaatisfazerem sexualmente.

E importante ressaltar que nem todeuxsta que utiliza dos servicos sexuais é
induzido a conhecer o destino por motivacdes sexusfio turistas que buscam lazer,
negocios, saude, dentre outras motivacdes e eaocomto local a oportunidade realizarem
encontros sexuais, por estarem distante e sozinho.

Segundo Piscitelli (2001, apud GABRIELLI 2006, ®),60 “turismo sexual” é
definido como “qualquer experiéncia de viagem nal qu utilizacdo de servicos sexuais
prestados pela populacao local, em troca de reamsapemonetarias e ndo monetarias, € um
elemento crucial para o sucesso da viagem”.

O Brasil € conhecido como rota para o “turismo a€xpois a imagem da mulher
brasileira € apresentada ao mundo de forma esfmdatdesde a colonizacdo. Logo depois
com a realizagcdo do marketing turistico brasileieo década de 70, houve também um
equivoco nessa divulgacao, pois foram usadas irsatgmulheres seminuas para divulgar o
turismo no pais. Essas campanhas trouxeram ad Brasias profundas até hoje presentes.
Pode-se afirmar que a Exploracdo Sexual e o TrafedPessoas (mulheres, criangas e
adolescentes de ambos 0s sex0s) sdo consequérssaswhrketing.

Logo apds o marketing da década de 70, o goverrBrail adotou medidas de
combate a esse tipo de divulgacédo, como tambéndasede combate a exploracdo sexual de
criancas e adolescentes no turismo. Essas medidtedas pelo governo devem-se também a
iniciativas de organizagOes da sociedade civigamzacdes ndo governamentais que lutaram
em defesa dos direitos das minorias, entre elasag;as e adolescentes.Hoje a prostituicao e
exploracdo sexual envolvendo crianca e adoles@téme no Brasil e existem varias leis
que preveem puni¢cdes severas para quem pratica lbengficia dela, assim como define os
direitos e deveres da crianca e do adolescenta.dBarbater a exploragao sexual de crianca e

adolescente, dentro das atividades turisticas,rosMrio do Turismo (MTur) criou em 2004
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o Programa Turismo Sustentavel e Infancia (TSI) ¢tera como objetivo trabalhar a
prevencao e o enfrentamento da exploragao sexwaiatgas e adolescentes no turismo.

O Programa atua em todos os Estados brasileirasieém no Distrito Federal,
onde desenvolve quatro eixos de acdes: Projetokisic Social com Capacitacao
Profissional, Projetos de Formacdo de MultiplicadprSeminérios de Sensibilizacdo e
Campanhas. As Campanhas promocionais do TSI aewmnteonstantemente, porém em
épocas festivas como Carnaval e S&o Jodo elasrgadstaque, pois 0 numero de turistas
cresce nestes periodos em determinados destin@ampanhas do TSI acontecem em niveis
nacionais por meio do Ministério do Turismo (MTertambém pela Secretaria de Direitos
Humanos da Presidéncia da Republica (SDH/PR), ppataem ser realizadas por meio das
esferas estaduais e municipais, assim como pdativ&s ndo governamentais em parceria
com o MTur.

As Campanhas do TSI chegaramem S&o Luis por meded@taria Municipal de
Turismo (SETUR) em articulagédo com o Centro de Eefeadre Marcos Passerini (CDMP),
que realizaram a campanha “O melhor do TurismosB@mnbrancas e Novos Amigos”.

Em 2007deu-se a criacdo da Secretaria Estadualrteemd (SETUR), que passou
a desenvolver trabalhos articulados com o MTur par@alizacdo do Programa no Estado.A
Secretaria Estadual de Turismo desenvolveu e delsenvarias campanhas nacionais do TSI
em todos os Pélos Estratégicos do Estado. As cdmpapublicitarias do TSI possuem
grande importancia, pois possibilitam a massifioagas informacfes através de materiais
visuais e auditivos.

Esta pesquisa tem como objetivo a analise das cdrapade enfrentamento a
exploracdo sexual de criancas e adolescentes isontyrdesenvolvidas na cidade de S&o
Luis, através da Secretaria Estadual de TurismmRelgrama do Governo Federal “Turismo
Sustentavel e Infancia’. Foram analisadas com® estAdo realizadas as campanhas do TSI
em S&o Luis, sua eficiéncia, bem como a identficados resultados obtidos com a
campanha do TSI na cidade de Séao Luis.

O estudo utilizou-se da pesquisa quali-quantitapaaa analisar os métodos
estatisticos coletados e também informacdes desstitForam realizadas pesquisasoco
através de entrevistas com trés instituicbes paceio Programa: S&o Luis Convention &
Visitors Bureau, SindHORBS, Centro de Defesa PMhecos Passerini, além da Secretaria
Estadual de Turismo, conversas com a Secretarinidydal de Turismo e analise de

relatorios dessas empresas.
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Foram realizados oito questionarios com bares tauemtes dos principais
pontos Turisticos de Sdo Luis (Centro Historicoverida Litoranea) e treze questionarios
com meios de hospedagem cadastrados no Cadastéis(Hdat's, Pousadas e Hostel), além
de cinquenta e trés questionarios com a sociedadi¢acitoctones e turistas, sendo a maioria
autoctone). Os questionarios do Trade Turistica &dciedade Civil foram desenvolvidos
através da ferramen@oogle Drive por ser mais objetivo no arquivamento de inforieage
por ndo utilizar papel; foram realizados diretaraemb Google Driveos questionarios da
Sociedade Civil, pois com wade turistico os questionarios foram impressos jurdm ©
termo de autorizagéo.

Foram realizados pré-testes, a partir de aplicadg@oquestionarios com o0s
estabelecimentos turisticos, acrescentando e nétiralgumas perguntas, sendo esta etapa
muito importantepara a pesquisa, pois possibilima adequacdo do questionario além de
um maior envolvimento com o assunto ja pesquisadwées do pré-teste. Houve também a
andlise dos dados do Disque Direitos Humanos — lndtiancas e adolescentes, sendo o
altimo relatorio publicado em 2011, além do baladge dados realizados em 2012.

Outros dados analisados foram os dois ultimosartet de mapeamentos dos
pontos de vulnerabilidade & exploragdo sexual @gas e adolescentes realizados pela
Policia Rodoviaria Federal.

A Matriz intersetorial foi um importante instrumenpara a realizacdo deste
trabalho. Foram analisados os resultados do redadér Matriz como também do site oficial
da mesma. Outros materiais como o relatorio dadGbdd Brasil e de outras instituicdes de
protecao foram utilizados para esta pesquisa.

Os manuais, cartilhas e relatérios dos projetoanfioutilizados para subsidiar o
trabalho; outras informacdes disponibilizadas p#8lmistério do Turismo através da
Ouvidoria foram filtradas para o desenvolvimentstedrabalho.

O estudo, contou também com a pesquisa documertalforam usadasmatérias

publicadas em jornais sobre o problema, além dgupssss bibliogréaficas.
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2 “TURISMO SEXUAL” CONSIDERACOES TEORICAS

Segundo Graburn (1983, apud BRAS, 2006, p. 44)stiw sexual se entende
toda a deslocacdo turistica que tem como objetimacipal, ou principal motivacéo, o
CONSUMO Ou comércio de sexo”.

O “turismo sexual’” se caracteriza por relacionamesgxual comercial e/ou
forcado entre turista e autdctone, muitas vezesdasaequipamentos turisticos para
disfarcarem o comércio. A maioria das vitimas daiSmo sexual’” sdo pessoas que estédo
vulneraveis a situacdes exploragcdo sexuais, pessoa®ndi¢cdes sociais desfavoraveis as do
turista, dentre elas estdo as mulheres, adolescemtgancas de classes baixas.

Para Organizagcédo Mundial de Turismo (OMT)

O “turismo sexual” é definido como sendo “viagengamizadas dentro do setor do
turismo, ou fora deste, usando suas estruturasles r@e contato, com a intengéo
principal de efetivar relagbes sexuais comerciaiseeturistas e nativos”. (OMT,
apud, GABRIELLI, 2006, p. 68)

O comércio do sexo pode ser realizado ndo s6 pofispionais do sexo”, mas
também por pessoas que nunca tiveram essa exparéde alguma forma foram aliciadas a
pratica do sexo em troca de favores, presentesd@ibeiro. H4 também as situacdes onde as
vitimas de exploracdo sexual vivem em situacdesestgaviddo, ndo podendo deixar a
atividade, devido a pressfes, ameacas e até memtes

Essas prisdes acontecem na maioria das vezesuamdas de traficos de pessoas,
onde a vitima é retirada para trabalhar no merckdgexo em outra cidade, estado e até
mesmo outro pais.

Ha também ofertas de comércios sexuais exclusivienpama o turismo onde este
pode ser do mais alto nivel, ou seja, mercado de &&uoso, onde 0s servicos sao
oferecidos para uma clientela mais exigente ea@leadb poder aquisitivo.

O chamado “turismo sexual” ndo é uma modalidadéudemo, porém existe
oferta e demanda. A modernizacao foi um fator qaecou a histéria do turismo, assim como
contribuiu para a chegada do turismo com motivesgaial. Para Soares do Bem (2005,
pag.30) “A modernizacdo, portanto, pode ser vistan@ um importante elemento
impulsionador da atividade turistica e atua emalpprspectiva’”.

O processo de modernizacdo caracterizou-se na bpsta novo, pelo
desconhecido e pelo prazer. O “turismo sexual’suar vez utilizou de todos os atributos da
fase da modernizacéo para predominar em algunsakestiristicos receptores.
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O surgimento do “turismo sexual” ocorreu em decwi@® do préprio
desenvolvimento do turismo e da sociedade. SoareBeth (2005, p. 20) coloca que “O
‘turismo sexual’ ndo pode ser visto isolado do deskimento do préprio turismo, sua
existéncia esta intimamente vinculada aos model®sdesenvolvimento da atividade,
historicamente constituidos”.

O desenvolvimento da atividade turistica surgiu amraparecimento de novas
tecnologias, de novos roteiros turisticos, de n@avicos, acessibilidade de viagens para
outras classes sociais, a valorizacdo e o usoaigew como sinal de status e a criacao de
novos valores e costumes, estas situacoes fizeaaoentambém os vestigios do turismo com
motivag&o sexual.

Para Ouriques (2005, p. 15), “As raizes do turissnotemporaneo, fruto do
acelerado crescimento econémico do pés- guerranéacn-se na melhoria do padréo de
vida dos trabalhadores e na implementacdo de udisstiia do laser”. O autor também
coloca que muitas vezes a expansdo turistica ocarrperiferia do capitalismo mundial,
tendo a associacdo do turismo com o sexo em regées-colénias e periféricas.

Franz Fanon destaca que:

Em seu aspecto decadente a burguesia nacionat@esaeravelmente auxiliada
pelas burguesias ocidentais que se apresentam tewistas enamoradas das coisas
ex@ticas, da caca, dos cassinos. A burguesia r&@oganiza centros de descanso,
recreacdo e cura através do prazer para a burguadental. Esta atividade sera
chamada de turismo e sera assimilada circunstammmé por uma inddstria
nacional. Se quisermos uma prova desta eventuadftranacdo dos elementos da
burguesia ex-colonial em organizadores de festes @&urguesia ocidental, vale a
pena evocar 0 que acontece na América Latina. &sntes de Havana, do México,
das praias do Rio, as jovenzinhas brasileiras oucaueas, as mesticas de treze anos
em Acapulco e Copacabana séo os estigmas destdeati burguesia nacional.
Como néo tem idéias, como esta fechada em si mésoteda do povo, mimada por
sua incapacidade congénita para pensar na totalidasl problemas em funcdo da
totalidade da nacdo, a burguesia nacional vai dssonpapel de gerente das
empresas ocidentais e praticamente convertera aisuem prostibulo da Europa.
(FRANZ FANON, 1986, apud OURIQUES, 2005, p. 10Mé&)1

O desenvolvimento do “turismo sexual” estd ligado desenvolvimento no
contexto pdés-guerra, pois foi nessa época que raorgimportantes tecnologias para o
desenvolvimento dos paises e do turismo, como tamfoéam surgindo como efeitos
colaterais das guerras em novos mercados sexugisises periféricos do capitalismo, onde
0S mesmos ficaram escravos desse mercado.

Um dos paises pioneiros na existéncia do “turiseaua” é a Tailandia, este
desde 1905 ficou conhecido pela atividade da puido sendo geradora de receitas para o

pais através do “turismo sexual”.
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A atividade do “turismo sexual” era desenvolvida 4966 pela instituicao
Entertainment Actjue operava o funcionamento de estabeleciment@s gaomércio do
entretenimento (bares, bordeis, saldes de massagehses de dancas) ligados ao apelo
sexual. Esta instituicdo recebeu um grande fluxcsaldados norte-americanos durante a
Guerra da Coréia e do Vietnd, onde estes se gagisfacom presenca das mulheres através de
trocas sexuais comerciais.

[...] e passou a ser considerada como um lugadiséaao, ndo sé para os soldados
em periodo de folga,mas, depois da guerra, parturggas de modo geral. O
“turismo sexual” passou, a partir dai, a ser ingadb com o apoio do governo,

uma vez que o turismo trazia divisas para o paEEHMIANN-CARPOZOV, 1994,
apud OURIQUES, 2005, p. 102).

Com a crescente demanda de clientes com motivaghersis, surgiram outros
empreendimentos e outros centros de prostituicddéen foram criados no pais, com o
objetivo de atender essa demanda crescente, onde alientes foram surgindo e até hoje o
destino sofre consequéncia deste mercado.

N&o durou muito para que Bangcoc se transformaesébordel asiatico” por
exceléncia. Assim o0s retirantes soldados americaftmam gradativamente
substituidos por uma clientela potencialmente adi@udo Japdo e dos paises da
Europa Ocidental, para os quais comecaram a saniaeglas viagens em grupos. Ja
em 1973, o pais foi visitado por um milhdo; em 1981r dois milhdes; em 1988,
visitado por quatro milhGes; em 1990, por cincohGels de turistas (no geral do
sexo masculino), que passaram a contribuir parsfsemar a indUstria do turismo
num dos mais importantes setores da economia r@cigh “indlstria do

divertimento” passou, assim, a ser apoiada pelemovcomo forma de atrair mais
e mais recursos financeiros para o pais. (SOAREBBEM, 2005, p.93).

Porém, 0s governos internacionais e organizacfes g@éavernamentais
pressionaram o governo tailandés, a fim de acalrareste problema social, onde a imagem
do pais era vendida com apelo ao “turismo sexuadhtribuindo para a prostituicdo,
exploracdo sexual infantil, surgimento de doengxsiamente transmissiveis, dentre outros
problemas.

Para Soares do Bem (2005, p. 91) “Em relagdo asegpaeceptores, pode-se
afirmar que as politicas de turismo adotadas patosmdeles agem como fatores que também
contribuem para estimular o ‘turismo sexual™.

Os paises receptores podem contribuir diretameniedeetamente com a
demanda para o “turismo sexual”, pois quando o @#&sa imagem do pais atrelado ao apelo
sexual ou ndo cria politicas de combate e fisagdiagpara a erradicacdo do problema de

exploracdo sexual, este contribui para o surgimeotgroblema. Assim como o governo
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tailandés contribuiu para uma imagem de um destexual, no Brasil ndo foi muito
diferente.

No Brasil também é encontrado o mercado para ¢shhar sexual”. Na década de
60 surgiram propagandas do turismo no Brasil coragens de mulheres seminuas em
manifestacfes culturais ou pontos turisticos. Bssanocdes partiram tanto do poder publico
como das iniciativas privadas, a fim de atrair uangde fluxo de turistas.

Para Bonasso e Forselledo:

Os fatores que contribuem com a ocorréncia da eqo sexual sdo mdultiplos e
variados, sem embargo o ponto mais dificil paradécar o problema é chegar a
entender aqueles elementos que o propiciam encantcaminho para muda-los.
(BONASSO e FORSELLEDO, p. 3)

E impossivel falar do “turismo sexual’, sem fala Exploracdo Sexual de
Criancas e Adolescentes (ESCA), pois este em suarienaferece criancas e adolescentes
como produto desse comércio existente no turisom reflete na ndo aceitacdo da maioria da
populacdo e dos integrantes da cadeia produtiaididade turistica, pois fere os principios
éticos e morais do ser humano.

A problemética do “turismo sexual” e exploracdo usdx de criancas e
adolescentes vai muito além de questbes econbnseaslo um fator histérico, social e
cultural que surge principalmente nos paises dmiter mundo. As lindas paisagens desses
paises, agregadas com o exotismo (raca diferemtggdo pelo povo dominante e o afeto
encontrado no povo autéctone destaca-se como a@sHneroso.

[...] a compreenséo, implicita e explicitamentesprée no pensamento e praticas
dos turistas dos paises centrais, de que a parifieri capitalismo é destinada a
funcdo de ser ‘bordel de primeiro mundo’, que repnéa um componente essencial
do “turismo sexual”. O ‘outro’ é encarado como umreobjeto, pela sexualidade e
sua raca [...]. Podemos dizer que as criancas, emaghe também homens da
periferia sdo uma espécie de ‘recurso prazeros@ottmizacdo turistica: ao invés

de exportamos 0s recursos naturais tradicionai®@gicar, café, frutas e minerais,
estamos importando turistas para se deliciarem aguilo que eles acreditam ser
nossa ‘vantagem competitiva’: a sexualidade. O séxassim um produto de

exportagdo consumido localmente. Embora parecacseiraditorio, queremos

enfatizar aqui que nos paises centrais existe uagiivario sobre as viagens a
periferia, associando-a aos encontros prazerosossefa, € exportada a idéias,

socialmente construida, de que a periferia € urdiffadas delicias’. (OURIQUES,
2005, p. 104)

E importante ressaltar que os fatores econdmicesciis contribuem com a
existéncia do mercado do “turismo sexual”’, send® &gl vitimas encontram na atividade da
venda do corpo uma alternativa de adquirir umaefdietrenda e insergéo social.

Leal aponta:
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Alguns desses indicadores seriam: a globalizacdoedmomia; as redes de
exploracdo sexual no mercado transnacional e lec&xploracdo do trabalho; a
desigualdade social, de género, raca e etnia; @udddade geossocial rural e
urbana; a migracdo legal e ilegal, e 0 consumoA({,E001, apud MANUAL DO
MULTIPLICADOR , 2013, p.38).

Como afirma Bussons e Jardim (2006, p. 202), omdedemento da atividade,
no atual contexto social (da desigualdade, do deieggo, da baixa qualificacéo profissional e
baixa renda), foi propicio para que o mercado desaiaxpandisse.

Soares do Bem salienta sobre o surgimento do firisexual” como:

N&o sendo produto de um planejamento, mas, pelwaom surgindo mesmo em
virtude da auséncia deste, 0 ‘“turismo sexual’ éesultado de armadilhas
construidas - ndo no sentido teleolégico — lentdeneap longo da historia.
(SOARES DO BEM, 2005, p. 100).

A falta de planejamento no turismo acaba ocasiangetdas grandes para o
destino, uma delas é a chegada de turistas ingeggjéais como turistas com motivacdes
sexuais ou que aproveitam o0 espaco para se satiséixualmente.

O “turismo sexual” ndo € crime previsto em lei nmaddl, porém a lei 11.771 que
dispbde sobre a Politica Nacional de Turismo emasgo 5 e inciso X, aborda sobre seus os
objetivos. “Prevenir e combater as atividades tigeis relacionadas aos abusos de natureza
sexual e outras que afetem a dignidade humanagitedgs as competéncias dos diversos
orgaos governamentais envolvidos”. (LEI11°771, 2008)

Portanto, o poder publico brasileiro pode notificgividades turisticas que
provoquem abusos de natureza sexual, podendoraté‘tseismo sexual” em sua totalidade.
Em 2012, o MTur notificou mais de 2.000 mil sitagecpssociava o Brasil a prostituicao,
apelo ao sexo e a prostituicao.

Ha poucos estudos acerca do “turismo sexual”, staskao ainda é pequena ao
se comparar com sua grande realidade. Os setobdisgsiie privados buscam solucionar
outros problemas que essa demanda de turistasgarowas destinos, como a exploracao
infantojuvenil, o trafico de pessoas e pornografia.

Diferente da prostituicdo, a exploragcéo sexual evalo criancas e adolescentes,
€ uma pratica ilegal, sendo que estas na maiosavedaes sdo aliciadas por maiores que
querem ter o proveito dos menores.

Para Soares do Bem:

O “turismo sexual”’, embora esteja disseminado cpnatica cada vez mais visivel
nas sociedades contemporaneas, ndo pode ser cadsidsimplesmente um
segmento a mais da atividade turistica (por pressapexisténcia de um mercado
configurado), mas de suas perniciosas deforma¢8EARES DO BEM, 2005, p.

19).
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Contudo, o “turismo sexual” é censurado pela grand®ria dos profissionais do
turismo, visto que este causa agravantes paravalaate, tornando-a maléfica para a
sociedade.

O “turismo sexual” tornou-se um problema gravissipava o setor do turismo,
ocasionando alteracdes nos objetivos propostosnpesmno e trazendo maleficios para toda a
cadeia produtiva, assim como, para a comunidadetaut.

Este pode descaracterizar a identidade local, @sfl@ demanda de turistas
sexuais ocasionaa criacdo de bordéis, agénciasigenio sexual”, dentre outros fatores que
contribuem para a formulacédo de uma rede mercaidaldg “turismo sexual”.

Porém, esta pratica de turismo pode ocorrer tamé@ndestinos onde ha um
planejamento turistico, devido a existéncia de lprobs ancorados na comunidade daquele
destino ou até mesmo de destinos préximos.

O destino turistico deve atender em primeiro lugarnecessidades dos seus
habitantes (em moradia digna, direito a saude, agd¢ seguranca, lazer, dentre outros) e
ndo construir um complexo turistico ocultando a woitlade e privando ainda mais de seus
direitos. Muitos destinos utilizam o modelo de gjamento participativo, envolvendo o setor
publico, iniciativa privada, terceiro setor e a conmdade, para atender as necessidades de
todos e desenvolver a atividade turistica. Tal foda planejamento é louvavel e garante ao
residente maiores beneficios.

O Brasil comecou a desenvolver o planejamentogyaativo em 1990, com a
criacdo do Programa Nacional de Municipalizacadulessmo (PNMT), este visava fortalecer
0S municipios que fossem eles classificados comdsticos” ou de “potencial turistico”,
além do envolvimento dos setores publicos, emprésa®iro setor e a comunidade. Com a
criacdo do Ministério do Turismo em 2003, o GoveFRealeral passou a desenvolver outras
ferramentas de gestdo estratégica do turismo, semado o Plano Nacional de Turismo
(PNT) que consiste em um modelo descentralizadargeno, além da criagdo do Programa
de Regionalizacéo do Turismo — Roteiros do Brasil.

A partir dessas acdes, 0 governo passou a priaizaidncia e adolescéncia por
meio da temética do Turismo Sustentavel e Infankidiscussdo do Turismo Sustentavel e
Infancia (TSl)séo realizadas por meio do Conselhoidhal de Turismo (CNT), através das
Camaras Tematicas. A discussao sobre a infandaleszéncia levou a criacdo do Programa
Turismo Sustentavel e Infancia, que prevé o ennmnito dos setores para combater a

exploracdo sexual de criancas e adolescentesiamtur
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O Brasil possui um modelo de planejamento participaue aborda a discusséao
da infancia e adolescéncia como prioridade dadaileé, porém, cabe aos destinos utilizar este
modelo para combater o “turismo sexual” envolvecidancas e adolescentes.

Nota-se que a tematica do “turismo sexual” envaleecriancas e adolescentes e
de extrema importancia para combater a ESCA, nfateade conhecimentos das pessoas
sobre 0 assunto e sobre as suas caracteristidasnadartalecendo a acdo de criminosos e
também a pratica do “turismo sexual” envolvendo ones.

E importante ressaltar que em um contexto turistieoessita-se de politicas
voltadas para a protecao da infancia e da adoleiscénfim de combater a exploracdo sexual
de criangcas e adolescentes e evitar a configurdedmtas para 0 mercado do “turismo

sexual”.

2.1 ROTAS DO “TURISMO SEXUAL” NO BRASIL

Os grandes destinos do “turismo sexual” estdo eisepasubdesenvolvidos em
varios continentes. Os paises Europeuse mais procuram o “turismo sexual’sdo: Portugal,
ltalia e Espanha.Na Asia tém-se a Tailandia, Fitipie Sri Lanka como destinos antigos e até
hoje ativos no mercado do sexo. No continente afdcos paises que servem como portdes
de entradas para o “turismo sexual”, sdo: Marrobteritania, Senegal e Quénia. Ja na
América do Sul e Caribe, paises como Brasil, RegaibDominicana e Cuba ganham
destaque na rota para o mercado do sexo no turismo.

Esses paises também ganham destaque no trafi@rederaimanos para fins de

exploracdo sexual.

Quase todos os paises da Europa Ocidental, dodduNerte sdo os destinos para o
trafico de pessoas, incluindo criancas o traficapmxploracdo sexual. Vitimas do
trafico para esses paises séo relatados para Vioddes as principais regides o
mundo (incluindo o Leste da Asia, América do Suln@ Africa Ocidental,
especialmente a Nigéria). (ECPAT International, 2G0 14)

E importante ressaltar que os problemas sociasedgsaises podem contribuir
para o crescimento desse mercado, onde a busczagmtal e aceitabilidade social, leva a
oferta do mercado do corpo por jovens, adolescemtese mesmo criancas de destinos

turisticos. Para Costa:

Uma saida dessa condigdo de menoridade mateniel-$&; para muitas jovens, o
comércio do corpo, principalmente em realidadefgr@as que a economia local
néo oferece boas perspectivas de insercdo na eimica formal/legal. Assim, o
sexo perde 0 seu status de necessidade fisiolégiczalidade emocional para se

“Barreiras (2007 apud SILVA 2009, p. 27).
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tornar mercadoria. O avango do processo de tranafgio da esfera da
subjetividade em valor de troca, ou seja, em mer@adé marca do capitalismo. A
prostituicdo enquanto pratica humana é, logicamamierior ao capitalismo, mas é
neste modo de producdo que ela ganhaoutros ameantim-se inclusive um grande
mercado econdmico. (COSTA, 2011, p. 175)

Soares do Bem (2005, p. 33) aborda sobre a eraodarmzacao “surgindo na
forma excludente” no contexto turistico, muitostiohes passam a existir de forma maléfica
para a populacdo autéctone, pois ela tem que gtaad®mm a chegada da atividade turistica,
sendo obrigado a conviver com uma economia diferdatexistente antes da criagao do setor
no destino, onde esta pode gerar até mesmo umasagrck desigualdade entre a populacao
autoctone e visitante.

A criacdo desta atividade deve acontecer de formicipativa, sendo benéfica e
aceitavel por todos no contexto existente, a fim rd® ocorrer problemas sociais,
econdmicos, culturais e ambientais, como desequilérologico, o aumento exagerado do
preco dos produtos, do custo de vida, desapropridederras (fazendo existir as periferias),
descaracterizacdo da identidade (fala, costumeeacas), falta de emprego e renda
(modificacdo atividades econdmicas da populacdadeete, criando novas formas de
trabalho, onde nem sempre oportuniza todos da ddedm e quando ha é para o
preenchimento apenas das vagas operacionais,aat@gdnformais, ou até mesmo ficando
propicia a marginalidade, venda de drogas e atétnmesatividade da prostituicdo), dentre
outros.

Segundo Soares do Bem (2005, p. 78) sobre essaautipotese afirma que [...]
“s80 grupos sociais em situacdes estruturais ectumpis bastante especificas que participam
das ofertas constituidas do mercado das trocasisedinamizadas pela atividade turistica,
em busca de mobilidade social”.

Soares do Bem afirma que:

A populacdo excluida passou a encontrar no “turiserual” uma forma de
mobilidade social, na auséncia de canais legitick@smobilidade. O “turismo
sexual”, uma vez configurado, produz novos impastsais, criando uma infra-
estrutura e uma dinamica propicias a proliferagatréfico de mulheres, criancas e
adolescentes. Ele cria rotas, institucionaliza gspa praticas, fluxos e agentes.
(SOARES DO BEM, 2005, p. 105 e 106).

E importante afirmar que a comercializacdo do sefo,é uma pratica apenas de
pessoas em condicfes desfavoraveis. Nesse conéépassivel encontrar pessoas de classe
média/ alta trabalhando, pois para muitos essecieegdde ser lucrativo. Porém essa situagao

D~

bem diferente da debatida no trabalho, pois stiprwdo envolvendo adultos, muitas vezes

D~

opcional e sem violéncia ou abuso, sendo queulboajd tem toda uma opinido formada
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sobre a pratica da venda do sexo. Mas, quandocessércio chega a envolver criancas e
adolescentes para as praticas sexuais no turisffayaodeste, constitui-se um crime.

Os destinos turisticos brasileiros tém se tornddwsalos turistas com motivacdes
sexuais, sendo assim considerados como rotas demitu sexual”, comercializando pacotes
sexuais no turismo como se fossem pacotes comungmentes da atividade, usando
pessoas como objetos comerciais, aproveitando astnm quem nao tem idade suficiente
para o trabalho e ainda mais para atividade do. sexo

O jornal Criciim4 publicou um artigo no dia 07 de junho de 2013, eotftulo:
“Vendem-se virgens. Brasil na rota do ‘turismo sdxpara italianos”, da reportdigia Pavel,
esse artigo retrata a vergonha do Brasil comordesgi@ra o “turismo sexual”, publicado no
jornal ltaliano Il Gazzettino, o artigo também atera prostituicdo infantil, colocando o
Brasil no auge da prostituicao infantil.

A busca por sexo facil € a maior motivacdo de msuftgistas que visitam o
Brasil. A escolha por criancas e adolescentes poderer devido a imagem iluséria da
virgindade, da imunidade a doencas sexuais ou esénm fantasias relacionando as criancas
como objetos erdticos.

No universo do “turismo sexual” ndo € dificil entan as criancas e 0s
adolescentes, pois a procura deles existe por Uier@eta permanente, o que ocasiona a
existéncia de aliciadores que buscam encontrangag e adolescentes para o comercio
sexual, sendo que estas sdo procuradas em lochisraneis, onde séo iludidas com
promessas e trocas monetarias.

Dados Estudo Analitico do Enfrentamento da ExpBwagexual Comercial de
Criancas e Adolescentes no Brasil 1996-2004 (ap@dR®UEZ, 2009, p. 30),mostram 0s
aspectos no “turismo sexual”, sendo este:

E uma pratica disseminada em boates, prostibutmstop turisticos (praias,ruas,
bares, parques, festas regionais etc.); Esta pgeesem diversas regides brasileiras;
Maioria das criancas e adolescentes envolvido® nesterso tém idade entrel2 e
18 anos. (Relatério Final: Estudo Analitico do enfamento da exploracao sexual
comercial de criancas e adolescentes no Brasil €2S 1996 — 2004.
VIOLES/SER/UNB: Brasilia, 2005 apud MARQUEZ, 20@9,30)

Essa relagéo entre turista e crianca e/ou adoleseenntece nos hotéis, moteéis,
boates, casas de show, restaurantes, bares, redowdt mesmo em locais publicos como

praias e centros turisticos.

*Reportagem do Jornal Criciima, publicado no jottadiano Il Gazzettino no dia 07 de junho de 2013.
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Para Leal (LEAL,1999, apud LIMA, 2006,p.12 )“Oitta busca a oferta de sexo
mediante pagamento prévio ou agendado, exploranaltcas e adolescentes, caracterizando-
se como ‘turismo sexual’™.

Ha casos em que “turismo sexual” € organizado @trale agéncias de turismo
especializadas, esta conta com uma infraestrupuogpdada para receber essa modalidade de
turista, onde é voltada para receber o turista owtivacdo sexual que se camufla com a
infraestrutura para o verdadeiro turismo, mas hélaresenca de profissionais do sexo como
também de criancas e adolescentes.

Segundo Soares do Bem, h4 “vérias agéncias demoaio e agéncias de viagens
especializadas em oferecer pacotes completosjndol@companhantes permanentes durante
as férias dos turistas”. (SOARES DO BEM, 2005,3). 3

O artigo do jornal Il Gazzettif@ponta que as vitimas podem ter nove, sete e até
mesmo cinco anos. Pagam pouco na compra do paoceteape ser feita pela internet,
pacotes que incluem hotel, refeicdes, mulhereggeprativos, onde podem escolher pagando
um pouco mais caro por uma virgem, que custa emaméi euros (cerca R$ 2.800,00), o
artigo também relata dados da pesquisa do ECPATERINATIONAL (Acabe com a
Prostituicdo, a Pornografia e o Tréfico de Criarmgas fins Sexuais), em seu ultimo relatorio

onde afirma que:

Os homens tém em média entre 20 e 40 anos, umanwitiaal (com mulheres,
filhos, um bom emprego) e procuram este tipo dacésl para "provar uma nova
emocao”, e ndo por serem depravados. Somente &% adinitem ter uma alguma
tara por estas meninas e séo classificados comtoldgios”. O restante faz por
prazer. A Ecpat acredita que nédo ficara de foraudsmo sexual” de meninas e
meninos no Mundial do ano que vem no Brasil, queis terd para oferecer nada
menos que 50 mil adolescentes e criancas. Virgar@erirgens. E até mais, se o
mercado se organizar antes das instituices de atend este crime. (RADIO
CRICIUMA- REPORTAGEM SOBRE A VENDA DE VIRGENS NO BRSIL,
2013).

A chegada de grandes eventos no pais abre a opadendestes numeros
crescerem ainda mais, caso ndo haja um planejamneentoa politica eficaz que previna e
combata tal pratica criminosa que alcancou a adeduristica.

Com a realizagdo do maior evento esportivo do mui@lgpa do Mundo da
FIFA”, que ser& sediada no Brasil em 2014, estateveaz grandes perspectivas econdmicas
para o pais, de acordo com os 6rgaos do turisrstimativa para este evento € arrecadar 183
bilhdes de reais ao PIB do Pais, gerar cerca denflmpregos permanentes e temporarios e

mobilizard 33 bhilndes de reais em investimentos iefraestrutura como o do setor de

*Jornal Criciiima publicado no dia 07 de junho de3201
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transporte, porém os cuidados devem ser tomadasmtexto social, pois este evento pode
trazer praticas criminosas como a ESCA.

Com o objetivo de combater praticas de exploragdiaa infantojuvenil, criou-se
o Projeto Copa do Mundo de 2014 da Childhood Brémilcado em 2012, este realizou um
levantamento na esfera federal e nas doze cidades-do Mundial, a fim de articular
medidas de protecdo a crianca e ao adolescentatorio aborda que as doze cidades-sede
da Copa sao regides vulneraveis a pratica da egdlorsexual, os numeros de denuncias
nessas cidades entre 2005 a 2010 foram 6.570 dastnc

Além deste programa foram criados outros prograanasdes para 0 combate do
crime durante a Copa do Mundo de 2014 como: O eshMatriz Intersetorial e Copa do
Mundo, da Secretaria de Direitos Humanos da Pnesi@&a Republica (SDH/PR), que visa
fazer um levantamento de dendncias nas doze cidd€opa para estabelecer medidas de
prevencdo e erradicacdo da pratica; O Programa gesAlntegradas e Referenciais de
Enfrentamento a Violéncia Sexual Infantojuvenil Territorio Brasileiro (PAIR), ja esta
sendo desenvolvido nas cidades sedes da Copagcifidanpela Secretaria de Direitos
Humanos, com o intuito de realizar diagnosticoitleeado, fazer um plano operacional local,
mobilizacdo e capacitacdo das redes de protecde sokema intervencdo intersetorial e
outros temas relacionados a crianca e adolescé@ciRjano Brasil Protege Criangcas e
Adolescentes visa criar uma rede de protecdo parentéar a violéncia fisica, sexual e
psicolégica contra meninos e meninas, engloba aefeg00 municipios, com recorte de
género e de raGaPrograma Turismo Sustentavel e Infancia de oh@nade Turistico na
Copa, desenvolvida através do MTur, uma versaoSlgp@ra as cidades sede da Copa, que
realizou oficinas com o objetivo de formar multialdores e um articular um discussdes entre
a cadeia produtiva do turismo e as redes de eaframito da ESCA, para a prevencao e
enfrentamento da exploracdo sexual no contextoogia @o Mundo; Oficinas Pro-Copa, para
sensibilizar drade e fazer que o setor se enxergasse como co-resgbnsdsa prevencao da
ESCA; O Mapeamento dos Pontos Vulneraveis a ExgoraSexual de Criangcas e

°E uma organizagao brasileira e faz part&\ald Childhood Foundation (Childhoodpstituicéo internacional
criada em 1999 por Sua Majestade Rainha Silviawi§ para proteger a infancia e garantir que iasgas
sejam criancas.

® Estudo da Matriz Intersetorial e Copa do Mundo,S#sretaria de Direitos Humanos da Presidéncia da
Republica (SDH/PR), realizado a partir dos dadoBidque 100.

7Segundo a ministra Maria do Rosario, da SDH, apeldtBrio Prevencéo e Enfrentamento a Exploracdaaex
de Criancas e Adolescentes no Contexto do Mundial.
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Adolescentes nas Rodovias Federais Brasileiraslosariculado pelo Ministério da Jusfica
que envolve os profissionais da seguranca publiesamtar dados sobre a exploracdo sexual
de criancas e adolescentes, além de outros progremacoes das empresas privadas e
sociedade civil de cada cidade sede da Copa esatittades serdo atingidas pelo evento, na
articulacdo de acdes para o enfrentamento da ESGhit@ o evento no pais.

E importante ressaltar que o turismo ndo é a cdasaxploracdo sexual de
criancas e adolescentes, porém o contexto histérsmxrial do pais revela a forma excludente
que o0 pais se constituiu trouxe consequénciasogéelxistente, tais como o desemprego, a
fome, a falta de educacao, a falta de saude, dentres direitos fundamentais dos seres
humanos, aliado a falta de planejamento turiséistgs fatores contribuem diretamente para a
existéncia do “turismo sexual”.

A problemaética do “turismo sexual’é apontada poar§s do Bem (2005), que
sua existéncia reflete, de fato, a preexisténciaraielemas bem mais profundos, os quais, por
sua vez, estdo ancorados no coracgdo das sociedadptoras e emissoras de turistas.

O autor coloca também que:

Mulheres, criancas e adolescentes, provenienteardmos e dos novos espacos de
marginalidade, jA& sendo vitimas de uma relacaodriist de exploracdo pelo
mercado, constituem, portanto, o principal grupgdededores na nova geografia
do poder que se instaura com a globalizacdo. (SGARE BEM, 2005, p. 37).

As vitimas da exploracdo sexual apresentam cafstitas semelhantes, séo
geralmente do género feminino, criancas e adoléessele classes sociais desfavoraveis, que
utilizam os equipamentos turisticos ou pontos @mdg fluxo de turistas para ofertarem os
servigos sexuais, a fim de sobreviver, manter wio\wu até mesmo cumprir ordens segundo
ameacas de terceiros que atuam como intermediarios.

O crime de exploracdo sexual de criancas e adoliEescéem um crescimento
proporcional de acordo com o crescimento do turisBegundo o Ministério do Turisthaa
regido Sudeste concentra-se 0 maior nimero dendsstiristicos seguida da regido Nordeste,
porém em numeros de destinos indutores ao “turisexoal”, este quadro investe, sendo a
regido Nordeste a com maior numero de destinostonelkl ao “turismo sexual” e maior
namero de casos de exploracéo sexual, em seguida vegido Sudeste. A regidao Norte vem
na sequéncia apresentando o terceiro lugar conr m@mero de destino indutor, porém com

menor niumero de casos de exploragdo sexual (TAB. 1)

*Realizado pela Childhood Brasil, Departamento déciaoRodoviaria Federal, Secretaria de Direitosridnos
da Presidéncia da Republica (SDH/PR) e Organizbrtémacional do Trabalho (OIT).

® Ministério do Turismo - Cartilha do Projeto de Wecdo & Exploracdo Sexual de Criangas e Adolessent
edicéo 2010.
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- - - Casos de
Regido Estados Regioces Destinos Destinos exploracao
turisticas turisticos indutores
sexual

Norte 35 209 11 1.955
Nordeste 9 78 840 23 7.701
Sudeste 4 98 1.200 12 5.669
centro - a4 a5 296 10 2.158
Oeste

Sul 3 30 1.118 9 2.960

Tabelal- Regides Turisticas versus Destinos Indutogsl €
Fonte:Cartilha do Projeto de Prevencédo a Exploracdo $de Criancas e Adolescer.

As vitimas contam com a infraestrutura turisticaapa pratica do turismo
sexual, onde a presenca de agenciadores e até mesmodiade prestadores de servi
turisticos (gerentes de empreendimentos, recegtascamareiras, taxistas, artesaos.)
contribuem para que estes crimes acontecam nomafestiristicos. Para Soares do B
(2005, p. 97):

Por essa razéo, o planejamento turistico conttdsubém, embora silenciosamer
para que c¢‘turismo sexual’se reproduza e se utiliza ironicamente da mesma-
estrutura por ele criada. (SOARES DO BEM 2005,7.

Os principaisdestino do mercado do “turismo sextiadao: regides litoranea
regides de fronteiras e as grandes ca.As regides litorAnease destacam na rota
“turismo sexudl onde sdo vendidos os chamados “pacotes tropi'®, que consistem no
sol, na praia e mulheres.

A regido Nordeste é a campea no Brasil em nimeraedincias no disque ™
de violéncias contra criancas e adolescentes,@mequéncia, essa regido é conhecida ¢
rota para o turismo sexui', pois concentraima grande parte do litoral do pais, faze
comparacdes aos pacotes tropicais, onde belass @gragal-se aos colos bronzeados e
atraem turistas com motivacdes sexuais para vdestnos turisticos doordeste do Brasil.

Além dos pontos turisticos, o mercado “turismo sexu’” pode estabelecer
pontos fixos aju temporarios em outros lugares publicos, ponshsaégicos de grandes
movimentos de turistas para a oferta do corpo @ta$r monetarias, favores, present:
outras. As rodovias servem como pontos estratégiacs a pratica da prostituicdo, poi

movimento de pessoas é intenso e possibilita umar dananda o comércio sexual, ser

1% Radio CriciimaReportagem sobre a venda de virgens no
YDisque Direitos Humanos Bisque 10(- M6dulo Crianca e Adolescent®Ranking das regides nas denincias
recebidas pelo servico (considerando grupos derilO@abitantes na regié- IBGE 2010), em 2011
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gue os clientes em sua maioria encon-se desacompanhado e distante de sua habi
onde ver no comércio a oportunidade de prazerexsio com 0 SEX0 cOmerc

A Policia Rodoviaria Feder{PRF) mapeou no periodo de 29 e 2010 pontos
vulneraveis a exploracdo sexual de criancas e soites nas rodovias federais do BriO
estudo mostra que os pontos vulneraveis a exploseéial de criancas e adolescentes ¢
nas principais rodovias federais do pais, a rod8R 316 passa pelo estado do P
Maranh&o, Piaui, Pernambuco e Alagoas, possui 3topoque leva a prostituicao
comercializacdo de menores, envolvendo turistasummaioria caminhoneiros, motoris
ou até mesmo a comunidade resids

A tabela abaix aponta os dados awincipais rodovias com a quantidade

pontos vulneraveis.

e [EEE 353 a7 o 1} 452 5 435 1
i R s 34 TE 17 408 5 463 1
ica R s 2 104 113 ina 5 467 1
153 [E 3o 29 20 16 365 4 451 1
12 S 324 29 406 13 235 4 437 1
77 I o i) B0 12 412 4 428 1
e S 222 27 365 12 367 3 424 1
ac [EE s 24 135 L 10 3 72 1
ise  [EE 28z L] 343 11 39 2 T4 1
230 A o 23 352 1) I56 2 253 1
232 [EE o5 23 D o 156 2 383 1
i1 EE 17 23 470 o 472 1 £ 1
158 [JEE a7 21 226 o 253 I a7 1

Tabela 2-Mapeamento dos pontos vulneraveis a exploraca@keas rodovias, no periodo 2(-2010
Fonte: Policia Rodoviaria Federal, 2011.

O Maranhdo registrou crescimento em 2012 de 4,5%umeero de Exploracé
Sexual infantojuvenil em comparagao com o ano mmidicando em 7° lugar na posi¢cao
ranking dos Estados com maior niimero de explo*?.

A cidade de Séao Luis € extremamente wravel a este tipo de crime, pois
cidade litoranea atrai muitos turistas todos ossaem busca de conhecer suas as pral
arquitetura e a cultura local, porém com essa ddend&nd também aqueles que vém |
aproveitar da oportunidade para se salerem sexualmente e até mesmo para explor

sexualmente criancas e adolescer

2 Balango do Disque Direitos Humanos, 2C
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Figura 1 - Quantidade dos Pontos por Regido
Fonte: Policia Rodoviaria Federal, 2012.

A regido Centr-Oeste concentra a area com maior ponto de vultieiede pare
a exploragdo sexual de criangas e adolescentesodasgias federais cor398 pontos e a
regido com a menor quantidade de pontos ¢é a ré&gil (FIG. 1).

A Policia Rodoviaria Feeral também classificou em seu estudo a caradterts
cada ponto separando por: Critico, Alto Risco, MdRiisco e Baixo Risc¢ (TAB. 3).

Tabela 3Pontos Criticos, Alto Risco, Médio Risco e Baixadi de ESCA nas rodovifederais - 2012
Fonte: Policia Rodoviaria Federal, 2012.

Dados de 2011 do relatério do Disque Direitos Humse— Disque 100, md&dulo
Criangas e Adolescentes, registrum total de 2.937.394 atendimeni, recebeu e
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encaminhoul95.932denunciade todo o pais, cerca d8% dos municipios brasileiros foi
atendidd?®

Esse diagnostico possibilitara a Policia Rodovi&saeral(PRF) em parceria
com outras instituicdes e redes de protecdo agariaradolescente, a criacdo de estratéc
acOes para comlmto crime de exploracédo sexual de criangas e schlées

O quadro com o numero de pontos de vulnerabilidéaignosticado nas rodovi
federais brasileiras, realizada pela PRF, podegiiveom os dados do relatério apresente
pela Matriz Interset@al de Enfrentamento a Exploracdo Sexual de CrmmecAdolescente
devido o foco da PRF ser apenas as rodovias eatoniel da MATRIZ apresenta os dac
gerais.

O relatério aponta que a regido camped em niumeraeolincias de explorag
sexual de criacas e adolescentes € a regido nor, que chegou a registrar 3. das
denuncias seguida da regido sudeste que apresentou 308&gido rSul com 19%, Cen-
Oeste com 11% e por ultimo a regidao Norte regisd% (GRAF. 1).

M Regudo Norte

M Regido Centro Deste
M Regiao Sul

M Regiao Sudeste

M Regidao Mordeste

Graéfico 1 -Regido com maior nimero de Exploracao Sexual dmn€as e Adolescen
Fonte: Matriz Intersetorial, 2011.

Estudos apontam também que a maioria dos pontosulierabilidade da
rodovias federais encon-se nas zonas urbanas (TAB, 4y seja, 0 mercado sexual |

rodovias envolvendo criangas e adolescentes a@ntem vias de grande fluxo de pes.

¥pados ddRelatorio do Disque Direitos Humanos: Modulo Creae¢Adolescente, 20:
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A pesquisa mostra queha 591 (32,5%) pontos nogne&ds rurais e 12z
(67,5%) nos perimetros urbanos, os estados quesentaram equilibri entre os dois
perimetros foramBahia, Rondbnia e Sergipe e o Distrito Fedenpénas nos estados
Minas Gerais e do Amazonas estes numeros forantishweou seja, maior numero €
perimetro rural e menor em perimetro urbano, esgracteristicas vdo além de aspel
geografia, sendo queaspecto econdmico e social pode deterr onde esses pontos pod
se estabelecer. No Maranh&o foram registrtrinta pontos de exploracdo sexual, seoito

pontos em perimetros ruraivinte e dois em perimetro urbano.
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OVLAL 501 1228 1ED
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Tabela 4- Classificacdo dos Pontos (Urbano X Rural)
Fonte: Policia Rodoviaria Federal, mapeamento 22020

Outro caso preocupante investigado Comissao Parlamentar de Inqué
(CPIY*em 2009 ddentificado pela Pastoral da Mulhfoi que o “Porto do Itaqui apreser
um grande fluxo de saidas de mulheres e adolesceateutras localidades do Nordeste |

a Holanda e Guiana France:

14 Artigo da Revista Portal da Cién— UFMA, 2010. NAPOLI, Israel de. “Mais que um balangm convite ¢
acao.”.
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A mesma pesquisa mostra que em Sao Luisdas setga®due cortam o Estado
do Maranhdo, quatro reunem atualmente dezessets mé¢ &ambito intermunicipal,
interestadual e internacional de criancas e adeiss.

E importante salientar que as criancas e adolesario estdo isentas deste
mercado que se constitui dentro do segmento twoistD “turismo sexual” envolvendo
criancas e adolescentes é uma pratica ilegal €eva@ncontro com o préprio turismo e se
manifesta na forma problema para atividade.A egglio sexual infantojuvenil no turismo
dar-se por meio do recrutamento e aliciamento deonee por uma rede de prostituicdo que
esquematiza pacotes turisticos com servi¢cos tradis do turismo (hospedagem, locagéo de
veiculos, passeios, dentre outros) e também aaotiat servicos sexuais praticados por

criancas e adolescentes.

2.2 TURISMO COM MOTIVACAO SEXUAL INFANTOJUVENIL

Entende-se por crianga e adolescente o individecaqda ndo alcancou a idade
adulta, ou seja, maturidades biologicas e psicoé@gnecessarias para tomar decisdes precisas
sobre determinados assuntos, sendo que estes @wamm processo de descobertas.

O Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) defm@rt. 2° que “Considera-
se crianca, para os efeitos desta Lei, a pessoacat® anos de idade incompletos, e
adolescente, aquela entre doze e dezoito anosde.’id

As discussdes sobre a violéncia sexual surgiramrasil no ano de 1980, com o
movimento da sociedade civil e das Organizac¢des Gigernamentais. A problematica da
exploracdo sexual mesmo ndo sendo reconhecidgpey publico como existente no pais,
passou a ser debatida e criada em 1993, na CaredemalF uma Comissao Parlamentar de
Inquérito (CPI) da Prostituicdo, que resultou neestigacdo dos fatos em varios estados
brasileiros.

Em 1996 foi realizado na Suécia, o 1° Congressodidlitontra a Exploracéo
Sexual Comercial de Criancas, foram debatidos tesadse pornografia, a prostituicdo
infantil e o trafico de criancas, onde represeetapbliticos, governamentais, da Organizacao
das NagOes Unidas (ONU) e Organizacfes Nao Govemtam (ONG's), onde foi
reconhecida a violéncia sexual como crime conttaumanidade e proposto aos paises a
elaboracéo de planos nacionais de enfrentamentdéeia sexual infantojuvenil.

Logo depois em 2001, foi realizado em o 2° Congrdglsindial contra a

Exploracdo Sexual Comercial de Criancas, foi dideaut exploracdo sexual em todo o
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mundo, concluindo que esta acontece em diferentestextos, nos paises em
desenvolvimento, quanto nos paises desenvolviéosloscada um com suas caracteristicas.
O governo brasileiro apresentou neste evento mMacional de Enfrentamento a Violéncia
Sexual Infantojuvenil, no mesmo ano criou o Prograte atendimento especializado em
situacdes de violéncia doméstica e sexual contiangas e adolescentes, o Programa
Sentinela.

Instalou-se em 2003 a Comissao Parlamentar Mistingigérito (CPMI), que
investigou as redes de exploracédo sexual de ceameaolescentes em todo o pais, “sugeriu-
se o indiciamento de cerca de 250 pessoas, enliteqs) magistrados, lideres religiosos,
esportistas, empresarios e outras autoridades”.

O 3° Congresso Mundial contra a Exploracédo Sexei&mancas e Adolescentes,
aconteceu no Rio de Janeiro em 2008, o eventouti@dsuntos sobre a exploracdo sexual
infantojuvenil nos paises participantes. No mesmo ariou-se novamente na Camara
Federal, uma CPI da Pedofilia, esta localizou retepornografia infantil na internet, que
resultou na quebra de sigilo nos enderecos eletdnde pessoas que possuem perfis
suspeitos a pratica ou facilitadores do crime.

A Exploracdo Sexual de Criancas e Adolescente€AE$0 turismo da-se por
meio de equipamentos turisticos que utilizam ddatde para agirem como intermediarios de
servigos sexuais envolvendo criancas e adolesceotes mercadorias.

O abuso e exploracdo sexual de criancas e adotescea atividade turistica
acontecem quando um adulto se aproveita do turigama praticas sexuais, pornografia,
prostituicdo, trafico de pessoas, sendo as vitariascas e/ou adolescente.

Segundo Cordeiro (2006) abuso sexual:

Abrange todo ato, exploracéo, jogo, relacdo hé&arbomossexual, ou vitimizacéo,
de criancas e adolescentes por um adulto, por wiesmbnte, ou por uma crianca
mais velha que, pelo uso do poder, da diferengdatie, de conhecimento sobre o
comportamento sexual, age visando o prazer e digagéio propria. (CORDEIRO,
2006, p.3)

Ha diferencas entre 0 abuso e exploracdo sexudé-g® entender como abuso
sexual todo ato onde o agressor utiliza do corpeitilma sem seu consentimento para se
satisfazer sexualmente, pode ocorrer sem o cofisato do agressor com a vitima, ou seja, 0

agressor pode usar @gibicionismd® ouovoyeurismé’, diferente da exploracéo sexual, onde

®Exibi¢&o dos 6rgdos genitais, de masturbacéo aeldedo sexual. (Manual do Multiplicador, 2011).

®Quando o adulto tem prazer em olhar a crianca adaescente despido ou se masturbando. (Manual do
Multiplicador, 2011)
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esta consiste em comercializa¢do e/ou troca desatagis com o consentimento da vitima,
mesmo esta sendo enganada, induzida e forcadiGapoasexo comercial.

A exploracao sexual é definida como:

[...] aguela motivada exclusivamente pela ofertasdgo mediante algum tipo de
pagamento. Este pagamento pode ser feito por neetbniheiro, presentes ou outro
tipo de vantagem. Normalmente, as vitimas do ‘fowissexual” sdo criancas e
adolescentes de baixa renda e sem formacdo edoghc{€ENTRO DE
EXCELENCIA EM TURISMO, 2008, apud SILVA, 2009, p1)3

O Codigo Mundial de Etica do Turismo afirma que &kploracdo dos seres
humanos, sob todas as formas, nomeadamente sexespecialmente no caso de criangas,
vai contra 0s objetivos fundamentais do turismmmestitui a sua propria negacdo.” (OMT,
apud CARTILHA DO PROJETO DE PREVEN(;AO A EXPLORAQASEXUAL DE
CRIANCAS E ADOLESCENTES NO TURISMO FORMAQAO DE MUILRFLICADORES,
2010, p. 8).

Segundo Leal (LEAL, 1999, apud INDICADORES DE RISCO
VULNERABILIDADE E PROTEQAO: VITIMAS DAEXPLORAQAO SKXUAL DE
CRIANCAS E ADOLESCENTES, p.2) a exploracdo sexual aiancas e adolescentes

acontecem no Brasil das seguintes formas:

i. Acontece em lugares fechados, com maior frequé&miaegiées onde ha um
mercado de extracdo de minérios, como nos garingaoacterizando-se por carcere
privado, vendas, trafico, leildes de virgens, nmagfles, desaparecimento,
prostituicdo nas estradas e em portos maritimos.

ii. Refere-se a exploragdo de criancas e adolescemtestwacao de rua e/ou
vitimas de violéncia doméstica.

iii. A exploracdo acontece por meio do turismo e daqgafia, com maior
frequéncia nas capitais do Nordeste e outros centro

iv. Manifesta-se pelo turismo portuario e de fronteiem regibes do Norte
banhadas por rios navegaveis, e fronteiras naciomanternacionais do Centro-
Oeste.(LEAL, 1999, p.2)

Para Leitdo (2011,p. 3):

Ficou evidenciado que a ESCA sempre ocorre por ndeioredes criminosas
(nacionais e internacionais), mais ou menos orgadag em sofisticados esquemas
gue incluem desde a falsificacdo de documentosalezacdo de viagens nacionais e
internacionais até a colaboracao de redes de hotfisentretenimento. Estas redes
criminosas aviltam nossos meninas e meninos, senchetos a l6gica do capital,
transformando-os em objetos descartaveis, setagdsacomo mercadoria, sob forte
esquema de coercdo, violéncia, trabalho forcadatamwezes em regime de
escraviddo, em uma condenavel mercantilizacio gm@cEITAO, 2011, p. 3).

O “turismo sexual” ou exploracdo sexual envolvemdiancas e adolescentes

trata-se de crime para quem pratica, alicia e g@papratica. A lei n°9.975, de 23 de junho
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de 2000, acrescenta o artigo a Le 8.069, de 13 de julho de 1990, que dispbe sok
Estatuto da Crianca e do Adolescente. Pondo comme:

"Art. 244-A: Submeter crianca oadolescente, como tais definidos caputdo art.

2odesta Lei, a prostituicdo ou a exploracao sexy@C)* "Pena— reclusao de
guatro a dez anos, e multa." (AC) "§ Incorrem nas mesmas penas o propriet

0 gerente ou o responsavel pelo local en se verifique a submisséo de criange

adolescente as praticas referida caputdeste artigo." (AC) "§ z Constitui efeito

obrigatorio da condenacao a cassacéo da liceniecalézacao e de funcionamer

do estabelecimento.” (AC) (LEI n°9.975, 23.06.2000)

O “turismo sexui envolvendo criancas e adolescentes é bastanteimoem
rotas do mercado do sexo em regides turisticags edsstinos possuem ndo s6 demi
nacional, mas também ha demanda internacionalgpaierta do turismo sexu?’.

Em uma pesquisa realizada em 2009 pela CHILDHOOD emepa com ¢
Universidade Federal de Sergipe, sobre as vitima ESCA nas regibes brasileir:
apresentou onde € que acontece a exploracdo sexqgak a vitima faz com o dinheirc
como ficou sabendoug poderia ganhar algo fazendo sexo. As tabelascabpresentam c

resultados da pesquisa.

S0 —
Onde acontece a

45, T0% situacao de ESCA

DD —

@ Motel
Casa
@ Rua
@ BarnBordel
@ Poste de combustivel

20Ha —

2 PO

20—

10—

Gréfico 2 - Onde acontece a ESCA? - 2009
Fonte: Relatério da Childhood.

Os dados coletados mostram que essa exploracaee@ié mesmo na sua ¢

e também na rua.
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Gréfico3 - O que faz com o dinheiro da ESCA? - 2009
Fonte: Relatério da Childhood.

Outro ponto a destacar € que algumas vitiutilizam-se da exploracéo para ¢

sustento, comprar objetos e usar dr (TAB. 5).

Como ficou sabendo que poderia
ganhar algo fazendo sexo
Quem Fercentual
Amigas B2 3%
‘Cafetda’fAliciador 38 6%
ful 2z 2.31%
Cutros 4.5%
Fai 2.3% r

Tabela 4 Como ficou sabendo que poderia ganhar dinheirotizeexo
Fonte: Relatdrio da Childhood.

A maioria das vitimas te o incentivo de amigas, aliciadores e pais. |
epidemia de exploracdo sexual estd contaminandoasilBaparecendo em centenas
municipios dos mais desconhecidoss mais conhecidesurgindo até mesmo em gran
destinos turisticos.

Segundo o Reldrio do Disque Direitos Humanos Modulo Crianca e
Adolescente (2011, p. 18), “as suspeitos (as) diéntia sexual, 68% sdo do sexo masct
e 32% do sexo feminino, sendo tanto em namerosbdsoa quanto de exploracdo se
(GRAF. 4).
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Gréfico 4 -Total por Sexo dos/das suspeitos/as por grupaegfaika de idade¢ - 2011
Fonte: Relatério do Disque Direitos Humar Médulo Crianca e Adolescente, 2.

A Constituicdo Federal do Brasil assegura sobralicstos da criangée do

adolescente no Art. 227 que t

E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurianca, ao adolescente ¢
jovem, com absoluta prioridade, o direito a vidaaade, a alimentagao, a educa
ao lazer, a profissionalizacdo, a cultura,ignidade, ao respeito, a liberdade
convivéncia familiar e comunitaria, além de co-los a salvo de toda forma
negligéncia, discriminacdo, exploracdo, violénctayeldade e opressdo. (|
n°65/2010

O inciso quarto do mesmo artigo fala que “A punird severamente o abusc
violéncia e a exploracdo sexual da crianca e dtescente”. Portanto é dever da sociec
em geral cuidar e respeitar os direitos de toda$ysive das criancas e adolescer

Criado em 1990 o Estatuto da Crianga e dolescente ECA) tem a fungéo de

proteger e garantir as criancas e adolescentesudadgeitos e deveres como cidadé

O ECA aborda sobre a protecao integral da crianaaladescente, determinan
como sujeito de direito independente de sua coia et género. A crianga e
adolescente gozam de todos os direitos fundameiniientes a pessoa huma
sem prejuizo da precéo integral de que trata esta Lei, assegu-se-lhes, por lei
ou por outros meios, todas as oportunidades ddad#s, a fim de lhes facultar
desenvolvimento fisico, mental, moral, espirituabeial, em condigdes de liberde
e de dignidade. (EC, Art. 3°)

O ECA dividese em dois livros, onde o primeiro aborda sobretegao, direito:
fundamentais, dentre outros. O segundo livro abardaolitica de atendimento e 6rg:
competentes e atos de infragcdes. O Estatuto obléx@acdes posteriorede acordo com a
modernizacdo da sociedade e novos conceitos aderssunto, onde foram incluidas nc
leis, tornando a legislacdo uma garantia de Deetocriancas e adolescer

O ECA aborda no art. 3° qt
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A crianca e o adolescente gozam de s os direitos fundamentais inerente
pessoa humana, sem prejuizo da protecédo integlelérata esta lei, assegural
as oportunidades e facilidades, a fim de lhes facud desenvolvimento fisic
mental, moral, espiritual e social, em condi¢cbeliberdade e de dignidade. (EC
Art. 3°)

Dados do Relatorio Estatistico do Disque Direitasntdnos— Mddulo Criancgas e
Adolescentes divulgado em 2( (GRAF. 5) apontangue 80% das vitimas de explora«
sexual é do sexo feminino.

Mesmo com os direitoassegurados as mulheres, adolescentes e criastis
vulneraveis as préticas exploratorias.turismo sexudlno Brasil tem como “cardapio” alé
das mulheres, criancas e adolescentes que sofrerae asubmeterem as experiénc

insuportaveis de abusoegploracdo sexual devido a falta de politicas pablide combate

esse crime.
[rll.sque Denancia 100 - Ano 20,11 (jan .'. fe:.r} ) % fem. 1% masc.
Sexo das Vitimas em Porcetagem, por Tipo de Violéncia Sexual
100%
90% 20 23
33 ki
B0%
T0%
B0% +
50% +
40% 80 77
6T 69
30%
20%
10% 1
0% T T T 1
Exploragio Sexual Trafico de Criangas Abuso Sexual Paornografia
Adolescentes

Grafico5-Tipo de Violéncia Sexual por Sexo das Vitima1]
Fonte: Disque Direitos Humanos: Médulo Crias e Adolescents.

Cotrim afirma que “ turista escolhe o destino turistico em razdo decomjunto

de fatores exoticos e auténticos, dentre os gearxchii o sexo”. COTRIM, 2008, p. 42

Na pratica do turismo sexudl uma pessoa deve se dispor a viajar para
determinado lugar com o okivo de ter relagdes sexuais se no destino finak
nao é unicamente a relacao sexual que estimukagami, como também os cenal
imaginarios e fantasias construidas pelas prefex€ndisicas associadas
caracteristicas temperamentais e culturaiOTRIM, 2008, p.40)
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O “turismo sexual” no Brasil se fortalece a padfs imagens dos colonizadores
portugueses sobre as mulheres brasileiras queceatesvam em novas terras descoberta por
portugueses. O Brasil era visto como o paraisoeteza esplendia, onde a mulher brasileira
(a india) tomava destaque por sua beleza fisica.

A carta enviada ao rei de Portugal, por Vaz de @hajifala sobre a graca das
“vergonhas” das indias, colocando “que a muitashemeks de nossa terra [referéncia a
Portugal], vendo-lhe tais feicbes envergonhara,ngorterem as suas como ela”. [...] “e suas
vergonhas tdo nuas, e com tanta inocéncia desaebegtie nisso ndo havia nenhuma
vergonha” (PEREIRA, 2002, apud GABRIELLI, 2006,78).

A partir dai construiu-se um estereétipo a respd#gomulher brasileira, como
sendo esta caracterizada por sua beleza exoticar e@iyer em libertinagem. O paraiso
encontrado em 1500, com belas indias nuas e deematexoética, ainda faz parte do
imaginario europeu, porém esta situagdo ainda e&amcterizava como “turismo sexual”,
apesar de portugueses da época se envolver coatiassn

Esta imagem estereotipada reflete principalmentes mamadas sociais
desfavoraveis e se fortalece com os inimeros adsaomeércio sexual envolvendo essas

pessoas, Soares do Bem (2005, p. 103) aborda epesgaisa que:

A mulher brasileira incorporada no imaginario coofjeto de consumo é a mulata/
negra, representada como “picante”, mundana, digplhnpouco emancipada,

carinhosa [...]. Comumente, as mulheres brasiles&s tidas como mulatas ou
negras, com corpos provocantes e dourados pelarsmsas em permanente transe
carnal, imagens extraidas ndo sé do imaginaricagatesco ao qual se associa o
Brasil, mas também da prépria histéria do colosimt europeu. (SOARES DO

BEM, 2005, p. 103).

Além da imagem da mulher brasileira ser € apredangm mundo de forma
estereotipada na colonizacdo, devido as cartastass@or Pero Vaz de Caminha que
menciona a impressado dos portugueses sobre a eglpavos que aqui habitavam, houve
também um equivoco na realizacdo do marketingticoidrasileiro na década de 70, pois
foram usados imagens de mulheres seminuas patdgalivuturismo no pais.

O Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR) reaia a promocao turistica
do Brasil com a distribuicdo de materiais conteintlagens do exotico de mulheres seminuas
e sensuais em belas praias ou em eventos comaavahrA partir dai, o Brasil passou a
receber turistas indesejaveis e hoje combatidass p@bprios 6érgédos publicos do turismo no
Brasil, turistas que buscavam sexo nos destinégstitos, sendo que essa situagao levava a
outros problemas como prostituicdo e exploracaoiaexrfantojuvenil, pornografia, trafico

de pessoas e uso de drogas.
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A promocdao do turismo no Brasil contribuiu sigrdfivamente para coloca-lo na
rota mundial do “turismo sexual’. Os famosos s do turismo, sun, sand and sex (sol,
areia e sexo) que surgiram na década de 60, fizeast® da promocao do turismo no Brasil.
A imagem de mulheres seminuas eram publicadas deriaia para a divulgacdo do turismo
no pais, esta imagem era passada tanto pelo sétadq quanto pelo setor publico. Dai
surgiu-se a demanda para o “turismo sexual” noiBrasnando-se o destino turistico em
mercado de sexo.

As criancas e adolescentes nao ficaram de fora destercio que até hoje € ativo
no Brasil, pois as criangas e as mulheres viveramtortempo as margens da sociedade, sem
condicbes dignas e sem direito.

De acordo com Soares do Bem (2005):

Somente a partir da década de 1990 é que se pedéfichr uma mudanca
estratégica dos paises receptores, que alterammselus operandi nos paises
emissores, com um marketing que procura evitar ractexistica associacdo do
turismo a figura das belas mulheres. (SOARES DO BHEMS5, p. 38).

Entdo, com a chegada de novas politicas que discwds questbes de igualdade
entre homens, mulheres e criancas que este quadiestjualdade foi alterado, as mulheres e
criancas puderam reivindicar seus direitos e coenlss violéncias por elas enfrentadas. A
imagem de apelo sexual ou de desvalorizacdo d@gpdéssnana passou a ser proibida por
parte dos 6rgados ligados ao turismo, uma vez osg iesagem € bastante buscada no meio
eletrénico por falsos prestadores de servicostiogss camuflando o servico do “turismo
sexual” no destino.

A Organizacéo Mundial do Turismo (OMT) coloca que:

Deveréo ter o cuidado de divulgar indicagbes pascesfiéis aos consumidores dos
servigos turisticos. Com esse objetivo, desenvatvee empregardo novas
tecnologias de comunicacao e comércio eletronien igual a imprensa e os demais
meios de comunicacdo ndo facilitardo de modo algunfturismo sexual”
(ORGANIZAGAO MUNDIAL DO TURISMO,1999, apud COTRIM200S, p. 27)

Somente no fim do século XIX pode-se identificarmaumudanca na estratégia dos
paises receptores, ao mudarem a forma de atuagéoda dos destinos turisticos nacionais
evitando a vinculacdo dos mesmos com a figura daaras em trajes e posicdes sugestivas
(SORES DO BEM, 2005, apud, COTRIM, 2008, p. 37).

Hoje os destinos turisticos apresentam medidas rdeegdo a infancia e
adolescéncia através da articulacdo entre o govedeoal, com os estados e municipios, bem
como acgbes desenvolvidas pelo terceiro setor, paéatuacdo turistica tem um papel

fundamental para evitar este crime.
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Ressalta-se a existéncia do Programa Turismo Sasete Infancia em Sao Luis,
sendo que este desenvolve acdes de combate asmtusexual’” envolvendo criangas e
adolescentes, 0 mesmo realizou na cidade um samdesensibilizacdo e vem realizando as
campanhas de combate ao crime.

As acbes desenvolvidas pelos programas de combateplaracdo sexual de
criancas e adolescentes tém crescido no pais etarein S&o Luis, fato este ocasiona o
aumento do numero das denuncias por meio do “Did4qQ@& O Disque 100 € um canal de
denuncia nacional que liga a vitima ou a testemulelséa violéncia junto com a ouvidoria da
Secretaria de Direitos Humanos, onde esta encampaf@aas autoridades competentes, este
canal permite o anonimato da pessoa, tal maneisgilplita maior seguranca e também
conforto para o denunciante, visto que muitas aiirsofrem ameacas ou sentem vergonha de
falar sobre a exploracédo para outras pessoas. Qu®iB00 € muito visado nas campanhas
impressas e televisivas dos programas de combat@plracdo sexual de criangas e
adolescentes, sendo este usado também pelo Proguaisimo Sustentavel e Infancia (TSI).

As campanhas do TSI vém alcancando varios setaresa@homia como também
varias pessoas (turistas e autdctones) sensildbzaninformando a respeito do crime e a
importancia da denuncia através do Disque 100. gkspanhas também tém o papel de
integrar 0s agentes da cadeia produtiva do turigara o combate da exploracdo sexual de
criangcas e adolescentes, fazendo com que os mesneoss medidas de combate nos

estabelecimentos e divulguem as campanhas, torrsnohultiplicadores do Programa TSI.

3 TURISMO SUSTENTAVEL E INFANCIA

O Programa Turismo Sustentavel e Infancia (TSI)cfiado em 2004 durante o
“FOérum Mundial de Turismo para a Paz e o Desenmwwvito Sustentavel” na Bahia,
realizado por iniciativa do Governo Federal, o paoga tem como objetivo “a prevencéo e o
enfrentamento da exploracédo sexual de criangaslesagntes nos equipamentos do turismo,
e como principios o desenvolvimento sustentavebsponsabilidade social corporativa e os

direitos da crianca”.

O Programa Turismo Sustentavel & Infancia tem copigetivo principal
sensibilizar, mobilizar e qualificar a cadeia priddudo turismo para a prevencédo da
exploracdo sexual de criancas e adolescentes. f@enBarbosa, 2008, p. 248)

Y Ministério do Turismo - Mtur
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Com objetivo de fortalecer o programa foi criadaémara Tematica do Turismo
Sustentavel e Infancia (CT-TSI), para estabelestrategias e diretrizes do programa
Turismo Sustentavel e Infancia, além de organizar ambiente junto com diversos

segmentos sociais (governo e sociedade civil) pgratica do turismo sustentavel.

Prevenir e evitar a exploragéo sexual comerciaridamcas e adolescentes, por meio
das diretrizes do programa Turismo Sustentavef@ndm nas praticas e acbes do
setor turistico, além de instituir-se em espacatmiativo dos diversos segmentos
sociais interessados na expansado do turismo sagtdn{Ministério do Turismo,
2010, p.50)

O programa surgiu com a campanha nacional de cenabekploracdo sexual de
criancas e Adolescentes no Turismo nomeado de itBragem ama protege”. A fim de
prevenir e combater o crime nas atividades tudstatravés da campanha de sensibilizacéo e
informagao.

Dentre as acdes e estratégias do TSI, destacandesseavolvimento de campanhas
publicitarias, a realizacdo dos seminarios de bgizsicdo, a capacitacdo de

multiplicadores e o apoio a projetos de inclusdoiaso (Ministério do Turismo,
2010, p. 50).

Atualmente o programa tem como parceiros 0s sesligrgaos: Conselho
Nacional de Turismo (CNT); Secretarias MunicipaisEstaduais de Turismo; Camara
Tematica do Turismo Sustentavel e Infancia;, Emgrespresentativas do setor turistico;
Universidades e sociedade civil, onde desenvolveatrg eixos de acdes: Projetos Inclusao
Social com Capacitagdo Profissional, Projetos denkgdo de Multiplicadores, Seminéarios
de Sensibilizagdo e Campanhas (Todos os anos, proBlove campanhas de incentivo as
denuncias dos casos de exploracéo sexual).

O Projeto Inclusdo Social com Capacitacdo Profisdjdancado em 2007 pelo
Ministério do Turismo parte do Programa Turismo t8ugvel e Infancia, visa capacitar,
formar e encaminhar ao mercado de trabalho, jovgue vivem em situacdo de
vulnerabilidade social. Os estados do Ceara, Rardflernambuco, S&o Paulo e Santa
Catarina, ja formaram 1760 jovens e adolescentes idade entre 16 e 26 anos para o
mercado de trabalho. Segundo o relatério da Matersetorial, ja estdo em fase de
implantagéo de novas turmas em Goias, Pernambua@ntddo e Espirito Santo, estimando
mais 1.120 jovens. Os cursos oferecidos sdo vatpdoa a area do turismo e escolhido de
acordo com a necessidade do local, ou seja, éideftom base em consultas feitas com as
empresas do setor, para saber a demanda de madissgualificados para diversas areas, €
realizado também parcerias com instituicdes denensimpresas e demais 6rgdos de acordo

com a necessidade de cada estado.
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O estado do Ceara foi o primeiro a receber o Rrojetlusdo Social com
Capacitacéo Profissional, foram formados trezeatsgssenta alunos na cidade de Fortaleza,
nos cursos de ajudante de cozinha, assistenteodieigéio de eventogumim camareira,
promotor de vendas panatelariaerecepcionista dos meios de hospedagem, o prajetowc
com o apoio da “Associacao Brasileira da Industealotéis (ABIH Nacional), Federacao do
Comércio do Estado do Ceard e o Servico Nacion@ptendizagem Comercial (SENAC),
além da participacao de varias instituicbes conearedaria do Trabalho e Desenvolvimento
Social do Estado do Ceara (STDS), Fundacdo da ¢arianda Familia Cidada — Funci,
Coordenadoria da Juventude, Associacao das Ptastio Ceard — Aproce, Comunidade em
Movimento, Renascer da Esperanca, Instituicdo éen@cao as DST/HIV/AIDS?®,

O projeto de Inclusdo Social com Capacitacdo Rofiwl de Sao Paulo foi
executado nos municipios de Guaruja, Santos e ®&mté, onde contaram com as parcerias
do Ministério do Turismo, com a ONG “Projeto Atelie Galeria Meninos da Enseada”, a
colaboracdo do SENAC, prefeituras, hotéis, restaesae sindicatos. O projeto certificou
cento e vinte jovens nos cursos de Capacitacdo erel@hcia na Recepcao Hoteleira e
Capacitacéo para Monitores de Turismo Receptivanuaoicipio de Guaruja; Capacitacédo na
Arte de Bem Servir e Capacitagdo em Exceléncia reepdo Hoteleira, em Santos;
Capacitacdo na Arte de Bem Servir e Capacitacaa @arcom e Garconete Relato de
Experiéncia, na cidade de S&o Vicente.

No estado de Pernambuco, o projeto atingiu os rfpiog de: Recife, Cabo de
Santo Agostinho, Olinda e Ipojuca, com a formagdd @3, sendo que com termino do curso
foram sessenta e oito (68) jovens inseridos imachahte no mercado de trabalho, o projeto
foi articulado com o Governo do Estado, o Minigtetdo Turismo e a Childhood Brasil, com
o apoio dos Conselhos de Direitos, Governo Estadudlunicipal e organizacdes nao
governamentais. Os cursos oferecidos foram: auxié cozinha, bartender, atendente de
lanchonetes, cumins de bares e restaurantes (Rexifaliar de cozinha, bartender, atendente
de lanchonetes (Olinda); camareira e bartenderq@alsanto Agostinho e Ipojuca).

No Estado da Paraiba, foram capacitados 150 jovews, cursos de
Garcom/Garconete Basico, Camareira, Auxiliar deifd@ e Mensageiro, nas cidades de
Jodo Pessoa, Cabedelo, Bayeux, Conde e SanteORitajeto foi realizado pelo Ministério
do Turismo com o apoio Associacdo Brasileira daistria de Hotéis - ABIH Nacional e com

18 Relatério de Experiéncia do Projetolnclusdo@a@om Capacitagdo Profissional -Ceara .Ministéioo
Turismo, 2008.
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a gestdo da empresa POOL Consultoria Empresaridd.,Lialém da participacdo de

secretarias, sindicatos e ONG's.
Em Santa Catariana os cursos realizados na cidadidodanodpolis e certificou

jovens nos cursos de: espanhol, gastronomia, gestékeira e informatica.

O outro eixo do Programa TSI, é o Projeto de Foamalg Multiplicadores, este
foi lancado em parceria com a Universidade de Baasm uma proposta primeiramente
desenvolvida em Pernambuco com a Secretaria demarde Pernambuco, logo depois
partiu para os demais estados do Brasil. Estetprojsa difundir a teméatica de prevencao a
exploracdo sexual de criancas e adolescentes, @rariar um manual com todas as
informacBes sobre a temética, com o objetivo formaitiplicadores no pais. Segundo o
Ministério do Turismo (2013, p. 72) “o ‘Cursos derfacédo de Multiplicadores’, permite
conscientizar e mobilizar atores sociais na predeng exploracdo sexual de criancas e

adolescentes no Turismo”.

O atual convénio é o Projeto de Prevencao a ExgoréSexual de Criangas e
Adolescentes no Turismo, que visa a formacdo dentegemultiplicadores
capacitados para identificar e contribuir para ev@ncdo dos casos de violéncia e
para articular agbes de prevencgédo entre o poddicpiih sociedade civil e a cadeia
produtiva do turismo. O TSI é responsavel pela &mé@o de 698 agentes locais na
tematica, em 26 estados e Distrito Federal. Forapodibilizados R$ 120 mil para
cada estado. Também esta sendo desenvolvido, niboaaabprojeto, um plano de
acdo nas 12 cidades-sede da Copa de 2014 e Jadm Pesi lancada a campanha
nacional “Um gol pelos Direitos das Criancas e Adoéntes”, dia 9 de dezembro
de 2010, em todas as cidades sedes e também msssmmais, facebook, Orkut,
youtube e fliker. (Relatério da MATRIZ INTERSETORLA

Os multiplicadores possuem o dever de serem edwegsd® promotores de
conhecimentos, pois ird compartilhar as informagipiiridas e sensibilizar outras pessoas,
ou seja, ele € um agente de cidadania que visabjgtive comum de erradicar a exploracao
de criancas e adolescentes no turismo. O multgidicalo Turismo Sustentavel e Infancia
pode ser o professor, 0 agente de viagem, o saoré& governo, o policial, o psicoélogo,

dentre outros, portanto é usada uma metodologiagogita do alcance de todos.

O multiplicador deve estar disposto a promover @se0s de aprendizagem, a partir
de um contelido ou processo especifico. No casoadanréo a exploracdo sexual
de criancas e adolescentes no Turismo, esse agertieladania devera entrar em
contato com diversos sujeitos e atores sociais: resapgos do turismo,
comerciantes, agentes publicos, jornalistas, po#fi familias, organizacdes da
sociedade civil, movimentos sociais, entre outths.bom referencial para trabalhar
com esses diversos grupos, durante um processalldiplicacéo, € o emprego de
uma abordagem pedagdgica que tenha como refer@edacacéo popular. (Manual
do Multiplicador, 2013, p. 73)

O manual do multiplicador sugere aos multiplicadofermarem grupos para

discutirem a temética de exploracédo sexual de game adolescentes no turismo e a partir dai
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criar de forma participativa um plano de acao jpaaejar o desenvolvimento de objetivos e
atividades a serem realizadas.

Contudo, o plano de acédo das redes de multipliesddeve ser monitorado e
avaliado para saber se as atividades propostasssido desenvolvidas com eficiéncia.

Do inicio do Projeto até 2010 foram aproximadameeiscentos e noventa e oito
(698) agentes locais formados em vinte e seis€@@dos e Distrito Federal, com sessenta e

dois (62) convénios aprovados.

“A Secretaria de Turismo de Pernambuco, prevéradoao de 140 multiplicadores,
gue disseminardo o conhecimento na tematica toslestados do pais e no Distrito
Federal. Também estao sendo desenvolvido, no aabipsojeto, um plano de agéo
nas doze (12) cidades-sede da Copa de 2014 e unpacha nacional.”"(ADELINO
NETO - COORDENADOR GERAL TSI / Mtur).

A cidade de Sé&o Luis, ainda néo foi contemplada c@rojeto de Formacéo de
Multiplicadores, a cidade trabalhou apenas comaagpanhas do TSI e com 0s seminarios de
sensibilizagao.

Os Seminéarios de sensibilizacdo comecaram a sérag@s em 2006, em
parceria com a Federacdo Brasileira de ConventioViditors Bureaux (FBC&VB), a
Universidade de Brasilia (UnB), o Servico NaciotelAprendizagem Comercial (SENAC) a
Confederacdo Nacional do Comércio (CNC) e outrgmrozacdes integrantes da Camara
Tematica do Turismo Sustentavel e Infancia (CT-TSI)

Todos os estados brasileiros receberam recursasapaalizacdo dos seminarios,
no total, 178 seminarios ja foram realizados cornsma 100 mil pessoas que trabalham com
turismo participaram do evento segundo o relat@idIATRIZ INTERSETORIAL®

Em S&o Luis este evento aconteceu em 2012, demir&micontro de Turismo do
Maranh&o, que reuniu centenas de pessoas, de zagdes governamentais, sociedade civil,
ONG’s, empresas e universidades. O evento contouacpresenca do Coordenador Geral do
Programa, o Dr. Adelino Neto.

J& as Campanhas do TSI, séo realizadas todos sandatas estratégicas pela
Secretaria Estadual de Turismo (SETUR - MA), a n&esisa a promover e incentivar as
denuncias dos casos de exploracdo sexual de gianga@olescentes no turismo por meio do
disque 100, geralmente sdo divulgadas nos grandedos que acontecem no pais como:

carnaval, festas de juninas, em épocas de gralhoes e turistas, como também em eventos

"MATRIZ INTERSETORIAL DE ENFRENTAMENTO A EXPLORACAOSEXUAL DE CRIANCAS E
ADOLESCENTES: ferramenta estratégica de gestaagqajlue possibilita dar visibilidade quanti-quetiita a
exploragdo sexual de criangas e adolescentes, riemdado na base de dados do Disque 100, e ao seu
enfrentamento em ambito federal, estadual e mualigiwr meio das acdes e programas de promocaecam
e controle, viabilizadas pela Comisséo IntersdtdesEnfrentamento & Violéncia Sexual.
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comemorativos, tais como o dia Nacional de Combaté\buso e a Exploracdo Sexual de
Criancas e Adolescentes (18 de mM3jadia Mundial do Turismo (27 de setembro) e também
em dias comuns.

O Ministério do Turismo utiliza as campanhas demfas estratégicas, com
objetivo de transmissdo de uma mensagem para wmdeado publico “algumas pecas e
materiais de campanha podem ser destinados a eotizacao dos turistas; outros podem ser
destinados ao trade turistico e outros ainda ppogalacdo em geral”.

Todos os estados brasileiros foram atingidos pedaspanhas publicitarias do
Turismo Sustentavel e Infancia, somando cerca déaumilhfes de pecas publicitarias em
portugués, inglés e espanhol, distribuidas paracentivo a dendncia no Disque 100. Os
materiais sao distribuidos nos equipamentos tooistiorganizacdes publicas e ONG’s que
trabalham com a tematica, turistas e sociedadd. dvn S&o Luis, sdo utilizados as
campanhas nacionais lancadas pelo Ministério dasiior e também pela Secretaria de
Direitos Humanos da Presidéncia da Republica, essapanhas séo realizadas todos os anos
por meio da Secretaria Estadual de Turismo.

O Programa Turismo Sustentavel e Infancia atraeésetkos, segmenta as acdes
para um melhor aproveitamento dos projetos e a€dgsograma ainda nédo alcancou todo o
pais com o0s quatro eixos, porém vem articulandoidaedpara atender todo o territério
nacional com medidas de combate a exploracdo séxXaatojuvenil na atividade turistica,
agindo primeiramente nos destinos que possuemaitioiies altos de exploracdo sexual
infantojuvenil.

Séo desenvolvidos na cidade de Sao Luis apenapmpitos do Programa TSI,
sendo as Campanhas publicitérias e realizou-seétamin Seminério de Sensibilizacao.

3.1 TURISMO SUSTENTAVEL E INFANCIA EM SAO LUIS

O Programa Turismo Sustentavel e Infancia (TSI)gobhe ao Maranhao
primeiramente na cidade de S&o Luis, através desata Secretaria Municipal de Turismo
(SETUR), esta passou a desenvolver campanhas peombate do crime de Exploracdo
Sexual de Criancas e Adolescentes, motivados pelgrgma apresentado em dezembro de
2004 no Forum Mundial de Turismo.

“Instituido o Dia Nacional de Luta contra o Abusa Exploracéo Sexual (18 de maio), pela Lei n® 9BW0.
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Logo apos o forum, a SETUR passou desenvolver agdeés de combater o
crime de exploragdo sexual infantojuvenil dentratieidade turistica na cidade. Em 2010, a
SETUR firmou parceria com o Centro de Defesa Padlecos Passerini (CDMP), onde
desenvolveram atividades para o combate do crimexgéoracdo sexual de criancas e
adolescentes no turismo em Séao Luis. O Centro iessBentrou com um Projeto intitulado
“No Roteiro da Protegcdo: enfrentamento da Explara8éxual em S&o Luis”, este projeto
tinha recursos financeiros do Fundo Municipal darinia e Juventude de S&o Luis, o projeto
tinha como foco a insercdo dos segmentos do turismaede de protecdo, além da
capacitacdo dos mesmos e da elaboracdo do CédiGomttuta do Turismo para a Regido
Nordeste (sendo que este nao foi desenvolvido).

O CDMP e a SETUR produziram materiais proprios par@gromocado das
campanhas de enfretamento e combate a exploragéal s criancas e adolescentes no
turismo, foram confeccionadas: ventarolas, fitaspdiso, camisas (sendo distribuidos no
carnaval de 2010), convites (para empreendimentossticos para participacdo de
seminarios), marca paginas, cartazes e porta deotameom a marca da campanha
(distribuida no posto da PRF).

As campanhas promocionais da SETUR possuiam a ndardarograma TSI,
tendo as animacgbes de Casardes (representacadmopai material), as Pessoas e o Boi
(representando o patriménio cultural), além darfigdo explorador na cadeia, com o slogan

“O melhor do Turismo: Boas lembrancas e Novos AiifG. 3).
=\ T8
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Figura 2 - Campanha - “O melhor do Turismo: Boasencas e Novos Amigos.”
Fonte: Secretaria Municipal de Turismo.
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As marcas destas campanhas até hoje prevalecesr® [mnbrada e divulgada em
alguns sites de instituicbes, como é o caso doL8&bConvention & Visitors Bureau, que
trabalhou na divulgacdo da campanha e até hojalpe®/com acao.

A Secretaria promoveu blitz (na Avenida Litoranea,Posto da PRF e no Centro
Histérico), caminhada (com os jovens dos programfismantes Anfitridd"), conversas e
mobilizag&o junto ao trade para o enfrentamentBSEA.

A SETUR também promoveu seminarios de sensibilzag®ficinas junto ao
trade turistico e orgdos que trabalham na areaofrae hospedagem, bares, restaurantes,
agéncias, delegacias, técnicos da SETUR), comatiwbjprincipal de fazer uma corrente de
combate ao crime.

Atualmente a Secretaria Municipal de Turismo triabab enfrentamento da
violéncia sexual contra criancas e adolescentgdomaité de Monitoramento, que se constitui
em uma estratégia do Plano Municipal de Enfrentémnela Violéncia Sexual Contra
Criancas e Adolescentes de S&o Luis — MA. “O Cosatéonstitui um espaco de articulagéo
entre as organizacdes que atuam na garantia, pémneodefesa dos direitos da crianca e do
adolescente.” (Plano Municipal de EnfrentamentoVi@éncia Sexual Contra Criancas e
Adolescentes de S&o Luis — MA, 2009)

O comité redne organizagbes governamentais e n&rrgonentais, atuando na
prevencdo da violéncia, analise da situacdo, nantar atendimento especializados as
vitimas, dentre outros.

Com a criacdo da Secretaria Estadual de TurismorYBE- MA) foram
articuladas parcerias entre os governos onde eet8dar Estadual de Turismo passou a
desenvolver no estado as a¢des previstas no Pragifamsmo Sustentavel e Infancia”.

As atividades do TSI sdo desenvolvidas atravésugar$htendéncia de Relacdes
Institucionais e Controle (SURIC), da Secretarigafisal de Turismo, realizando acbes em
varios municipios dos pélos turisticos do estadw(S4s, Lenc¢ois Maranhense, Chapada das
Mesas, Delta das Américas, Florestas dos Guarg@eslea Campos Floridos, Munin, Cocais,
Amazobnia Maranhense, Serras, Guajajaras, TimbkKarela), tendo varios parceiros dentre

0S quais, o Ministério do Turismo e as Secretavianicipais de Turismo com “o objetivo de

L Projeto da Secretaria Municipal de Turismo (SETWB jovens e adolescentes que vivem em situagéo de
vulnerabilidade, com o objetivo de capacita-los adanformantes dos principais pontos turisticos ée Buis
com o auxilio de uma bolsa.
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diminuir o indice de criminalidade voltado para @sancas e adolescentes dentro dos
municipios turistico$?.

Segundo a SETUR - MA tem como “foco de atuacéo fomentar e estrutusar o
polos turisticos do Maranhdo, seguindo as orieetacdo Ministério que busca o
desenvolvimento da Gestao Descentralizada, coodldenategrada”.

O TSI é desenvolvido no Maranhdo através de cangsade informacdo e
sensibilizacdo que acontecem em periodos fixondeal, Sdo Jodo, 18 de maio, Natal) e
também esporadicamente.

As estratégias utilizadas para as campanhas séda, Banfletagem, spot e
conversas com 0s agentes do trade, o publico @dané formado pela Sociedade civil,
turistas e trade turistico. A Secretaria traballban cas campanhas nacionais, onde sao
distribuidos materiais nos equipamentos turistiges possuem cadastro junto ao Cadaétur
em estabelecimentos que possuem um grande fluxturtgas (Av. Litoranea e Centro
Histérico de Séo Luis), nos eventos festivos pradus/pelo Estado (carnaval e Sdo Joao) e
nas datas de grande fluxo turistico também ¢ loligtto no aeroporto e rodoviaria.

Os materiais distribuidos sao: cartazes, adesieosatfo e adesivos de peito,
dentre outros (dependendo dos materiais oriundoSal@rno Federal). A marca do TSI é
registrada em outros materiais do governo do Ma&antiais como as programacdes festivas e
culturais que atraem um grande fluxo de turistS.(B).

7

SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA

PROGRAMArCAN

Figura 3 - Programacédo de Sao Jodo com a marc&do T
Fonte: Secretaria Estadual de Turismo.

*Relatério 2011 da Secretaria Estadual de Turismo.

> Entrevista com Thalyane (Técnica da SETUR)

*Sistema de Cadastro de pessoas fisicas e jurfylieaatuam no setor do turismo. Executado pelo Mirgsdo

Turismo, em parceria com os Orgéos Oficiais deshumi nos 26 Estados do Brasil e no Distrito Federal.
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E de fundamental importancia a articulacdo dosreeto turismo para combater
o crime de ESCA no pais. O Ministério do Turismtbca em seu Manual:

E importante que o setor de turismo adira a redenffentamento a violéncia contra
criancas e adolescentes. Igualmente fundamentag @ qurismo forme sua prépria
rede, onde os integrantes, pessoas fisicas ouicpsjdcolaborem entre si,
capacitando- se e assumindo a responsabilidadeedengéo a exploragdo sexual de
criangas e adolescentes. (MANUAL DO MULTIPLICADOR)13, p.18)

Segundo a Secretaria Estadual de Turismo, “o psampenhado pela mesma, é
de sensibilizar agentes que integram a cadeia fpvaddio turismo, no sentido de contribuir
para a protecdo de criancas e adolescentes cosxpaacdo sexual no turismo”

Em 2012 a Secretaria promoveu dentro do “I Encomérdurismo do Maranhao”

a palestra que abordava o Programa Turismo Suggrg¢dinfancia, com a presenca do
coordenador-geral do programa, do Ministério dashuo, Adelino Neto. O encontro reuniu
prestadores de servicos turisticos, instituicoesndeno, gestores publicos e representantes da
sociedade civil.

Dentre os quatro eixos de acfes articulados nordérag TSI, a Secretaria ja
desenvolveu apenas dois, dentre os quais estdon&es de Sensibilizacdo (palestra no |
Encontro de Turismo no Maranhdo e em Barreirinloais 0s gestores) e Campanhas, sendo
que estdo sendo articuladas medidas para implastaoutras acbes do programa no
Maranhé&o.

A Secretaria Estadual de Turismo ainda ndo adotenhum método para
mensurar os efeitos das acdes do TSI realizadasSeeretaria, ndo ha dados estatisticos do
namero de pessoas alcangcadas e de materiais uidtish Entre as dificuldades encontradas
para desenvolver o Programa no Estado destacans-sgeioamentos, as reunides do
Ministério do Turismo para com os Estados (ondevboapenas uma participacdo da
SETUR), para a capacitacdo dos agentes de desengnte das campanhas e a falta de
recursos visto que o Ministério disponibiliza apena materiais impressos e nenhum recurso
financeiro para promover a campanha, sendo esemvgsida em parceria com o Cadastur,
ou seja, em viagens das acfes do Cadastur a Secmtamove também as campanhas do
TSI

Devido as dificuldades apresentadas pela Secretarie&Sl pode alcancar uma
pequena parcela da populagédo e da cadeia prodiatiVarismo, tornando-se desconhecida as

acoes do Programa pela sociedade civil e peloiprépde turistico.

“Entrevista com a Técnica responsavel pelo ProgranMaranhéo.
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3.2 CAMPANHAS DE COMBATE AO TURISMO COM MOTIVACAO SEXUA
INFANTOJUVENIL

As Campanhas constituem-se em um dos principaiseel®s utilizados para o
enfrentamento da exploracdo sexual de criancasokesagntes, pois alcanga um grande
namero de pessoas com uma mensagem transmitideaacede todos.

As campanhas de enfrentamento a exploracdo sefoaldesenvolvidas por
diversos setores (empresas privada, organizacoesgodernamentais, sociedade civil e
entidades publicas), com o objetivo de sensibil&gopulacdo para um crime existente no
pais.

As primeiras campanhas neste ambito foram reakzadal1990 por iniciativa do
Governo Federal através do Instituto Brasileirofdeasmo (EMBRATUR), sendo articulada
com o objetivo combater o “turismo sexual” envoldercriangas e adolescentes, com o apoio
de diversas organizacdes (governamentais e ndongonentais) as campanhas “Sex Tourism
Involving Children. Beware. Brazil is Watching ybuna versdao em inglés foram
desenvolvida no pais (FIG. 5), com o objetivo dmlgater o “turismo sexual” que estava se
constituindo no pais devido as promocoes errbnesizadas na década de 70 e 80 pela
EMBRATUR, que utilizava de imagens das mulherea paomover a atividade, logo depois
a EMBRATUR mudou sua postura quanto a ndo divulggis imagens de mulheres em seus

materiais publicitérios.

SEX TOURISM
INVOLVING
CHILDREN.

REPORT IT
CB00-99-0500

Suppor: ANDI ABANY, ABIH, INFEAERO
ARID FAINISTERND DA, JUISTR A,

BEWARE. A e R
Projecio G - CEP 70710-500 - Brasilia - OF
BRAZIL IS WATCHING
Intermet: www . ambratbur gow_be
YOUu.
WP Erisat iR & R .

Figura 4 - Campanha “Sex Tourism Involving ChildrBeware. Brazil is Watching you.”
Fonte: Ministério do Turismo.
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O governo nacional comega a acenar com mudancativasl as campanhas
publicitarias. Convénios entre publico e o privadmmovem campanhas de
conscientizacdo e informacdo sobre o “turismo d&xaatambém sobre o trafico

internacional de mulheres. Entretanto, muito patcadiantar se problemas basicos
néo forem resolvidos e a exclusdo social contimaperativa nos destinos turisticos

nacionais. (GABRIELLI, 2006, p. 90

Desde entdo, as campanhas publicitdrias passaraer eealizadas a fim de
erradicar o turista com motivagfes sexuais no@aisentivar a denuncia.

Além da politica de combate com informacbes, é mapbe haver uma
investigacdo mais profunda sobre a problematicay@ de pesquisas para entao articular
outras acoes de prevencao e combate.

A campanha “Sex Tourism Involving Children.BewaBeazil is Watching you.”
foi reeditada em 1991, para combater o “turismaaBxenvolvendo criangas e adolescentes,
a mesma contou com a parceria diversos 6rgaos.

Logo depois da Criagdo do Ministério do Turismo @ Rrograma Turismo
Sustentavel e Infancia, foram desenvolvidas as aahgs de combate ao crime.

Em 2004, no Férum Mundial de Turismo, foi lancadaampanha nacional
“Brasil. Quem ama protege”, fazendo parte das ag6&sS| (FIG. 6), a campanha foi lancada
pelo ex-presidente Lula, com o objetivo de sengdilos cidaddos para o combate da

exploragdo sexual de criancas e adolescentes ngmetgntos turisticos ou por meio deste.

X&Ta.f wliaminie e {f "
a e (&)
|« TR B
| e i e B S BGFER

Figura 5 - Campanha “Brasil. Quem ama protege”
Fonte: Ministério do Turismo.

A campanha “Brasil. Quem ama protege” foi reeditata 2005, 0 governo
propds realizd-la de forma regionalizada, ou g®aregides, pois possibilitaria a entrada de

novos parceiros e também abriria a possibilidaddaler discussfes com os setores que
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integram a cadeia produtiva do turismo, a sociedadel, as organizacdes néo
governamentais e o governo, para fazer um levamtandas acOes para serem realizadas
para o combate da exploracdo sexual de criangdslesaentes.

Segundo o Ministério do Turismo:

Foram realizadas visitas e implementadas acOes elémB Fortaleza, Goiania,
Porto Alegre e Rio de Janeiro. As companhias aéred®\M, GOL e Varig —
também aderiram ao movimento, mediante divulgacéaiuigg de mensagens
durante os voos, em janeiro e fevereiro de 2005nigkério do Turismo, 2010, p.
64)

As campanhas tinham os mesmos objetivos da primem@&m seria aplicada
mais segmentada, possibilitando uma maior proxidedi#o destino com a tematica, sendo a
mesma distribuida em pontos estratégicos, ou dejapaior vulnerabilidade de exploracdo
sexual de criancas e adolescentes no turismo.

Em 2006 foi realizada a campanha de carnaval (FiG&ncada em parceria com
a Secretaria de Direitos Humanos da PresidéncRegablica (SEDH/PR), a “Unidos contra
a Exploracdo Sexual de Criancas e Adolescentestre para Este Bloco”, a campanha

ganhou muita repercussao nacional e aumentou oroldealenuncias.

O Beazil & urn nah cheto de arse. Mith oreie melto
sol, danga, muice. aiegria. Weamavil ¢ tuda sz
estampado o rosio s neasa genle fsse d o nosi
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criannan & adokiscenles. & erploagic sexual nao @
hrimradeite. £ i rrienm qiie S rAmaTea nissnte
o & Tatura g0 Brasd, Tuma dus acabar tom siss
viel#ngly, Fagh 503 parte Condripnsae. Mnsifize
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podesda ber alegtle por multos carnaveis
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Figura 6 - Campanha “Unidos contra a Exploracda8lede Criangas e Adolescentes — Entre para EetoBl|
Fonte: Ministério do Turismo.

A campanha “Brasil Quem Ama Protege” (FIG. 8 )qeiancada pela terceira vez
em 2006, com o lema “Ajude o Turismo a Lutar comtrexploracdo Sexual de Criangas e

Adolescentes. Faca a sua Parte. Conscientize. izkgbil
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AJUDE 0 TURISMO A LUTAR
CONTRA A EXPLORACAD SEXUAL
DE CRIANCAS E ADOLESCENTES.
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Figura 7 - Campanha “Brasil Quem Ama Protege”
Fonte: Ministério do Turismo.

Em 2007, houve o relangamento da campanha de ehrndWnidos contra a
Exploracdo Sexual de Criangas e Adolescentes e [pata Este Bloco”, teve o envolvimento
do governo Federal, Estadual e Municipal e alcameoca de 50 mil pessoas diretamente.

No ano de 2008, o Ministério do Turismo junto corfsrmpo de Acao Regional
para Protecao de Criancas e Adolescentes da Egato@exual no Turismo da América do
Sul (Gara)®, lancou pela primeira vez a campanha unificad@ pelipo, com o lema:
“Criancas e adolescentes sdao o maior patrimonitwd® a nacdo”. A imagem da campanha
retrata um pano de fundo um cenario turistico ®leitmo patrimoénio, na frente uma jovem
com caracteristicas brasileiras segurando o sintdmwiSI (FIG. 9).

Também em 2008, a Organizacdo Mundial de TurismMT)®’, lancou a
campanha “Nao deixe que o abuso de criancas viafe!fivel mundial.

26Grupo de Acdo Regional para Protecdo de CriancAdotescentes da Exploracdo Sexual no Turismo da
América do Sul (Gara), criado em 2005 na | Reudi@dinistros e Altas Autoridades de Turismo da Aoeger

do Sul, foi firmado parceria para criacdo do grygato com os paises: Argentina, Bolivia, Brasil,il€h
Colémbia, Equador, Paraguai, Peru, Suriname, Uiugiéenezuela, com o objetivo de apoiar aos paises
América do Sul para a promogdo de um modelo denhariético e responsavel.

*’Organizacao intergovernamental que discute pasiicquestdes relacionadas ao turismo em nivel @miundi
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Figura 8 - Campanha “Criangas e adolescentes s&ar patriménio de toda a nagdo."
Fonte: Ministério do Turismo.

Em 2009, foi lancada a Campanha de Carnaval “Eapéur sexual de criancas e
adolescentes é crime”, no ano seguinte a campamnhealdncada pela Secretaria de Direitos
Humanos da Presidéncia da Republica (SEDH/PR), ngpasha "Exploracdo sexual de
criancas e adolescentes € crime. Denuncie! Prazuenselho Tutelar de sua cidade ou
Disque 100".

Exploracdo sexval de criangas **
e adolescentes ¢ crime.

Denuncie! Provure o Conselbo Tutelar
e sua tidade ou disque 100

onrr oar = amn E g ases

ATy pm— e e e e e WA

Figura 9 - Campanha de Carnaval “Exploracdo sedeiakiancas e adolescentes é crime”
Fonte: Ministério do Turismo.
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Essa campanha ganhou repercussao nas principaslesidonde a atragao
carnavalesca é destacada, a mesma foi lancad&BBId/PR em varias cidades do pais com
elevado numero de denudncias de violéncias contagas e adolescentes. Foram distribuidos
mais de um milhdo de pecas (mensagens educativtkoos, bonés, adesivos, bandanas,
fitas de pulso e tatuagens temporéarias) durantarapanhas.

E possivel perceber que essas campanhas nido farsgadhs apenas pelo
Ministério do Turismo, porém estas sdo desenvadvidantro da atividade turistica nos
equipamentos do setor e também em eventos impestaais como o carnaval. Sendo que
algumas séo resultados de convénios e parcerigs@MTur e 0 GARA, assim como com a
SEDH/PR.

Em Sao Luis, essas campanhas sdo desenvolvideésatta Secretaria Estadual
de Turismo, por meio de repasse de materiais assrdb Ministério do Turismo e da
Secretaria de Direitos Humanos, fazendo parte gf@essado Programa Turismo Sustentavel e
Infancia (TSI).

A campanha “Um gol pelos direitos de criancas desdentes” foi lancada em
2010 com continuacdo em 2011 (FIG. 11), com o ngetle promover o combate a
Exploragdo Sexual de Criangas e Adolescentes rdexles-sede e em Jodo Pessoa, a
campanha foi desenvolvida em parceria com o Cedé&oExceléncia em Turismo, da
Universidade de Brasilia (CET/UnB). Além da aded@anais de 100 parceiros. O dia 09 de
dezembro de 2010 aconteceu simultaneamente acddedas as cidades participantes da
campanha.

de criancas e a

Exploracéo sexual de criancgas
e adolescentes nao e turismo.
E CRIME.

Figura 10 - Campanha “Um gol pelos direitos dengyés e adolescentes”
Fonte: Ministério do Turismo.
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Em 2012 o Ministério do Turismo convocou empresaggéo oficiais para o
apoio da “Liga da Protecdo”, esta Liga € organizanaalmente pela Secretaria de Direitos
Humanos da Presidéncia da Republica.

A Campanha de Mobilizacdo Nacional pelo Combatexpldtacdo Sexual a
Criancas e Adolescentes, foi realizada duranterpoagal de 2012, com o slogan Liga da
Protecdo — Proteja Nossas Criangas e Adolescdritds 12), contou com a participacéo de

19 Estados e a divulgacdo da campanha na internet.

PROTEJA NOSSAS

CRIANCAS E ADOLESCENTES.
VIOLENCIA SEXUAL E CRIME.

DENUNCIE. PROCURE O
CONSELHO TUTELAR OU DISQUE 100.

LEAGUE OF PROTECTION
PROTECT OUR CHILDREN AND ADOLE
SEXUAL VIOLENCEISCRIME
REPORTIT . x

LIGA DE LA PROTECCION

PROTEJA A NUESTROS N‘IHOS, NINAS Y ADOLESCENTES
VIOLENCIA SEXUAL ES CRIMEN

DENUNCIE

00

Figura 11 - Campanha da Liga da Prote¢éo
Fonte: Secretaria de Comunicac¢ao Social da Presalda Republica.

No ano de 2013 o Governo Federal lancou a Campdrbéeja — ndo desvie 0
olhar”, os materiais das campanhas foram enviadas g5 secretarias estaduais e municipais,
aproximadamente cem mil banners, cartazes e adegvioram enviados para atender a
campanha (FIG. 13).
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Nao desvie o olhar

PROTEJA

nossas criangas e
adolescentes da violéncia.

Procure o Conselho Tutelar ou disque 100

Figura 12 -Campanha “Proteja — ndo desvie o olhar”
Fonte: Ministério do Turismo.

As campanhas constituem-se em uma importante fenmamutilizada pelo
governo para sensibilizar e informar a populacd@ente e aos turistas sobre a problematica
da exploracdo sexual de criangas e adolescentesnm mesma deve ser articulada junto
com outras medidas que colaborem com os probleneasgjdo atrelados a este crime.

O Brasil possui varias leis que institui direitas @iancas e adolescentes, séo
criadas nas trés esferas governamentais. A Leir11d& 22 de novembro de 2007, aborda
sobre a divulgacdo da mensagem de exploracdolsettéico de criancas e adolescentes

distinguindo formas para efetuar denudncias.

Art. 1° Esta Lei dispde sobre a obrigatoriedaddidelgacdo de mensagem relativa
a exploracéo sexual e trafico de criancas e admiéss indicando como proceder a
denuncia. Art. 20 E obrigatoria a afixacdo deeletr, nos termos dispostos nesta
Lei, nos seguintes estabelecimentos:

| — hotéis, motéis, pousadas e outros que prestevicos de hospedagem;

Il — bares, restaurantes, lanchonetes e similares;

[Il — casas noturnas de qualquer natureza;

IV — clubes sociais e associacdes recreativas potiivas cujo quadro de
associados seja de livre acesso ou que promovamosveom entrada paga,;

V — saldes de beleza, agéncias de modelos, casaasimgem, saunas, academias
de fisiculturismo, danca, ginastica e atividadsgéis correlatas;

VI — outros estabelecimentos comerciais que, mesano fins lucrativos, oferecam
servigcos, mediante pagamento, voltados ao meraado culto da estética pessoal;
VIl — postos de gasolina e demais locais de agadslico que se localizem junto as
rodovias.

§ 1° O letreiro de que trata o caput deste adeera:

| — ser afixado em local que permita sua observdedompedida pelos usuarios do
respectivo estabelecimento;

Il — conter versdes idénticas aos dizeres nasdmgortuguesa, inglesa e espanhola;
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Il — informar os numeros telefénicos por meio dpsis qualquer pessoa, sem
necessidade de identificagdo, podera fazer dergineieerca das préticas
consideradas crimes pela legislacao brasileira;

IV- estar apresentado com caracteres de tamanhpegoéta a leitura a distancia.

§ 2° O texto contido no letreiro sera EXPLORACAGXJAL E TRAFICO DE

CRIANCAS E ADOLESCENTES SAO CRIMES: DENUNCIE Jﬁ(!Lei 11.577,
2007)

O inciso 3° aborda que o poder publico, poderaefoen os materiais para
divulgacao das informacoes.

A cidade de S&o Luis h& a Lei 4.388/ 2004 e 4.D0% 2stas estabelecem a
afixacdo de placa ou cartaz nos estabelecimendssscnoturnas, bares, hotéis e similares,
com a adverténcia sobre proibicdo de explorac@mes€e crianca e adolescente.

A maioria dos estabelecimentos turisticos de Sais lpossuios cartazes do
Ministério Publico (FIG. 14), s&o bares, restawantotéis e também é possivel observar
estes materiais em postos de combustiveis. Esterielaé divulgado devido a lei que

estabelece a fixacdo do mesmo.

Figura 13 - Campanha do Ministério Publico
Fonte: Ministério Publico.

Assim como as instituicdes publicas fornecem maepromocionais contendo
as informagfes previstas nas leis 11.577/ 200884.3004 e 4.543/2005, ha também a
contribuicdo dos Sindicatos desses estabelecimeaatssomo a do SindHORBS- Kfaeste

elaborou um material para propagar a informacao.

Zsindicato de Hotéis Restaurantes, Bares e Simithrésstado do Maranh&o.
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O sindicato confeccionou uma placa contendo a segurase: “Exploragao
Sexual de Infantil € Crime” (FIG. 15), tendo tambaéritase na lingua inglesa e espanhola. A
placa também colocar o Artigo 244 do Estatuto darn¢a e do Adolescente, bem como

informa os nimeros para denuncias.

Figura 14 - Campanha do SindHORBS
Fonte: O préprio autor.

No cenario de crescimento da atividade turisticde éundamental importancia o

planejamento da atividade na perspectiva da sasiédade, da responsabilidade social
corporativa e também dos direitos humanos, em edps criancas e do adolescente.

A proposta do MTur em desenvolver campanhas edasasobre o abuso e
exploracéo sexual de criancas e adolescentes ismtyrse fortalece com as leis municipais
que propdem a fixacdo de placas informativas solereuncias de exploragdo sexual de
criangas e adolescentes nos equipamentos turigticagros estabelecimentos da cidade de
Sao Luis.

As campanhas se constituem em uma importante femanpara o combate da
exploracdo sexual de criancas e adolescentes,apoiesma possibilita o alcance de uma
grande quantidade de pessoas de uma so fez, giaécapidéia central desta e podera se

intimidar com esta ou até mesmo denunciar possiasiss de ESCA no turismo.

Uma acdo extremamente relevante para a prevencaexmlaracao sexual de
criancas e adolescentes no Turismo é o desenvaitonte campanhas. A primeira
ideia que vem a mente quando falamos em campanhadé uma campanha
publicitaria, com cartazes, banners ou programdesvisésos. Contudo, uma
campanha também pode se constituir como uma gaatidaelacédo de atores sociais
gue somam esforcos para a consecucdo de um obgetmom. (MANUAL DO
MULTIPLICADOR , 2013, p. 99)
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As campanhas do TSI € a agdo mais desenvolvideedeniguatro acdes do eixo
do programa, a mesma se fortalece em épocas ddegfluxo de turista para coibir as
praticas criminosas da ESCA praticado por alguns.

Entretanto, verifica-se que essas ac¢des aindastao deixando muito a desejar,
onde as informagfes sobre o programa ndo chegaos &guipamentos turisticos e também
na sociedade civil, como também ha uma falta ddese da parte desses para a pratica da
responsabilidade social corporativa em acdes déatama exploracdo sexual de criancas e

adolescentes.

4 CAMPANHAS DE COMBATE AO “TURISMO SEXUALEM SAO LUIS - MA:
analise de resultados

As campanhas do Programa Turismo Sustentavel enciafa realizadas
atualmente pela Secretaria Estadual de Turismoaoepa com o Governo Federal através
do Ministério do Turismo. Aondevem trabalhando confSI desde sua criagcdo em 2007,
realizando as campanhas nacionais todos os araysb&m materiais proprios com a marca
do TSI.

Os materiais sdo distribuidos em datas fixas no @antambém em datas
esporadicas. Como datas fixas tém-se o Carnavhf ©8 de maio, Sdo Joao e Natal, sendo
estas datas de festas culturais de maior riscogoaxploracdo sexual, maior fluxo de turistas
e também o dial8 de maiosendo de mobilizacédo relgi@ha luta contra a exploracdo sexual
infantojuvenil. Estes materiais sdo distribuidos\ais de Blitz, panfletagem, conversas com
os agentes doade também sdo criadasot®para ser reproduzidos em festas e eventos de
grande fluxo de pessoas. Os publicos-alvo das aamagasao: turistas, sociedade civil e o
tradeturistico.

A metodologia adotada pela Secretaria para a ldistdo de materiais foi por
meio de realizacdo de bligpot, em festas culturais, conversas e entrega de matena
estabelecimentos de alimentos e bebidas da Aveéitmf@&nea, no do Centro Historico de S&o
Luis e nos estabelecimentos turisticos que possteastro no Cadastur, visto que é
desenvolvida uma acao conjunta com o Cadastur devfdita de recursos financeiros para a

realizacdo das campanhas do *¥8lém da falta de recursos financeiros da SETURa par

%€ um fonograma utilizado como peca publicitariarédio, feita por uma locucéo simples ou mista.
% Segundo a Entrevista realizada na Secretaria izstdd Turismo.
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realizar as campanhas do TSI, a mesma nédo posshumea ferramenta para mensurar o
namero de materiais distribuidos e o efeito desaaganhas.

Neste estudo, foram analisadas as entrevistagadal na Secretaria Estadual de
Turismo e com os trés 6rgdos que apoiam ou apoiar@rograma sendo estes: Centro de
Defesa Padre Marcos Passerini, Sdo Luis Convevisitors Bureaux e SindHORBS. Foram
realizados questionarios com as empresadraie turisticos que possuem cadastro no

Cadastur e outras seguindo as orientacdes trapadaSETUR e com a sociedade civil.

4.1ENTREVISTA COM A SECRETARIA ESTADUAL DE TURISMO E COM AS
ORGANIZACOESNAO GOVERNAMENTAIS

Foram realizadas dois modelos de entrevistas, aaii®$o, sendo uma entrevista
para a SETUR - MA e outro modelo para as organgmcds entrevistas na Secretaria
Estadual de Turismoforam respondidas por dois ¢ésngue trabalham com o programa
(Thalyane Mendes) e que ja trabalhou com o Progrdné&cio Pina). Para uma melhor
compreensao do Programa, as instituicdbes respondeerguntas sobre o TSI, todos
responderam os entrevistados conheciam o Programa.

A outra gquestdo levantada para SETUR - MA foi dasar o seu papel no
Programa realizado em Séao Luis, onde afirmou “®éisir agentes que integram a cadeia
produtiva do turismo, no sentido de contribuir parprotecdo de criancas e adolescentes
contra a exploracéo sexual no turismo”. Quantoag®is das entidades parceiras seriam “ser
disseminadores e fomentadores das campanhas”

O SindiHORBS respondeu manter parceria com a $e@d&istadual de Turismo,
ja as demais organizagfes responderam possuirrigarepenas com a Secretaria Municipal
de Turismo e demais oOrgaos, ndo fazendo mencaarderias com a Secretaria Estadual de
Turismo. Ja na pergunta que trata sobre a part@&ipee cursos, seminarios e reunides sobre
a tematica do TSI, o SindHORBS afirmou ter partidip do seminario promovido pela
Secretaria Estadual de Turismo, quanto os outrg8o8rresponderam apenas ter realizado
com a Secretaria Municipal.

Quanto a participacao da Secretaria Estadual deriarem eventos promovidos
pelo Ministério, a mesma respondeu ter participguinas uma vez em um Seminario a nivel

nacional realizado em Brasilia.

67



Outra forma de contato entre a Secretaria e 0 Mimisé através do relatério
anual das ac¢des realizadas do TSI. Porém a Séarefar possui nenhuma ferramenta para
mensurar os efeitos das campanhas e também n&xaraabmpanhamento direto com as
empresas que séo distribuidos os materiais. Talafggermite o esquecimento e a falta de
conhecimento das empresas para com 0s prograntgs/eloo, pois as campanhas devem ser
realizadas constantemente para fixar a ideia deébatmma exploracdo sexual de criancas e
adolescentes no turismo.

Em relacdo as acOes de combate a exploracdo sxualancas e adolescentes,
todas as organizagOes responderam realizar. O dCdatrDefesa Padre Marcos Passerini
afirmou desenvolver varios projetos de protecadamnca, porém especifico para a defesa da
crianca no turismo, este desenvolveu em parcera &®ecretaria Municipal de Turismo a
campanha “O melhor do Turismo: Boas lembrancas eodlAmigos” com recursos do
Fundo Municipal de Direitos da Crianca e Adoles@nwoje a campanha € divulgada apenas
no site da instituicdo e também do S&o Luis Conwerd Visitors Bureau. J&4 o Convention
& Visitors Bureau respondeu que apenas apoia dgéivas campanhas do TSI em seu site. O
SindHORBS afirmou ter as publicacdes das campanbasite e também ter uma placa
propria com a mensagem de combate ao crime de ragftp sexual de criancas e
adolescentes.

Ao perguntar sobre a importancia das campanhasaeeBciéncia, todas as
organizacdes responderam que as campanhas sa@rake gmportancia, porém deve ser
rearticulada a fim de alcancar melhor a populacéo.

Com estas informagdes, nota-se que as institui¢gées trabalhando em defesa
dos direitos das criancas e adolescentes, porémssével perceber a falta de parceria entre o
governo estadual com o terceiro setor e tambémmaiar aproximacao do governo federal
com o estadual. Outro fator que atrapalha no dedeémento das campanhas € a falta de
articulacdo entre o setor publico e o setor privadma vez que, apenas campanhas
esporadicamente nao ird ter grande impacto parstabelecimento mudar sua politica e
passar a ser um disseminador da campanha. No @ngaSecretaria Estadual de Turismo
como executora do programa no estado deve se larticom as demais instituicbes

municipais, estaduais, ONG’s e empresas privadasgdesenvolvimento das campanhas.
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4.2 PESQUISAREALIZADA COM O TRADE TURISTICO

A aplicacdo dos questionarios com o trade turistimanteceu por meio de ur
selecdo de meios de hospedagem que possui cadadradastur e bares e restaurantes
principais pontos turisticos de S&o Luis (AvenidtorBnea e Centro Histérico), fore
realizados treze questionarios com 0s meios de Hagpm e oito questionarios com bare
restaurantes.

Esse estudo visa identificar as campanhas do TsSéstabelecimentos turistico
a concepcao dos gestores e funcionarios sobrelaraggo sexual ( criancas e adolescent
no turismo.

A primeira pergunta foi sobre o conhecimento dagRnma Turismo Sustentay
e Infancia, sendo qua maioia dos entrevistados respondeu méioconhecimento sobre
programa,contradizendo com a ideia colocada Secretaria Estadual de Turismo, onc
mesma afirmou levar uma das ac¢des do pr.

Na pesquisa realizada com o Trade Turistico (m#@gokospedagem cadastra
no Cadastur, bares e restaurantes do Centro Histgkvenida Litoranea e S&o Francisc

modra que 36% do Trade turistico conhecem o Progea6#%6 ndo conhece (GRAF. 6).

Vocé conhece o Programa Turismo Sustentave
Infancia (TSI) do Ministério do Turismo - MTur?

B Sim

® Nao

Graéfico 6 -Pesquisa com o Trade (Vocé conhecesse o ProgramsmduSustentavel e Infanc- TSI do
Ministério do Turismo - MTur) - 2013
Fonte: O préprio autor.

As informacfes do Programa Turismo Sustentaveféandm necessi-se de uma
intensidade maior, sendo divulgado ndo s6 em egdestisas como esta sendo desenvol

atualmente, mas é necessaria a realizacédo deaatdgcem diferent pontos da cidade, be
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como massificar a mensagem de combate a explos®aaml de criancas e adolescel
através de campanhpablicitaria, conversas com o trade e outras a¢les estratéginas
seminarios, palestras, reunides, dentre outrosseDigrma, na ocasidao gt chegar um turista
com motivacdes de adquirir servicos sexuais coancas e adolescentes, esta cercac
informacgdes e multiplicadores que saberéo tomar@sdéncias correte

Dos estabelecimentos turisticcque conhecem o Programapenas 23% ja
participaramou participa das acbes do TSI realizadas pela St - MA, onde 14% né&o

souberam responder e 6 (GRAF. 7)nunca participaram das acdes do

A Secretaria de Estado do Turismo (SETUR
desenvolve ou ja desenvolveu as acdes do -
neste estabelecimento?

HSim
® Nao

Outros (ndo sei)

I 14%

Gréfico 7 -Pesquisa com o Trade (A Secretaria de Estado dema(SETUR) desenvolve ou ja desenvol
as acdes do TSI neste estabelecimento?) - 2013
Fonte: O préprio autor.

As acles realizadas nos estabelecimentos partiegppadto Programa Turisn
Sustentavel e Infancia forarentregas de materiais, de panfletos, cartazesmaftbes ¢
palestras. As datas que essas atividades foramwgeas foram nos anos de 2008, 2!
2012 e 2013.

Quanto ao rendimento dessas agfes estdo classfficamno satisfatorio co
83% e indiferente com 17 (GRAF. 8).
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Quais foram os efeitos dessas a¢des quanto
rendimento?

0%
W Satisfatorio

M Insatisfatorio

m Indiferente

Gréfico 8 -Pesquisa com o Trade (Quais foram os efeitos dagéas quanto ao rendimeni - 2013
Fonte: O préprio autor.

Notase que as acdes do Programa Turismo Sustentantrein desenvolvide
atualmente pela Secretaria Estadual de Turismo,oemtenha alcancado um pequu
publico, a mesma tem alcancado um resultado datisfapara os que [ticiparam,
mostrando que as acOeealizadas estdo surtindo efeitos posii, porém devem ser
administrado para atingir um maior publico e assiombater a Exploracdo Sexude
Criancas e Adolescentes nas atividawristicas. Logo se poddentificar a ineficiéncia d
campanha ao se referir no alcance dos empreendisnemisticos

Em relacdo aos casos de exploracdo sexual de asiaecadolescenteos
estabelecimentos afirmaram nao ter registrado mentaso ou indice de explora¢sexual
infantojuvenil, sendo que € (GRAF. 9) ndo souberam responder.

O estabelecimento ja registrou algum caso ou indic
de exploracéo sexual infantojuvenil?

0%

mSim
m Nao

W Outros:

Gréfico 9 -O estabelecimento ja registrou algum caso oues de exploracdo sexual infgjuvenil? - 2013
Fonte: O préprio autor.
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Podese levar em consideracdo tambénidéia de que os empreendimen
negarem algum fato devido a ma fama que o empmentd terd, porém néo se pode afil
com precisao este fato.

Observase também a falta de interesse da maioria dos engtireentos co a
problematica da exploracdo sexual de criancas kesmmtes no turisir pois a maioria dos
empreendimentos ndo participa e nao realiza cutspamento, reunidées sobre

problematica da exploracéo sexual infantojiil nos estabelecimentadgristico: (GRAF. 10).

O estabelecimento ja participou ou realizot
algum curso, palestra, reunido ou
treinamentos sobre o combate a exploracé
sexual infantojuvenil?

B Sim

® Nao

Gréfico 10 -Pesquisa com o Trade (O estabelecimento j4 partiap realizou algum curso, palestra, reul
ou treinamentos sobre o combate a exploracdo seXaatojuvenil? - 2013
Fonte: O préprio autor.

Estas afirmagdes mostra o descaso das empresasadralecer a sustentabilide
na atividade, fazendo parte dos principios do moi®stabelecido tanto pela OMT qua
pelo Ministério do Turismo. A responsabilidade abdorporativa deve ser encadeaos
principios éticos dessas empresas, pois permitirdlesenvolvimento sustentavel e gara
para as geracgoes atuais e futt

Em relacdo a outras a¢gdes de combate ao crimeooestabelecimento particip
ou realizou, verificese que a maioria ndo ' parte de nenhuma acéLogo se ver a falta de
interesse por muitas empresas do setor em promay@es de combate ao crime

exploracdo sexual de criangas e adolescentes mmtyr muitas delas realizam ape
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medidas obrigatérias para as empresas,orme dispfe asels, tais como afixacdo
material que fornega a mensagem de combate ao.

Outro pontarelevante da pesquisa, mos-se que a maioria dos estabelecime
nao participa de programas, projetos, campanha®esade combate a explora sexual
infantojuvenil (GRAF. 11)

O estabelecimento participa ou ja participou d¢
algum projeto, programa, campanha ou acéo d
combate a exploracdo sexual infantojuveni

HSim

m Nao

Gréfico 11 -Pesquisa com o Trade (O estabelecimento particiga participou de algum projeto, prograr
campanha ou acdo de combate a exploracao sexamatdpfvenil? - 2013
Fonte: O préprio autor.

A cidade de S&o Luis possui varias organizacoepdate a exploracao sex
de criancas e adolescentes, porém ainda falta uaier mobilizacdo das empresas [
trabalhar na responsabilidade social corporati@asam estabecer em ses estabelecimentos
praticas sustentaveis.

Em pesquisa com os estabelecitos turisticos de S&o Luis foridentificadas
acOes realiz#as para evitar o tipo de crime, tais copreenchimento dFicha Nacional de
Registro de HospedeENRH), apresentacade Documentacéo de ldentificacdo, autoriz:
registrada em cartério para menores desacompanh@dogcompanhados por terceir
treinamento dos colaboradores, venda de produtosentcos apenas para maiores de
anos, dentre outrd&SRAF. 12.
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Quais as medidas tomadas para evitar esse tipo
crime no estabelecimento?

B Preenchimento
da FNRH

B Apresentagdo de
Documentagdo de
Identificagdo

m Autorizagdo registrada
em cartério para
menores
desacompanhados ou
acompanhados por
terceiros

3%

H Treinamento dos
Colaboradores

B Venda de produtos ou
servicos apenas para
maiores de 18 anos

m Outros:

Gréfico 12 -Pesquisa com o Trade (Quais as medidas tomadas\ptaesse tipo de crime |
estabelecimento?) - 2013
Fonte: O préprio autor.

As medidas tomadas para o combate do crime deregplm sexual de crianca:
adolescentes adotadas pelos empreendimentos striens
Fazse necessarioa criagdoc uma politica de combate, pois o crime cresce

camufla com o crescimento das atividades, poisasuiédes de exploragdo de criangi
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adolescentes trabalham com a falsificagdo de dauimsieonde as empresas podem
identificar tal crime.

As empreas de turismo de Sao Luis 1 0 papel de divulgar as informacdes sc
o crime de trafico e exploracdo de criancas e adefdes, baseado eei federal e também
municipal, podendo também elaborar suas propriadidag, assim como participar
programasprojetos e ac¢des de vérias instituic Quanto ao uso de informativos sobr
crime de exploracdo sexual de criancas e adoles;enbnsta-se que a maioria d;
empresas possalgum informativo (GRAF. 13

O estabelecimento possui algum cartaz ou informativ
informando que a Exploracdo Sexual de Criancas
Adolescente é Crime?

HSim

m N3o

Gréfico 13 -Pesquisa com o Trade (O estabelecimento possunatguaz ou informativo informando qui
Exploracdo Sexual de Criancas e Adolescente é @) - 201z
Fonte: O préprio autor.

Foram identificadas as origens das campanhas, spme33% ¢é do Ministério
Publico, 17% Material Proprio, 17% Secretaria dogids Humanos, 13% é do SindHOR
—MA, 12% da SETUR Municipal, 4% da SETUR Estade 4% do Ministério do Turisn
(GRAF. 14).

Observase que as campanhas nacionais que sao desenvghalasSecretea
Estadual de Turismo, assim como 0s materiais m®plesta secretaria sdo os de m
visibilidade dentro dos estabelecimentos turisticasacterizanc-se na falta de divulgaci
das campanhas do TSI.
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Especificacdo das campanhas

M Cartaz do Ministério
Publico — MA

M Cartaz da Secretaria de
Direitos Humanos

4%

W Cartaz da SETUR -
municipal

M Cartaz da SETUR -
estadual

M Placa da Sind HORBS

m Material Préprio

W Outros:

Gréfico 14- Tipos de Materiais e Institui¢cdes - 2013
Fonte: O préprio autor.

As campanhas do Ministério Publico ganham destagedo as fiscaliza¢oe
gue acontecem nestes estabelecime onde muitos cartazes ja ficdiradcs em um quadro
para evitar a danificacéo.

Quanto asconsideracdes sobre a vulnerabilidade de Séo lars @ ‘turismo
sexual” e “ESCA”,a maioria afirmou que a cidade vulneravel 86%) e apenas 14%
responderam que a cidade néo é vulne (GRAF. 15).

Vocé considera a cidade de Sao Luis um desti
vulneravel ao Turismo Sexual ou Exploraca
Sexual infantojuvenil?

HSim

m Nao

Gréfico 15 -Pesquisa com o Trade (Vocé considera a cidadealkeu$éium destino vulneravel aturismo
sexua”’ ou Exploracao Sexual infantojuvenil?) - 2013
Fonte: O préprio autor.
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A pesquisa também mostrou através de uma perghattasgsobre o que deve ser
feito para coibir a ESCA e o “turismo sexual’ ndade de Sdo Luis. As principais idéias das
empresas foram uma maior fiscalizacdo por part@aliwia, Ministério Publico e outros
orgaos competentes, a criacdo de programas de tomlmste crime, a criacdo de medidas
mais rigidas contra esses criminosos, a realizdegmlestras e treinamentos junto a todos 0s
orgéos do turismo, maior informagéo para a popolaic&entivo as denuncias quebrando o
tabu de vergonha e medo das vitimas e dos dentegjancentivos, educacdo nas escolas
com informacgdo do assunto, a criacdo medidas deot®mpara prevencéo, fortalecimento do
fluxo de informag@es juntos as equipes hotéis,shanestaurantes, treinamento com todos os
colaboradores e populacdo uma educacao voltadaopasaunto e maior envolvimento dos
orgaos publicos com as empresas.

A maioria das colocacdes das empresas para cotbime da ESCA e combater o
“turismo sexual”, faz parte da proposta do Progrdmasmo Sustentavel e Infancia (TSI),
porém a maioria das empresas desconhece o programa.

O TSI visa estabelecer essa responsabilidade smrabrativa nas empresas do
setor turistico, na estimulacdo e formacao de pligiidores e na divulgacdo de campanhas,
elaboracdo de um codigo de conduta para empresatse utras parcerias para fortalecer o
combate da ESCA no turismo e garantir uma ativicdad¢entavel.

4.3 PESQUISA REALIZADA COM A COMUNIDADE

A comunidade residente e também os turistas fazae plo publico-alvo das
acoes do TSI, estes possuem papéis fundamentasadicacdo da exploracdo sexual de
criancas e adolescentes.Para a andlise das campdmhESI| foram aplicados cinquenta e
trésquestionarios com a comunidade sendo a maswiactone e também houve a
participacéo de turistas, uma vez que as opiniéemmbos sdo de estrema importancia para a
analise das campanhas.

Para a identificacdo do problema, foram realizadagerguntas sobre o “turismo
sexual”, ou seja, se as pessoas ja tinham ouvidodabre o0 assunto e se ja tinha identificado
alguma cena que se caracterizava com 0 “turismaagex

A pesquisa realizada em Sao Luis constatou quei@iandas pessoas ja ouviu
falar em “turismo sexual” (GRAF. 16), e uma minogjaobservou alguma situacdo que se

pareca com o “turismo sexual” (GRAF. 17), confoleenonstramos a seguir:
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Vocé ja ouviu falar em "Turismo Sexual"?

HSim

m N3do

Gréfico 16 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Vocé ja ouviu fafarturismo sexui'?) — 2013
Fonte: O préprio autor.

Essas situacdes observadas pelos entrevistados pseteresumidas em loc:
como: em praiagm estradas, em casas noturnas, no Centro His na orla maritima, nas
Avenidas, sendo que grande parte citou em locaitalela cidade de S&do Luis, ja out
fizeram mencédo a outros lugares do Brasil e aténoesn reportager

Vocé ja observou alguma situacdo que se pareca ci
o turismo sexual?

ESim

mNao

Grafico 17 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Vocé ja obserngunaad situacao que se pareca com o “turi
sexual™?) — 2013
Fonte: O préprio autor.

Quanto o conhecimento da populagdo sobre outrogtpsode combate a
exploracdo sexual de criancas e adolescentes, @ipe@uena. Ressese que a populacdo sé
podera combater o crime, se a mesma tiver inforem¢@onde e pra quedenunciar
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eidentificar o tipo de viéncia, dentre outras’em informacdes sociedade ira se calar dial
de um crime absurdo e a violéncia ira cres

Os dados da pesquisa comprovam que apenas l4%wlegistados conhece
algum programa de combate ao crime, sendo que 8@ c¢onhecem nenhu
programa(GRAF. 18).

Vocé conhece algum projeto de combate a explorag
sexual?

B Sim

m N3do

Gréfico 18 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Vocé conhece ajgojeto de combata exploragdo sexual?) -
2013
Fonte: O préprio autor.

Para identificar o conhecimento sobre o Programiesifio Sustentavel e Infanci
foi colocada a marca do programa a fim de saba populacdo conhetou ja tinha olhado
aquela marca, pois as pessoas poderiam identifiedinor o TSI pela marca do quelo

nome.

Figura 15 - Marca do TSI
Fonte: Ministério do Turismo.

Esta perguntafoi de fundamental importancia,oig muitas pessoas n

identificam o programa pelo nome e sim por algurascanque ha no mesr
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A pesquisa revelou que 65% nurolharam a margague 24% ja olharam e q
11% conhecem eidentificou como a marca do Programa Turismo Stde e
Infancia(GRAF. 19).

Voceé ja olhou ou conhece esta mar@

65% m Sim, ja olhei.
B Sim, conhego.

N3do, nunca olhei.

Grafico 19 Pesquisa com a Sociedade Civil (Vocé ja olhou aihece esta marca do T< - 2013
Fonte: O préprio autor.

A pesquisa identificou onde as pessolharama marca, sendo ga maioria dos
entrevistados olhoa marca em bares e restaurantes da cidade com&1%% olharam er
meios de hospedagem, 16% em casas de eventos, dg¥nderam que olharam
instituicbes publicas, 9% em agéncias de viage¥s,efh busdoore também enoutdoor
(GRAF. 20).

As marcas rgistradas em bares, restaurantes e hotéis atingimammaior namer:
devido a obrigatoriedade de esses estabelecimafitasem informacdes a cerca do comk
da exploracdo sexual de criancas e adoles.

Em relacdo ao tipo de material foram identifics os cartazes com 61%, segu
das campanhas na internet, 7% corresponde as chasptaievisivas, 7% em relacao .
folders, 4% corresponde a canetas e outros e 3%amoer (GRAF. 21.
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Onde vocé olhou?

M Bares e Restaurantes

H Meios de
Hospedagem

m Casa de Eventos

B Agéncias de Viagens

M Busdoor

m Outdoor

 Qutros (instituicdes
publicas)

Gréfico 20 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Aonde vocé olt - 2013
Fonte: O préprio autor.

Que tipo de material que vocé olhot

B Cartaz
B Campanhas Televisivas

m Campanhas na Internet

14% M Folder
61%

M Banner

m Canetas

™ Outros

Gréfico 21 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Que tipo de matgraavocé olhou’ - 2013

Fonte: O préprio autor.
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A respeito da instituicApromotora, a maioria afirmou que é proveniente
Ministério do Turismo com 31%, seguida da Secratde Direitos Humanos da Presidér
da Republica com 21%%6% ficou as Secretaria Estadual de Turismo, aeS&@ Municipa

de Turismo e também o SLuis Convention & Visitors Burea{GRAF. 22.

Qual a instituicdo promotora da campanha

H Ministério do Turismo

M Secretaria de Direitos
Humanos

W Secretaria Estadual
de Turismo

0%

M Secretaria Municipal
do Turismo

m Sindicato dos
Hotéis, Restaurantes,
Bares e Similares -
SindHORBS

m S3o Luis Convention
& Visitors Bureau

Outros

Gréfico 22 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Qual a institug@onotora da campanhi - 2013
Fonte: O préprio autor.

Essas informacbes permitem a comprovacdo das edesenvolvidas pelas
instituicBes publicas e organiza¢cées ndo governtiseglencadas nos capitulos anteris
Partindo para a identificacéo e participacdo déedade em acdes do TSI, for:

desenvolvidas perguntas sobre conhecimento dogmzge a paicipacdo da sociedar
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A pesquisa mostra que o numero das pessoas gumnecem o programa é
88% e 12% admitiram que conhe( (GRAF. 23).

Vocé conhece o programa Turismo Sustentével
Infancia?

B Sim

® Nao

Gréfico 23 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Vocé conhece aamag TurismcSustentavel e Infancie - 2013
Fonte: O préprio autor.

Quanto a participacdo nas acdes do TSI em Sao 2466,nunca participaram
apenas 4% ja participaram de alguma acao d (GRAF. 24).

Vocé ja participou de alguma ac¢do do Program
Turismo Sustentavel e Infancia?

mSim

m N3do

Gréfico 24 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Vocé ja particip@alguma agdo do Programa Turis
Sustentavel e Infancia?) - 2013
Fonte: O préprio autor.
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Constatase com essas informacdes, que o Programa Turisrsterbavel ¢
Infancia ainda ndo atingiu grande p da sociedade civil, portanto faz-se necessarias
medidas para sensibilizagcdo de um maior nimere@sisop:

Sendo que os participantes foram abordados nasintgEguatividades
recebimentos de materiais impressos (folder, caatdsivos, camisa, cha), etc.) com 29%,
seminarios com 14%, reunides com 14%, blitz em &péestivas (carnaval, 18 de maio, .
Joao e Natal) com 29% e outros com . (GRAF. 25) Sendo esta pergunta realizada ap
com o numero de participantes, onde estes pudeespomder 1ais de uma atividac

desenvolvida pela Secreta

Tipo de agao que participou?

M Recebimentos de Materiais
impressos
(folder, cartaz, adesivos, camisa,

chapéy, etc.)
W Seminarios

Reunides

M Blitz em épocas festivas
(carnaval, 18 de maio, S3o Jodo e
Natal)

m Outros

Gréfico25 - Pesquisa com a Sociedade Civil (Tipo de ac@i)iz
Fonte: O préprio autor.

As demais perguntas visam saber a opinidao da sm®esbbre a vulnerabilida
dacidade de S&o Luis para turismo sexual” e também paaaESC/ e saber sobre o efeito
das campanhas, se as mesmaso contribuindo para combater a exploragiexual de
criangas e adolescentes urismo.
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A pesquisa mostrou que 78% das pessoas falararachaen a cidade vulneras
ao “turismo sexual” e exploracdo sexual de criargaglolescentes, 15% admitiram qu

cidade ndo corrasco para essas praticas e 7% nédo souberam res (GRAF. 26).

Vocé considera a cidade de Sao Luis vulneravel
turismo sexual ou exploracao sexual de criancas
adolescentes?

HSim
® Nao

= Outros (ndo sei)

Gréfico 26 -Pesquisa com a Sociedade Civil (Vocé considerdaeide S&o Luis vulneravel ao “turis
sexual” ou exploragéo sexual de criancas e adoless? - 201:
Fonte: O proprio autor

Em relacdo aopinido das pessoas sobre os efeitos das campanipeEsquis:
revela quet2% das pessoas acreditam que as campanhas darRaofurismo Sustentave
Infancia contribui para o combate da exploracdaalesle criancas e adolescentes, ja :
acreditam quas campanhas nao contribuem e 28 % nao responderaguberam respont
(GRAF. 27).

Com base nas perguntas anteriores, as campant

do Turismo Sustentavel e Infancia (TSI) contribui

para o combate a exploracdo sexual de criancas
adolescentes?

mSim
® Nao

= Qutros

Gréfico 27 -Com base nas perguntas anteriores, as campanfasisimo Sustentavel e Infancia (TSI) contri
para o combate a exploracédo sexual de criancaslesadntes - 2013
Fonte: O préprio autor.
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As representacdes apresentadas nesta pesquisastiamaon que a populacéo
conhece a problemética da exploracdo sexual decesae adolescentes que se instalou na
atividade turistica, porém a mesma desconhecedas agistentes para o combate.

Com isso, é possivel identificar que as acdes dgrama Turismo Sustentavel e
Infancia requer de melhorias nas estratégias dellgdigdes das campanhas e no
desenvolvimento de outras acdes. Trata-se dalagé&mem conjunto, conforme trata o Plano
Nacional de Turismo, ou seja, no planejamento @pdiivo das atividades turisticas e
também conforme os principios do Programa Turisogiehtavel e Infancia, na participacao
de setores publicos federais, estaduais e murscipaipresarios, profissionais do turismo e
da sociedade civil.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O “turismo sexual” vem se instalando em destinoscestruturas turisticas
montadas e também em locais onde ndo ha essauestqtedominando naqueles destinos
mais vulneraveis e que se desenvolveram sem ojphaeeto turistico. Os destinos que
possuem um planejamento turistico ndo estdo iseletsts pratica, visto que este problema
estaancoradoa outros fatores no contexto historsomjal, econémico e cultural das
sociedades, porém o planejamento ajuda a prev&ripeoblema.

A prética de exploracdo sexual de criancas e ackéss no turismo é crime e se
caracteriza como sua propria negacao. A explorse#ioal de criancas e adolescentes é uma
pratica que fere os principios éticos e moraisaetchamano, ndo sendo uma pratica recente,
porém prevalece até os dias atuais ganhando espagtividades econdmicas, tais como na
atividade turistica.

Com o objetivo de erradicar esta pratica na atdedauristica foram tracados
varias acdes de combate para o mesmo, além deradbde Cddigos de Etica e Leis que
abominam a pratica da exploracdo sexual de criamadslescentes no turismo.

E louvavel a criacdo de politicas de protecéio @nce e adolescentes realizadas
pelos setores do turismo, a criacdo do Programasmiar Sustentavel e Infancia esta
contribuindo para o combate do crime no pais.

Em Sao Luis, as a¢bes do TSI surgiram com a pirtarticulacdo de instituicoes
nao governamentais com instituicbes governamentedsn destaque nas campanhas

publicitarias. Atualmente a Secretaria Estadualldesmo desenvolve o programa, porém
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apenas com duas acdes, sendo as campanhas asegie®r destaque desenvolvidas pela
Secretaria.

Constata-se um enfraquecimento dessas campanis&s, quie o publico-alvo
afirma ndo conhecer estas campanhas e tampouocg@ma.

Houve uma divergéncia nos resultados obtidos pekguysa, sendo que as
informagdes fornecidas pela Secretaria Estadualutesmo, sobre onde saorealizadas as
acOes do TSI, ndo corresponderam com as respestasgelas empresas do setor, sendo que
a maioria ndo conhece o programa. Tal problemébecsiste no baixo desenvolvimento de
acoes de combate a exploracdo sexual de criaraghdescentes.

J& na Sociedade Civil, este nUmero aumenta, seraa minoria ja ouviu falar do
programa, possibilitando o desconhecimento de ¢fieg| que se caracterizam com a
exploracdo sexual ou “turismo sexual” envolvendarngas e adolescentes, que vai refletir no
fortalecimento das acgbes pela falta de denunciacigidade de aliciadores e agressores
praticarem o crime de ESCA na cidade e também qupamentos turisticos.

Outro fator que contribui para o crescimento dalaagdo sexual de criancas e
adolescentes é a falta de acGes por parte datuigdtis privadas, no que diz respeito a
praticas mais eficaz sobre a problemética, taisocdminamentos, reunies, capacitagdes,
campanhas préprias sobre o combate ao crime, gustcserd um beneficio para a empresa,
pois esta sera visualizada como empresa abomipaatata e também o turista que vem com
a intencdo maliciosa néo ira procurar tal estabakto.

A maioria das empresas nao participa de prograpnagtos ou acoes de combate
ao crime, sendo que muitas sé tém o cartaz do té@ilgublico por ser uma obrigatoriedade
para estas fornecer a informacdo de que “Exploré&®éxual e Trafico de criancas e
adolescentes séo crimes, denuncie. Disque 100oocunerum conselho tutelar.”.

A partir disso, € possivel afirmar que falta napmsas do setor turistico a pratica
da responsabilidade social corporativa, a fim dalater a exploracdo sexual de criangas e
adolescentes no turismo, como também asseguraedssidelas.

E importante frisar que participacdo de ONG’s dbaotr grandemente, para
combater o crime de exploracdo sexual de criancadotescentes no turismo e também
contribuem para assegurar outros direitos que iboetn diretamente e indiretamente para o
combate deste crime. A participacdo das organizag@mgovernamentais € de grande
importancia, porém a falta de continuidade de agbesecutadas permite que todo trabalho

por estas dedicados sejam esquecidos ou até mesgads.
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A atuacdo da Secretaria Estadual de Turismo aiAdaénrepresentativa, falta a
articulacdo desta com as empresas do setor, coorgasizacdes ndo governamentais e
também com a sociedade civil. Além da mudanca deatégias para execucdo das
campanhas, da forma que um maior nimero de pessasformado e sensibilizadas na luta
da ESCA.

Sendo assim, as politicas governamentais e emissasltadas para infancia e
juventude devem ser tracadas preferencialmenteo@jurto para se fortalecer e combater o
crime na cidade, envolvendo tanto o setor publiooma@ o setor privado, bem como as
organiza¢des naogovernamentais e sociedade civil.

A partir disto, é possivel afirmar que a acao inkta pelo Governo Federal tera
destaque, quando houver uma maior articulacdo soesfaras estaduais, municipais, terceiro

setor,empresasesociedade civil.
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APENDICE A - Termo de Autorizac&o

UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS — CCSo
DEPARTAMENTO DE TURISMO E HOTELARIA - DETUH
COORDENACAO DO CURSO DE TURISMO - COTUR
TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente mstunento, ew, abaixo frmado e identificado, autorizo, gaciosamente, a
discente PATRICIA MELO DA SILVA, portadora de CPF 012.591,313-35 & matricuh
2009014619, a utilizar mmha entrevista, a ser veiculada, primariamente, no material em
texto desenvolido como Trabalo de Conchsio de Cwso cujo tenma: TURISMO
SUSTENTAVEL E INFANCIA: wm andlse das campanhas de enfrentamento A
exploragio sexual mfintojuvenil no Twismo de Sdo Luis - MA |, ou amnda destinadas a
mehisdo em ouros tabalos cientificos, sem lmutagio de tenpo ou de munero de

exibigdes,

Esta mutorizagio mehu o uso de todo o materinl crindo que comtenha a entrévista
concedida no din__/ /. pela discente ¢ UFMA. da forma que melhor he aprouver.
notadamente para toda e quakjuer forma de conmmicagiio ao publico, tais como material
mpresso. CD (“compact dise™), €D ROM. CD-1 (“compact-disc™ mterativo). “home
video”, DAT (“digital audio tape™), DVD (“digital video dise™), radio, radiodifisiio,
televisio aberta, fechada e por assmatrd, bem como sua dissemmacio vin Internet,
indlependentemente do processo de transporte de sinal e suporte material que venha a ser
utilizado para tas fins, sem lmutaglo de tenpo ou do nunero de uthzagdes/exibicdes,
no Brasid ¢/ou no extenor, através de qualquer processo de tansporte de smal ou
suporte materinl existente, amgla que nio disponivel em temitorio nacional sendo certo
que o material crindo  destma-se & produgio de obra mtelecninl organizada e de
tilarilade exchsiva da discente . conforme expresso na Lei 9.610/98 (Lei de Direitos
Autorai),

Na condigiio de nunmlar dos direitos patrmoniai de autor da série de que trata a discente
a dispor Inremente da mesnm, para toda ¢ quakjuer modalidade de utilizagiio, por 4 ou
por terceios por el auwtorizados para fais fins. Para tanfo., poderd. a seu lnico ¢
exchivo critério, licencinr e/ou ceder a tercemos, no todo ou em pmte, no Brasil &/ou
no exterior, a tindo @ahilo ou oneroso, seis dieitos sobre a mesnwm, nio cabendo a
mim quakjuer direito ¢/ou renmmeragio. a qualquer tempo e timlo.

SAo Luis. _ de de 2013,
Assmanua;
Nome: CPF:
Instituigfio; Fungio:

Av. dos Porrugueses. s/n. Campus do Bacanga = 5 io Luis/MA - CEP 65085550
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APENDICE B — Questionario para empresas turisticas

TURISMO SUSTENTAVEL E INFANCIA: uma analise das
campanhas de enfrentamento da exploragio sexual infantojuvenil no
Turismo de 3o Luis - MA

Entrevista com Respomsavels dos Estrbelecimentos Turstioos

Funcio: *

1. Voce conhecesse o Programa Turismo Sustentavel & Infancia - T2I do Ministerio do Turismo -
MTuw? Qual o seu entendimento? *

Zmm
Mao

Ot |

1.1 Qual o seu entendiments sobee o programa’®

4

1.2 Gual 2 importancia des Campanhas do Frograma Turismo Sustentavel & Infancia?

2 A Secretaria de Estado do Tumismo — S3ETUR desermvolve ou ji desenvolven alguma sggo do T21
neste astobelecimento? ¥

Zam
Nio

Onztzoc |
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11 Em que ano?
Ezspmda-:kmmhmm:ﬁmnbnd:m@muhq!mﬁul

1.2 Como forem realizadas?
Eﬂpﬂnﬁlﬁ:nmmdnmm&mlpﬂmdlqwﬂni

2.3 Quais foram os efeitos dessos aches quants oo rendimento?
Es:@mdl&muﬂnmm:ﬁmfmdlmpmﬂlqﬂﬁnl
- Immﬁ- tEm—
Inckifanente
3. O estabelecimento ja registrou algum caso ou indices de exploragio sexual infanto-juvenil? *
Emm
T Mio
Ctrer | |

Basponch d= scondo com afimntre da eesposts da questio 3.

4.2 Quais g5 medidas gue foram tomadas tomadas?
Eﬁ]:mdld:mnincﬂmlﬁnmmdn:s]:ﬂmhqwﬁnl

3.3 Como sdo ou foram identificados os casos?
Baspondy de seondo som afimmtis da sesposts da questic 3.

4. O estzbelecimento 4 participou ou realizou alpum cumss, pelesma, reuniio cu oeinamentos sobre

o combate 2 exploracio sewual infonto-fuvenil? *
Zm
Nio

97



5. Quais as medides tomades para evitar esse tpo de crime no estabelecimento?
Preewchimentc da FIVEH
Aptesentzcio de Diooumentaeio de Identifieacio
Autoaneio weastrads em srtono par menores desacompanhados ou scompanhados por teosmos
Tosmamnento dos Coliboradopes
‘E:n'dl.ﬂepmﬁm:-m seTmiond apemss pam aginpes de 1B amos
{Orrtroe

6. O estabeleciments participa ou j2 participon de alzum projeto, progrema, companha ou ¢io de
combate 4 exploragas sexual infanto-fuvenil? *
.

Mia

1. O estabelecimento possui nlgmcinuwidnmnﬁwinﬁmmduqmnﬁpbonghimﬂdt
Crianges « Adolescente & Cime? *

7.1 Especifique:
Cartzz do Mmistens Fibboo - M4
Cartey da Secveturin de Divestos Hummmos
Castaz da SETUR - soueicipal
Cartaz da SETUR. - estadml
Flaes &2 Smd HOREBS
Mstecil Prépsc
Mfmasterin do Tumsme
B.Voce considers o cidede de 330 Lns um desting vulnersvel ao Turismo Sexual ou Exploracio
Semaal frifuno- fuvenids #
S

Mig

Q.Gmnﬂﬂesufdmpmtm:m'bh'ohnimﬁmlenE@bmmghidmfumIm
turismo em 230 Lms? *

Munes ewvis senlos em foromlinios do Googe.
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APENDICE C — Questionario para sociedade civil

TURISMO SUSTENTAVEL E INFANCIA: uma anilise das
campanhas de enfrentamento a exploragio sexual infantojuvenil no
Turizmo de 830 Luis - MA

Fommulitio pan pessox fisia
ey torio

Zpgo: ¥
+ Masoulno

Fammmo

Faixa mtaria {idade]: L

18 - 23 amos

1 34 25 aeon
30-33 amos
341 mmos

i 4247 mmos

: 48-33 mmos
54 -39 mmos

g de §0 mos

Profissao: ¥

1 Voce j2 ouviu falar em "Tumsmo Sexual"t ¥

putisi

Wio

1 Voce ja chserrou slpuma sitiagio que se parecs com o turisme sexual? *
S
Wie

2.1 Que situacac?

Com base pu afirmuinn da pevmmiy swtenon

3 Voot conhece alpum projeto de combate o exploragio sexual? *

~IE

Mz

3.1 Qusl

Com barse mu efirmativs da peopumis amtenor



4 Voot i3 olkou ou conbecs ects marca? #
S i ol
e, eombesa,
| Wi, numen cllesi

41 Aonds vocs olhou?
Com bese m sfimratives da perramts mrbesior,

42 Chue tipo de material que vocs olhou?
Com bave may afrmadtres da perpmts anteticr
| partez

carepanhay my Trbernat

| banmer

| cametas
Qe |

43 Qual 3 instituicio promotors da campanha
Com beie o afirestres da persunts anterior:
* Amntén do Tirsmo
; Seeretans de Direttor Hiomanon
Seeretam Estaduoal de Trmmo
* Secostams Mrmicipal de Tomme
. Smiisato dos Hotés, Retaurastey, Bare: » Smlars - SmdHORES
* Sig Lk Comrention & Vaston Burean
Oomec ]
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5 Voce conhece ¢ programa Turisme Justentavel & Infancia? *
S
i

5.1Voce ja participon de algums scio do Frogramo Turismeo Sustentivel e Infincia?
Com bise ma wfirmative da perpunts amtenor
S

Mao

5.2 Grue tipe?
Coomn e = wfirmatirs de perrts sutenor
Recebmmento de matedsis impresscs {Tolder, cartez, adesimos, camisas, chPém eeteh
i
B
Btz =m fpocz festres (el 15 de muio, 5o Jodo = Hatad)
Crotro: | . .
6 Voo considers a cidade de 3o Lms vulneravel so furisme sexual ou exploracdo sexual de
criancas & adolescentes? *
Sirn

Mo

T.Com base nas perpuntas anteriores, a5 campanhas do Turismo Sustentavel & Infancia (T2T)
comtribui pars o combate 4 exploragio sexual de crioncas & sdolescentes? *

S

Mo

i

e

Mumyen swiris sy e fnmslinos do Googls.
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APENDICE D - Entrevista (instituicdes parceir

TURISMO SUSTENTAVEL E INFANCIA: unm anilise das campanhas de
enfientamento da expbracio sexinl minfojuvenil no Tunsmo de S3o Luds - MA

1 Vocé conhece o Programa Twrismo Sustentivel e Infancia?
{)Sim ( )Nio
2 A instituigio possui alouwma campanha, programa, projeto ou acao de combate a
Exploracio sexual de criangas e adolescentes no Twismo?
{)Sim ({ )Nio
2.1 Qual (is)?

2.2 Qual o método para mensurar os efeitos?

3 A instituiciio possui paiTeria comn ouiros 0Igios para combater a exploragio
sexual de criangas e adolescentes? Quais
( )Sim { )Nio

4 A institmicho ja participou ou realizou alcum cwrso, palestra, treiname nio,
seminarios sobre o assunto?
()Sim ( Nio

5 Voce considera a cidade de Sio Luks vulnerivel ao nmismo Sexual e/ou
exploraciao sexual infanto-jovenil?

6 Vocé acha que as campanhas do Twrisme Sustentivel e Infancia — TSI contribui
para o combate i exploracio sexualde criancas e adolescentes? Por que?
() Sim ( ) Nao

Ohbs.: Pelo presemte inshrumento, eu, abaive firmade e idemfificads, auntorizo, graciosamente, a
dizcente PATRICTA MFLO DA SILVA, portadora do CPF 011.591.313-35 ¢ matricula 2009014619,
a ufilizar minha entrexizta, a ser wicolads, primariamente, no material em texto desenvolvido
como Trabalhe de Conclusio de Curso cmjo fema: TURISMOD SUSTENTAVEL E INFANCIA:
umn noalize daz canpanbaz de enfrentamento a exploracio sexual infanto-juvenil no Turizmo de
Sh0 Luiz - MA , on mindy destinadys a inclusio em owires irabalbos cientificos, sem limitacio de
temmps ou de nomero de edibicdes.

Shio Luiz, _ de de 2013

Az sinatura:

Nome: CPFE:
Institnigio: Funcao:

102



APENDICE E — Entrevista (SETUR)

10.

11.

Entrevista com Responsaveis pelo Programa em Sdoiku- SETUR
Nome do Entrevistado:
Funcéo:

O que é o programa Turismo Sustentavel e Infancia?

Qual o papel da SETUR no Programa Turismo Sustenté&l e Infancia desenvolvida no Maranh&ao?

Qual o papel das entidades parceiras da SETUR no &grama Turismo Sustentavel e Infancia desenvolvida
no Maranh&o?

Quais sao as acbes e 0 nimero realizado anualmente?

Quem participa das ac@es realizadas pela SETUR?

Qual o numero de materiais distribuidos no periodale 2007 a 2012?

Qual é a metodologia adotada para a distribuicdo domateriais das campanhas?

Quais os estabelecimentos em Sao Luis onde sédoribsidos os materiais? Qual o critério de selecdoad
local?(colocar nomes dos estabelecimentos)

Qual o método utilizado pela SETUR para mensurar efeito/ indicadores da campanha?

Como é enviado os resultados das campanhas junto Blinistério do Turismo —Mtur?

O Ministério do Turismo realiza treinamentos, reunbes ou outra atividade voltada para o Projeto Turigio
Sustentavel e Infancia com a SETUR?

11.1 Em que frequéncia?
()quinzenalmente () mensalmente arfyalmente () Outros: apenas uma vez.
11.2 Onde acontece?

11.3 A SETUR participa ou participou?

L
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APENDICE F- Pré-teste dos questionarios do trade

Entrevista com Responsaveis dos Estabelecimentos
Nome do Entrevistado:

Empresa: Setor:
Funcéo:
1. Vocé conhecesse o Programa Turismo Sustenténreia - TSI do Ministério do Turismo - MTur? glw seu entendimento?

()sim ()néo

1.1 Qual o seu entendimento sobre o programa?

1.2 Qual a importancia das Campanhas do Programa TuBsistentavel e Infancia?

2. A Secretaria de Estado do Turismo — SEDETUR dedes ou j4 desenvolveu as campanhas do TSI netsteeéecimento?

()sim ()néo

2.1 Em que ano?

2.2 Como foram realizadas?

2.3 Quais foram os efeitos dessas campanhas caanémdimento?

() Satisfatério () Insatisfatorio ( ndiferente

3. O estabelecimento ja registrou algum caso ogdndle exploracao sexual infanto-juvenil?

()sim ()néo

3.1Quando?

3.2 Quais as medidas tomadas?

3.3 Como séo identificados os casos?

4. O estabelecimento ja participou ou realizou mlgurso, palestra, reunido ou treinamentos solmenbate a exploracdo sexu
infanto-juvenil?

()sim ()néo

5. Quais as medidas tomadas para evitar essediponde no estabelecimento?

() Preenchimento da FNR () Apresentagdo de Doctan&o de Identificacdo () autorizagéo registradacartorio para menore
desacompanhados ou acompanhados por terceiragifpmento dos Colaboradores

()Outros:
6. O estabelecimento participa ou ja& participoualfpim projeto, programa, campanha ou acdo de cendaixploracdo sexud
infanto-juvenil?

8. O estabelecimento possui algum cartaz ou infivonanformando que a Exploracao Sexual de CriaecAdolescente € Crime?
()sim ()néo

8.1 Especifique:

() Cartaz do Ministério Publico — MA () Cartaz dec&taria de Direitos Humanos () Cartaz da SETU Cartaz da SEDETUR
() Placa da Sind HORBS (') Material Préprio (uti©s
9. Voceé considera a cidade de S&o Luis um destilmeravel a Exploracdo Sexual infanto-juvenil?
10. Quais as medidas que necessarias para diromafeitos negativos da atividade turistica emL$és?
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