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O TRABALHO DO ARTISTA: Investigacdo social das relacbes de trabalho na
producdo musical contemporénea.
Prof. Dr. Paulo F. Keller - PPGCSOC/UFMA

RESUMO

Nossa pesquisa parte de uma problematizagdo da
condicdo laboral do artista na sociedade capitalista
contemporanea. Nossas questfes centrais de pesquisa
indagam: Qual a natureza do trabalho artistico? Quais
as especificidades do trabalho artistico musical? Quais
as condicdes e as relacdes de trabalho no interior dos
processos de producgdo de musica? O trabalho objetiva
produzir maior conhecimento da realidade social do
trabalho artistico musical, e, colaborar para a producéo
de politicas publicas voltadas para a éarea cultural
(economia da cultura e criativa) e especificamente para
a éarea do trabalho (mercado do trabalho artistico
musical).

Palavras-chave: Artista; Trabalho artistico; Arte;
Mdusica; Cultura.

ABSTRACT

Our research starts from a problematization of the
artists’ working conditions in contemporary capitalist
society. Our core research questions ask: What is the
nature of the artistic work? What are the specifics of
musical artistic work? What are the conditions and
working relations within the processes of music
production? The aim of this work is to produce a better
knowledge of the social reality of musical artistic work
and to collaborate in the production of public policies
focused on the cultural area (cultural and creative
economy) and specifically on the area of work (musical
artistic work market).

Keywords: Artist; Artwork; Artistic Work; Art; Music;
Culture.
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01 - INTRODUCAO

Nosso trabalho pretende trazer uma contribuicdo aos debates do Eixo Tematico 2
“Transformagdes no Mundo do Trabalho” a partir de reflexdes teéricas e de dados
empiricos de uma pesquisa (em sua fase inicial) que parte de uma problematizacéo
da condicdo laboral do artista na sociedade capitalista contemporanea.

Nossas questdes centrais de pesquisa indagam sobre: Qual a natureza do
trabalho artistico? Quais as especificidades do trabalho artistico musical? Quais as
condigbes de trabalho dos musicos? Como ocorrem as relacdes de trabalho no
interior dos processos de producdo de musica? De forma os musicos se inserem no
mercado de trabalho?

Delimitamos como nosso objeto de investigacdo os trabalhadores do campo
da musica em Sao Luis do Maranh&o. Consideramos que as expressdes artistico-
musicais resultam de processos de trabalho e de producdo que implicam rela¢des
de trabalho e de profissao especificas.

Nossa investigacdo desenvolve uma abordagem sociolégica do trabalho
artistico utilizando metodologias qualitativas e quantitativas. Pretendemos conjugar
0os métodos da pesquisa bibliografica, da pesquisa documental, da analise

estatistica, da amostragem, da observacéo direta e da entrevista.

- Sobre a arte e o trabalho artistico
Iniciamos nossa reflexdo dentro de uma perspectiva antropolégica no sentido de
olhar para a arte além da cultura ocidental e do moderno sistema de arte.

Para o antropdlogo Franz BOAS: “De uma forma ou de outra, o prazer estético
€ sentido por todos os membros da humanidade”; além de que: “Todas as atividades
humanas podem assumir formas que dao a elas valores estéticos”, afirmou em sua
obra “Arte Primitiva” (2014, p. 13).

Ja4 GEERTZ (2007) falando de arte como um sistema cultural, reconhece que
“é dificil falar de arte. Pois a arte parece existir em um mundo proprio, que o discurso
ndo pode alcangar” (p.142). Mas GEERTZ (2007) reconhece como sendo mais

importante destacar € o fato de que:
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S6 no Ocidente e talvez sé na Idade Moderna, surgiram pessoas (ainda
uma minoria que, suspeitamos, esta destinada a permanecer minoria)
capazes de chegar a conclusdo de que falar sobre arte unicamente em
termos técnicos, por mais elaborada que seja esta discussao, é suficiente
para entendé-la, e que o segredo total do poder estético localiza-se nas
relagdes formais entre sons, imagens, volumes, temas ou gestos (2007,
p.145).

GEERTZ ressalta que: “em qualquer sociedade, a definicdo de arte nunca é
totalmente intra-estética; na verdade, na maioria das sociedades ela é sé
marginalmente intra-estética”. Sendo que o processo de atribuicdo de significado
cultural aos objetos de arte sempre € local (GEERTZ, 2007, p. 146).

Os objetos/produtos de arte sdo bens simbolicos que tém a natureza de serem
realidades de dupla face: “mercadorias e significacbes, cujo valor propriamente
simbdlico e o valor mercantii permanecem relativamente independentes”
(BOURDIEU, 1996, p.162).

O processo de especializagdo da arte no mundo moderno levou ao
aparecimento de dois modos de producao e de circulagdo que obedecem a légicas
inversas: uma producado de obras “puras”, a economia anti-“econémica” da arte pura,
baseada no reconhecimento dos valores do desinteresse e da denegacgéo do lucro
“‘econdbmico” de curto prazo; e, de uma producdo cultural destinada ao mercado
dentro de uma légica “econdmica” das industrias artisticas e culturais — comércio dos
bens culturais (BOURDIEU, 1996,p.162/163).

Em nossa perspectiva a arte constitui uma atividade e um processo humano
pensado ou espiritualmente concebido que envolve pensamento, imaginacao,
intuicdo, emocdo, representacdo de imagens, selecdo e escolha de elementos,
voluntario e ordenado e que se substancia em uma obra (opus) ou em uma acgéo
(actio) (CUNHA, 2003).

A arte, portanto, determina-se pela criagdo de uma forma ou estrutura
fisica artificial, na qual se fundem conteldos psiquicos e intelectuais de
ordem subjetiva, envolvidos, no entanto, pela objetividade do mundo sécio
cultural (CUNHA, 2003, p.39).

A arte é um fenémeno social que sofre influéncias das relagbes materiais e

produtivas da sociedade. O artista, ou qualquer outro trabalhador criativo, esta
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condicionado pelos progressos técnicos da arte, pela sua organizacdo e pela divisdo
social do trabalho vigente. A arte e seus produtos trazem consigo diversos valores e
significados sécio culturais (CUNHA, 2003).

Para ADORNO (1986) a Sociologia da arte deve abranger todos os aspectos
da relacdo entre arte e sociedade (p.108). O ideal da Sociologia da Arte para
ADORNO (1986) “seria confrontar analises objetivas, i.€, analises dos mecanismos
das obras junto com analises dos mecanismos estruturais e dos mecanismos
especificos de atuagdo, com analises dos dados subjetivos registraveis” (p.110).
Uma analise objetiva que leva em conta os conteldos da obra assim como seu
contexto social, como a arte se situa socialmente e como a sociedade se objetiva
nas obras de arte (p.114). A obra de Theodor Adorno esta marcada pela convicgao
de que a andlise socioldgica da arte ndo deve separar a forma estética do contetdo
— a teoria musical e a teoria social.

O trabalho de Howard BECKER (2010) traz contribuigbes importantes para
nossa investigacao por pensar a arte como uma acgao coletiva e apontar para a rede
de atividades coordenadas que envolve todo trabalho artistico. Para BECKER (2010)
€ preciso olhar para as artes com o objetivo de criar problematicas de investigacao.
A partir destas reflexfes tedricas daremos énfase em nossa investigacdo ao elenco
de personagens que integram as redes de atividades laborais que formam o mundo
do trabalho artistico (musica).

Os mundos das artes sao constituidos por todas as pessoas cujas

atividades sdo necessarias a produgdo de obras que esse mundo, bem
como outros, define como arte (BECKER, 2010, p.54)

Os estudos de Janet WOLFF (1982, p.13) apontam que “A arte € um produto
social”. WOLFF argumenta que a arte € um produto coletivo e vai contra “a nogao
romantica e mistica da arte como a criacdo do génio, que transcende a existéncia, a
sociedade e a época” para defender a perspectiva de que a arte € uma “construcao
completa de varios fatores reais, histéricos” (1982, p.13).

Assim, o trabalho do artista deve ser analisado a partir de uma perspectiva da
situacdo social, cultural e econbmica da producdo de uma arte em particular.
Estando atento para as interdependéncias entre a criatividade e a estrutura social,
conforme argumenta WOLFF (1982, p.14). WOLFF destaca que “O trabalho artistico
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se torna cada vez mais semelhante ao trabalho em geral sob o capitalismo” (p.31).
Se tornando cada vez mais alienado e menos livre, sendo a producgdo artistica
afetada pelo avanco do capitalismo.

Nesta abordagem, as atividades de trabalho artisticas estdo em relagdo direta
de interdependéncia com as estruturas sociais. As diversas formas de trabalho
artistico sofrem — como toda forma de trabalho humano social — condicionamentos
de fatores socioculturais, biograficos, psicolégicos e neurolégicos-biol6gicos
(WOLFF,1982, p.31).

2- DESENVOLVIMENTO

- As condicdes sociais do trabalho artistico

Inicialmente buscamos contribuigcbes de autores da Antropologia e da Sociologia da
Arte para em seguida ver as contribuigcbes de autores da Sociologia do trabalho a fim
de construir uma Sociologia do trabalho artistico. Para pensar as atividades
artisticas no campo da Sociologia do Trabalho no Brasil, destacamos dois estudos:
os de Juliana COLI (2006) e Liliana R. P. SEGNINI (2006).

O trabalho “A precarizacdo do trabalho imaterial: o caso do cantor do
espetaculo lirico” (COLI, 2006) analisou a atividade profissional do intérprete/cantor
erudito como parte de uma complexa rede de relagbes de trabalho, atenta as formas
de organizacgéo, as formas de contratacdo desses trabalhadores e ao seu mercado
de trabalho, assim como ao conjunto de trabalhadores envolvidos. COLI (2006, p.
309) apresenta duas formas de trabalho do cantor: “o trabalho auténomo, ou
informal, e o assalariado direto ou indireto do capital, apresentando-se, muitas
vezes, como formas hibridas”.

Para SEGNINI (2007) o trabalho do artista “significa ao mesmo tempo —
expressao artistica (criacdo ou interpretacdo), e, realizacdo de um trabalho,
exercicio de uma profissao” (p. 2). Seu estudo analisou as formas que assumem as
relagBes salariais em duas orquestras reconhecidas como referéncias prestigiosas
em seus respectivos paises — Brasil e Franga. A autora ressalta que:

O trabalho do artista é frequentemente analisado privilegiando-se sua
performance ou obra (..). No entanto, as relacbes de trabalho e

profissionais, implicitas nestes processos, sdo pouco analisadas e
contextualizadas (SEGNINI, 2006, p.321).
e = 5 www.joinpp.ufma.br
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SEGNINI (2006) considera importante estar atento para as multiplas
singularidades nos processos de producdo de arte e alerta que “sdo vastos e
heterogéneos os espacos e as formas de trabalho do artista musico” (p. 321). Estas
reflexdes tedricas iniciais surgem a partir de uma reviséo preliminar da bibliografia e
nos trazem indagacdes de pesquisa sobre os trabalhadores do setor artistico, em
particular dos musicos e seu mercado de trabalho.

Consideramos o campo da musica um espaco vasto e heterogéneo que
envolve diversas formas de trabalho (SEGNINI, 2006,). Estas diversas formas de
trabalho podem ser pensadas interagindo dentro de um arranjo produtivo (criativo)
da musica (MINC, 2012, p.25).

Neste arranjo da mausica temos interesse de pesquisa nas relacdes dos
trabalhadores do ndcleo criativo com empresarios, produtores, produtoras e seus
fornecedores, com as midias, com a industria fonografica, e com a gestdo de
direitos.

O ndcleo criativo do arranjo produtivo da musica é formado pelos seguintes
trabalhadores: o compositor; o arranjador; o intérprete — cantor; e, o0 instrumentista.
O arranjo produtivo da musica ainda compreende as instituicdes culturais, os centros
educacionais e as associa¢des profissionais como importantes atores sociais neste

campo artistico (Ver abaixo: Figura 03).
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FIGURA 3: Arranjo produtivo da musica
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Fornecedores:

Instrumentos e equipes; servicos de som e lluminacdo; salas de ensaio; estudios de
gravagio; sonoplastas; ilumiradores;seguranga; servicos de audiovisual; casas de
show,boates, casas de festas etc; agéncias de publicidade e assessona de imprensa,

Associagdes profissionais:
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- FCMB (Cooperativas) etc.

Fonte: MINC, 2012, p. 25.

Nosso objetivo € lancar um olhar sociolégico sobre as relac6es de trabalho
dos profissionais da musica. Iremos focar a dindmica destas relagdes inseridas tanto
em arranjos socioeconémicos e institucionais quanto em redes de cooperagdo de
trabalho. BECKER (2010, p. 27) destaca a cooperacdo nos processos de producao
dos diversos mundos artes:

Todo trabalho artistico, tal como toda atividade humana, envolve atividade
conjugada de um determinado niimero, normalmente um grande numero,

de pessoas. E devido & cooperacdo entre estas pessoas que a obra de
arte que observamos ou escutamos acontece e continua a existir.

MENGER (2005) em seu “Retrato do Artista enquanto Trabalhador:
Metamorfoses do capitalismo” faz uma analise socioldgica da arte como trabalho e
apresenta o trabalho artistico como uma referéncia para o estudo das formas
contemporéneas de trabalho, destacando a precarizacdo, a flexibilidade e os
multiplos trabalhos.

Para este autor: “O auto-emprego, o free-lancing e as diversas formas atipicas
de trabalho (intermitentes, tempo parcial, varios cachés) constituem as formas
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dominantes da organizagdo do trabalho nas artes” (MENGER, 2002, p.68 apud
SEGNINI, 2006, p. 321). SEGNINI (2007, p.20) ressalta que a: “Heterogeneidade na
vivéncia das formas instaveis de trabalho € a caracteristicas central do mercado de
trabalho artistico”.

Neste contexto socioecondmico das artes (capitalismo flexivel) onde
prevalecem formas de trabalho ndo assalariada, auto-emprego, o free-lancing e
diversas formas atipicas do trabalho (intermiténcia e tempo parcial, etc.) percebemos
que ocorre um abandono da dimensdo laboral com énfase na figura do
empreendedor artistico-cultural.

Olhando para esta realidade social dos artistas contemporaneos indagamos
sobre: Quais o0s tipos de contrato de trabalho predominantes no mercado de trabalho
da muasica em Sédo Luis - MA? De que forma os musicos vivenciam os dilemas e
contradi¢cdes do trabalho artistico que busca o reconhecimento profissional tendo
gue gerir uma situacdo de precariedade e de incertezal/instabilidade? Em que
medida as politicas neoliberais com o novo espirito do capitalismo e a privatizacao
da cultura forcam os artistas/musicos a se tornarem artistas empreendedores em
uma forma de precarizacdo de si (trabalho por conta prépria ou trabalho auténomo —
producao independente — coletivos de musicos independentes)?

A escolha desta tematica se baseia na relevancia social do trabalho artistico
cultural na Cidade de Sé&o Luis — MA. Cidade que é Patrim6nio Cultural Mundial pela
UNESCO (1997) envolvendo os patrimbnios artisticos e culturais de natureza
material e imaterial. Entre 0s bens imateriais ou intangiveis destacamos as
expressoOes artisticos culturais do Tambor de Crioula e do Bumba meu boi que
envolvem a mdasica, a danga, a percusséo, os festejos populares e o artesanato -
formando um complexo social cultural dinamico.

Em nossa perspectiva as atividades artisticas culturais estéo interligadas tanto
ao arranjo produtivo do turismo (e do artesanato) quanto ao complexo arranjo das
relagBes artistico culturais populares na Cidade de Sdo Luis do Maranhdo. Assim,
nossa pesquisa aponta a relevancia social do trabalho artistico cultural na cidade
gue é Patrimdénio Mundial da Humanidade; e a importancia de dar maior visibilidade,
entendimento e explicacdo para a condicdo laboral da atividade artistica (em

particular dos musicos) dentro uma cidade e de um Estado tdo rico em
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manifestacdes e expressdes artisticas em diversas areas como a literatura, a
musica, a dancga, entre outras.

Nossa pesquisa quer contribuir para a construcdo de politicas publicas
voltadas para a questdo do trabalho em particular do trabalho artistico e cultural e
também de politicas publicas voltadas para a questdo da cultura em particular da
economia cultural e criativa.

As reflexdes tedricas iniciais, fruto da investigacéo exploratoria — bibliografica e
documental — contribuem para nortear todo o processo de coleta e analise de dados
estatisticos das ocupacdes artistico musical em suas dindmicas de trabalho e
emprego no mercado nacional e maranhense.

Dados estatisticos levantados por SEGNINI (2014) referente aos profissionais
do Grupo “Profissionais dos espetaculos e das artes” (CBO 2002) no Brasil em 2011
apontam para uma “reduzida participacao no trabalho protegido por direitos sociais e
a predominancia do trabalho autbnomo e por conta prépria, progressivamente
submetido a intensa concorréncia entre os pares” (SEGNINI, 2014, p.78).

A Tabela 01 abaixo extraida do trabalho de SEGNINI (2014) mostra a
comparagao entre os ocupados no Brasil, 0s ocupados no grupo profissionais dos
espetaculos e das artes e os ocupados em musica, por posi¢cao na ocupacao. Onde
se destacam os grupos dos musicos autbnomos (94%) e dos que atuam por conta
propria (70%) e a reduzida participagdo dos que atuam na formalidade ou com
carteira (apenas 4%).

TABELA 1
Cz)mpamgéa entre ampada: no Brasil, pmﬁm'omzis dos e.rp.eni.f:ufm ¢ das artes e miisicos,

por posicio na ocupagio (Brasil, 2011)

Profissionais dos

Posi¢io na ocupagio  Ocupados no Brasil % espetdulos e das artes %  Misicos %
Formal 42.923.215 46 57.845 8 5.661 4

Auténomos 33.680.691 36 615.196 87 119728 94
Sem carteira 14.015.804 15 112985 16 30.841 24
Conta prépria 19.664.887 21 502.211 71  88.887 70

Fonte: 1BGE/PNAD. Elaboragio prépria.
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Na Classificagdo Brasileira de Ocupacbes -—podemos encontrar 0S
profissionais da musica (com seus codigos e familias ocupacionais) que aparecem
no Grande Grupo 2: Profissionais da Ciéncias e da Artes (262 — Profissionais de
espetaculos e das artes). Estes codigos serdo utilizados no levantamento estatistico
nos bancos de dados.

262 PROFISSIONAIS DE ESPETACULOS E DAS ARTES (CBO 2010)

2621 Produtores artisticos e culturais

2622 Diretores de espetaculos e afins

2623 Cendgrafos

2624 Artistas visuais, desenhistas industriais e conservadores restauradores de
bens culturais

2625 Atores

2626 Musicos compositores, arranjadores, regentes e musicélogos

2627 Mudsicos intérpretes — cantor (erudito e popular) / Musicos intérprete -
instrumentista (erudito e popular)

2628 Artistas da danga (exceto danca tradicional e popular)

2629 Designer de interiores de nivel superior

Fonte: CBO (MTPS, 2010)

Em uma etapa posterior iremos utilizar os métodos da observacgdo direta do
trabalho e da produgdo musical e realizar uma série de entrevistas
(semiestruturadas e intensas) com mausicos selecionados em Sédo Luis - MA.
Planejamos construir uma amostra representativa dos musicos e das formas de
trabalho predominantes no campo da mdusica no Brasil e no Maranhdo. Nossa
amostra (numero a definir: entre 15 e 20) buscar4 ser representativa das
caracteristicas do universo dos musicos, estando atento as seguintes caracteristicas
principais: 1- posi¢do na ocupacédo (formal — assalariado com carteira; sem carteira,;
autdbnomos; conta prépria); 2 — corte geracional (musicos veteranos; musicos em
inicio de carreira, e, em especifico, masicos recém graduados em artes no inicio de
carreira); 3 — corte de género (fazer musica a partir da experiéncia de vida do
homem e da mulher); 4- diversidade de estilos musicais — estando atento para a

diversidade da cultura musical maranhense.
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CONCLUSAO

Nossa pesquisa (em fase inicial) pretende contribuir para o desenvolvimento de
estudos e pesquisas do trabalho e do mercado de trabalho do artista (musico) no
ambito do Grupo de Estudos e Pesquisas Trabalho & Sociedade do Programa de
Pés-graduacdo em Ciéncias Sociais (PPGCSOC-UFMA) e da Unidade Local do
Observatério do Mercado de Trabalho (SPPE/MTPS+OMT-MA/UFMA); no sentido
de desenvolver estudos e pesquisas pioneiras que possam contribuir para maior
conhecimento da realidade social do trabalho artistico musical em Sao Luis — MA , e,
para colaborar para a producéo de politicas publicas voltadas para a area cultural
(economia da cultura e criativa) e especificamente para a area do trabalho (mercado

do trabalho artistico musical).
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