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RESUMO

Compreensao do modo como sdo en (gendrados) e representados os sujeitos nos programas
televisivos Feminissima e Algo Mais na TV aberta, em Sao Luis-MA. Para tanto, fez-se
necessario apoiar nosso olhar e nossas interpretagdes em estudos feministas que sustentam as
teses da construcdo socioecondmica das hierarquias nas relagdes de género. Associado a estas
observagoes, apresenta-se um breve recorte histérico dos espagos construidos e ocupados
pelas mulheres na TV brasileira, em especial nos programas de entretenimento. Os métodos
elencados para a realizacdo desta Dissertacdo estdo pautados nos estudos da Sociologia,

Antropologia e da midia televisiva.

Palavras-chave: Estudos de género. Programas de entretenimento. Corpos e sexualidade.



ABSTRACT

Understand the way how subjects are en (gendered) and represented in television programs
Feminissima and Algo Mais in TV, in Sao Luis, MA. Therefore, it was necessary support our
vision and our interpretations in feminist studies that uphold the thesis of socio-economic
hierarchies in gender relations. Associated with this discussion it was also made a brief
historical overview of the spaces built and occupied by women in Brazilian television,
especially in entertainment. programs. The methods listed for the realization of this thesis

are graded in the study of Sociology, Anthropology and Media.

Keywords: gender studies. Entertainment TV shows. Bodies and

sexuality.
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1. INTRODUCAO

1.1 - As primeiras impressoes

Esta dissertacdo foi idealizada a partir da minha vivéncia no Grupo de
pesquisa Género, Memoria e Identidade (GENI) da Universidade Federal do Maranhao,
e de cinco anos de trabalho em redagdes de telejornais como repoérter, editora e
apresentadora em Sao Luis do Maranhdo. O olhar diferenciado e critico sobre a midia
televisiva, aliado as minhas leituras concernentes aos estudos de género, despertaram-
me para algumas inquietagdes referentes as representacdes de género que estavam sendo
construidas, reproduzidas e mobilizadas em programas locais da categoria de
entretenimento comandados por mulheres.

Vale ressaltar que, a partir da constatacdo de certa auséncia de trabalhos de
pesquisa e analises criticas sobre midia e relagdes de género em produtos televisivos na
capital do Estado, me interessei mais ainda por problematizar esta situacdo. Desse
modo, a participacdo no grupo GENI e o acesso as pesquisas com base nos estudos de
género foram importantes para alguns questionamentos sobre formas de divisdo da
sociedade, baseadas na hierarquiza¢do de individuos fundamentada em discursos da
biologia e da medicina, principalmente, adotando a genitdlia como referente de
identidade de género.

Nessa acep¢ao, a nossa matriz cultural ocidental esta “apoiada” na construgao
cientifica da existéncia de dois sujeitos na espécie humana — o homem e a mulher,
singularizando esta representagdo como expressiva da multiplicidade de sujeitos. Assim,
os individuos de género, classe, cor, etnia ou geracdo diferenciadas sdo restritos a um
universo preso, nas categorias homem/mulher, pobres/ricos, negros/brancos,
jovens/velhos, entre outras.

E importante ressaltar que, neste trabalho, utilizo a categoria “mulher” para
designar o sujeito da acdo e das experiéncias que aqui sdo destacadas, ainda que se
considere, de inicio, revelante registrar que o uso desta categoria ¢ passivel de
problematizag¢des na forma como decorre de sua construgao sdcio-histérica e politica, o
que sera mais observado no conteudo que constitui os capitulos seguintes.

Para a constru¢do do texto dissertativo, interessaram, particularmente, como
objeto de investigacdo e andlise, dois programas de TV comandados por mulheres (Ana

Paula Spindola, apresentadora do Feminissima e Paulinha Lobao, apresentadora do A/go
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Mais), na perspectiva de perceber em seus discursos modos de enunciagdo das
representacdes de género. Estariam estas apresentadoras focadas em conservar,
reproduzir ou tratar de forma diferente modelos, simbolos normativos que instituem
principios diferenciados para o “ser mulher”, ou o “ser homem”, ou contrario,
produziriam discursos criticos acerca desses dominios nas relacdes de género?

O fato de estas apresentadoras, portadoras de certo capital social, intelectual e
econdmico, possibilitar-lhes-iam trabalhar com discursos criticos e inovadores, no
tratamento das relagdes de género e dos marcadores sociais de classe, etnia, geracdo ou
outros?

Minhas primeiras impressdes, ao assistir os programas Feminissima e Algo
Mais, desde cedo, induziram-me a desilusdo quanto a essas expectativas, mas agucaram
mais ainda meu interesse em investigar e analisar estas questdes. Desde entdo, busco
compreender que tecnologias especificas de género, no contexto dos programas em
questao, sdo ali produzidas.

Levando-se em conta os impactos dos artefatos culturais e midiaticos, de modo
particular a TV, que através de suas estratégias de linguagem, t€ém-se mostrado um
poderoso instrumento de influéncia no comportamento, nas crengas € na formacao de
representacdes através das quais a sociedade e suas distintas culturas constroem as
“identidades de género”, para além do objetivo central, esta dissertagdo propde
investigar a aparato discursivo e ideoldgico constituinte nos programas, de modo a
permitir dimensionar-se a politica que engendra os papeis de género; destacar algumas
das modalidades de constru¢do do género de acordo como sdo explorados nas
produgdes; identificar as estratégias da produgdo televisual para selecdo de temas e sua
relacdo com o mercado publicitario e compreender, através de um breve recorte
histérico, como as mulheres se apropriaram dos espagos da televisao brasileira por meio
de sua inser¢do em um sistema simbolico de representagao.

A realizagdo desta pesquisa se justifica por tratar-se de tematica fundamental,
mas ainda pouco explorada na bibliografia especializada em midia televisiva o que
mostra a necessidade de estudos que ponham a descoberto as estratégias da “tecnologia
de género” na constru¢ao dos universos designados como “masculino” e “feminino” na

sociedade.
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1.2 — Mulheres e midia:

Sabemos que, nas ultimas décadas, a mulher' ocupou de forma significativa
cargos de chefia em organizagdes governamentais publicas, privadas e também no
mercado de trabalho, mesmo que isso tenha se dado de forma lenta e gradativa. Nos
veiculos de comunicagdo ndo foi diferente. Ao rever a trajetoria delas na TV brasileira,
com enfoque nos programas de entretenimento, objeto de estudo deste trabalho,
podemos concluir, sem duvida, que elas ocuparam espagos importantes no processo de
formacao, consolidagdo e popularizagdo deste veiculo no pais. No entanto, os papéis
definidos e ocupados por elas nos primeiros 20 anos da TV brasileira, foram, em sua
maioria, secundarios, sem que tenham sido problematizados ou questionados.

E importante destacar que a mudanca ocorrida na programacdo televisiva a
partir da década de 80, propiciada por fatores como a insercdo de novas tecnologias,
possibilitou a volta de alguns programas da categoria de entretenimento extintos em
1960, a criacao de novos formatos, e, consequentemente, a abertura para a contratacao
de outros profissionais, que nao majoritariamente os homens no comando das
apresentacoes de diferentes formatos de programas.

O Maranhdo acompanhou estas transformagdes nos veiculos de comunicagao
de massa que passaram a reproduzir também modelos nacionais e apostar em novas
producdes televisivas locais. Neste contexto, interessou-me pesquisar outros sujeitos, no
caso as mulheres maranhenses, como vém se apropriando destes novos espagos, seja
para repetir codigos estabelecidos ou instaurar novas perspectivas de abordagem destes,
por meio de sua inser¢do em um sistema simbolico de representagdo, na TV.

Desse modo, procurei selecionar dois programas de entretenimento que
exploram temas locais, criados apds a década de 80, que fossem apresentados por
mulheres em Sdo Luis do Maranhdo. Interessaram-me especialmente dois programas da
TV aberta na capital, o Feminissima, exibido durante seis anos, sob o comando da Ana
Paula Spindola, e o A/go Mais, no ar ha mais de dez anos, sob o comando de Paulinha

Lobao, ambos transmitidos pela TV Difusora, canal 4, afiliada do SBT.

"'E importante destacar que o termo “a mulher” neste contexto diz respeito as mulheres como sujeitas de
uma agdo especifica (ag@o televisiva), sabendo que ele restringe a totalidade de mulheres, que, por sua
vez, se constituem no género, sem duvida, mas ndo apenas pela diferenca sexual, e sim, por meio de
codigos linguisticos e representacdes culturais.
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A decisao de escolha destes programas se deu pela constatacao da inexisténcia
de outras producdes locais®, do género variedades e auditorio, que fossem comandadas
por mulheres, em emissoras de grande abrangéncia no Estado, a partir de 2010, data do
inicio desta pesquisa. Associada a esta observagdo, me interessou também o lugar em
que estas produgdes eram exibidas e sua audiéncia. Desde sua criagdo, em 1981, O
SBT- “A TV mais feliz do Brasil”, como o proprio slogan ja sugere, ¢ uma emissora
conhecida nacionalmente pela programa¢do de programas de entretenimento com
géneros considerados mais populares® e a afiliada no Maranhdo segue o mesmo modelo.

Desde 1991, a TV Difusora de Sao Luis* é retransmissora do SBT. O canal,
até entdo de propriedade do empresario e senador Epitacio Cafeteira, passou, desde o
inicio da década de 1990, a pertencer a familia Lobao, representada pelo atual ministro
das Minas e Energia, Edison Lob3ao. O dono da empresa televisiva em Sao Luis ¢ o
empresario e atual senador (2012) pelo PMDB, Edison Lobao Filho, marido da
apresentadora do programa Algo Mais, Paulinha Lobao, e filho de Nice Lobao (PSD),
deputada federal, e Edison Lobao, como j& destacado, ministro das Minas e Energia do
Governo da presidenta Dilma Rousseft (2012).

A afiliada na capital investe em produgdes locais informativos e de
entretenimento. Segundo informagdes do setor comercial da TV Difusora, em Sao Luis
do Maranhdo, atualmente (maio de 2012), sdo exibidos 14 programas. Deste total, trés
pertencem a categoria de jornalismo e onze, a categoria de entretenimento (auditorio,
variedades, policial, colunismo social, entre outros). A maioria dos telespectadores dos

programas de entretenimento pertence as classes D/E, com exce¢do dos telejornais

% De acordo com informacdes extraidas da Revista do Laboratério do Curso de Comunicagio - UFMA,
Canal.com, nas duas maiores emissoras de Sdo Luis, por exemplo, a TV Mirante (afiliada a Rede Globo)
e a TV Difusora (afiliada ao SBT), apenas os jornais regionais e programas com tematicas especializadas,
como esporte e agropecuaria, sdo produgdes proprias. Na TV Difusora, além dos telejornais e programas
com tematicas especializadas, existem produgdes proprias da categoria de entretenimento, como o
programa Algo Mais e produgdes independentes do género colunismo social e religioso que utilizam o
espaco arrendado da TV para exibir producdes proprias cujo conteudo € produzido externamente.

> Em um estudo da grade horaria das sete redes de televisdo que transmitiam, durante o ano de 1996, sua
programagdo na cidade de S@o Paulo, na frequéncia VHF (sinais abertos de codifica¢do), Souza (2004)
conclui que o SBT dedicava 71% de sua programagdo a categoria de entretenimento, 27% a de
informag@o, 2% a categoria outros. Nenhum programa foi classificado na categoria educago.

* A TV Difusora de Sdo Luis, canal 4, emissora matriz do Sistema Difusora de Comunicagio (composto
por um complexo de emissora de radio e TV) foi criada em 1963. Em 1972, passou a ser afiliada da Rede
Globo. Em 1991, a TV Mirante passa a retransmitir a Rede Globo, e TV Difusora de Sdo Luis e
Imperatriz, o SBT.
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locais, que seguem os mesmos indicadores nacionais, abarcando 89% dos
telespectadores das classes A/B/C. Assim como na grade nacional, ndo ha produgdes
locais educativos °.

Hoje (maio de 2012), a TV Difusora esta presente em 141 (o equivalente a
uma populacdo de 3.858.216 pessoas) dos 217 municipios maranhenses’, sendo
contabilizados 800 mil domicilios com TV no Estado e 228 mil em Sao Luis. O
Programa Algo Mais ¢é transmitido para todo o Estado, inclusive para a TV Difusora
Sul, em Imperatriz. O programa apresenta hoje (maio de 2012) uma média de trés
pontos de audiéncia. JA o Feminissima apresentava em média seis pontos e era
transmitido somente na capital (informagdes do setor comercial).

Além do alcance social de sua programagdo no Estado, o Algo Mais
potencializa ainda mais seu fluxo de conteido por meio da realizacdo de caravanas
(shows que trazem apresentagdes de atragdes musicais € gincanas em municipios no
interior do Estado, patrocinadas e apoiadas pelas prefeituras destas localidades) e com a
atualizagio permanente de sife oficial 'do programa, blogs e¢ enderecos nas redes
sociais, com o intuito de aumentar as oportunidades de negdcios, ampliar mercados e
publico.

O programa Feminissima era apresentado por Ana Paula Spindola,
diariamente, no periodo diurno, quase sempre ao vivo. O programa de produg¢do local,
com 30 a 40 minutos de duracao, foi transmitido entre 2005 e inicio de 2011, tendo sido
extinto da grade de programacgdo comercial da emissora neste mesmo ano, por motivos
de satde da apresentadora. Ana Paula Spindola ¢ carioca, formada em psicologia e,
atualmente (2012), reside no Rio de Janeiro.

Ja o Algo Mais foi criado em 2001 e continua no ar, sendo apresentado por

Paulinha Lobao, também na TV Difusora - SBT, canal 4. O programa de producdo

5 1s A .

De acordo com Souza (2004), na analise dos programas do género educativo encontram-se aulas com
linguagem televisiva e programas produzidos para audiéncia em geral, como os telecursos e infantis. No
Brasil, a maioria destas produgdes concentra-se nas emissoras educativas.

% Segundo dados do IBGE de 2010, a populagdo do Maranhio totaliza 6.574.789 (informagdes extraidas
no endereco: http://www.ibge.gov.br/estadosat/perfil.php?sigla=ma)

7 Sobre este assunto, verifiquei, durante a pesquisa, que ndo havia um site oficial do programa
Feminissima, apenas uma pagina desatualizada nas redes sociais. Ja a produgio do 4/go mais mantém um
site oficial do programa atualizado com contatos, videos e fotos disponiveis para download no endereco:
http://paulinhalobao.com/, além do blog da Paulinha Lobdo, que pode ser acessado no proprio site:
http://paulinhalobao.com/blog/98-frases.html e das redes sociais (a produ¢do mantém trés enderegos no
facebook). Em um deles, o da Paulinha II, a que eu tenho acesso, ¢ possivel visualizar 4.983 amigos.
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semanal ¢ exibido ao vivo, geralmente a partir das 12h, com duracao de 2h30 até trés
horas. Além de apresentadora do programa, Paulinha Lobao acumula a fungdo de
diretora da Difusora FM e, em 2011, tornou-se presidenta da emissora, nomeada pelo
proprio marido, o senador Edison Lobao Filho. Paulina Lobao ¢ de Brasilia, Distrito
Federal. Antes de comandar o 4lgo Mais, no final da década de 90, ela apresentou um
quadro no programa de entretenimento Zé Cirilo na TV, exibido na mesma emissora. O
quadro era apresentado as sextas-feiras, com dura¢@o, no inicio, de 5 minutos.

Os programas de entretenimento aos quais me referi apresentam formatos
semelhantes a outros programas de entretenimento nacionais exibidos com contetidos
voltados para as mulheres, como o Super pop, apresentado por Luciana Gimenez, na
Rede TV! e o TV show, da Rede Record, comandado por Adriane Galisteu e extinto da
programacao da emissora em 2003.

Minhas primeiras observagdes me induziram a pensar na produgdo de
discursos a respeito dos papéis de género (ja identificados nas falas das apresentadoras
do Super pop e do TV show como discursos que reproduziam atuagdes distintas para
homens e mulheres), consolidando a esfera normativa que institui historicamente o
masculino e o feminino como duas configuragdes de sujeitos opostos, ou como dois
polos extremos univocos em um sistema de relagdes que expressam profundas
desigualdades de poder.

No entanto, como pesquisadora, coube a mim, diante do material empirico
selecionado, fazer uma avaliacdo com posicionamento critico sobre estas primeiras
impressdes e aprofundar as inquietagdes que me causaram, mesmo sabendo que, ao
atravessar estas impressdes iniciais, contradi¢des e ambiguidades poderiam ser
desveladas, as quais me levariam a outras constatagoes.

Envolvida neste exercicio incessante de questionamentos e pratica critica,
resolvi trabalhar meu modo de observar, na perspectiva de localizar nos discursos
veiculados nos programas mencionados aproximacgdes e distanciamentos das minhas
primeiras observagoes, entendendo, assim, que a atencdo maior as representacdes de
género contidas nesses discursos poderia me conduzir a perceber nao so6 reprodugdes,
mas também rupturas, inovagdes e outras configuragcdes de género.

Algumas correntes tedricas dos estudos de género entendem que as
desigualdades entre os sujeitos ndo sdo estabelecidas apenas por diferencas bioldgicas,
mas no campo cultural, ja que estas relagdes estdo inseridas no contexto de arranjos

sociais, na histéria e nas condi¢gdes de acesso aos recursos da sociedade e formas de
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representacdo. De acordo com Lauretis (1994), estas classificacdes seriam
constantemente reformuladas e atualizadas por discursos formulados por sujeitos e
instituicdes, como, por exemplo, a midia. Com base nesta perspectiva, me propus a
compreender e apresentar de forma critica como os discursos circulantes nos programas

7,8

“engendram” “os sujeitos que sdo construidos nos programas de TV apresentados e nas

imagens enviadas aos receptores.

1.3 - Caminhos da pesquisa

Para proceder a investigacdo e construir o texto dissertativo, foi necessario
problematizar o conceito de género como norma. Para isso, tomaram-se de empréstimo
algumas interpretagdes consideradas fundamentais no contexto dos estudos feministas
que discutem as relacdes de género e sustentam a tese de que as hierarquias que
diferenciam os sujeitos foram historica e socialmente construidas. Entre estes destacam-
se os desenvolvidos por Scott (1990), Perrot (2005), Lauretis (1994), Swain (2005),
Buttler (2010), Louro (1997, 2001), Fisher (2001), que foram aprofundadas no sentido
de consubstanciar as andlises sobre o foco de producdo e reprodu¢do de modelos
propostos as mulheres, por meio dos programas televisivos em questao.

Além das analises sobre os estudos feministas e considerando que midia nao ¢
apenas um veiculo, mas um importante espaco de construcao e reduplicagdo dos
discursos de uma época, foi de suma importancia utilizar as concepgdes de Foucault
(2010) sobre discurso, enunciado e formagdes discursivas na tentativa de compreender e
identificar como e quais os sujeitos engendrados estdo sendo representados nas falas das
apresentadoras.

Procurei utilizar o método de translagdo ou simplificacdo apontado por Rose
(2010), no sentido de simplificar o processo de andlise do material audiovisual, tendo
como fio condutor os extratos discursivos que apresentam questdes envolvendo relagdes
de género associados aos “operadores nio discursivos™, a fim de que me auxiliassem na

analise descritiva dos programas.

¥ Lauretis (1994) utiliza o termo engendrado para designar sujeitos marcados por especificidades de
género.

? Para Coutinho (2011), em “Leitura da imagem”, durante a leitura do registro visual, o analista deve
levar algumas caracteristicas na tentativa de estabelecer uma espécie de direcdo do seu olhar, como o
enquadramento, a perspectiva, a composicao da imagem, a utilizacdo da luz e cores, a relagdo entre os
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Para fazer a analise descritiva dos programas e compreender as estratégias da
cena enunciativa, foram elencados elementos que se apresentaram com certa
regularidade e que foram considerados importantes para o registro visual, como o
cenario, com destaque aos enquadramentos mais utilizados e composi¢ao das imagens,
0S recursos sonoros € o contexto comunicativo, de modo a entender como as
apresentadoras se relacionam com a audiéncia a partir da constituicdo de um estilo, que
identifica e diferencia os programas comandados por elas dos demais.

A coleta do material para a analise empirica se deu em 2011. Este processo
seria realizado por meio de um aparelho de captura de TV denominado de leardership.
Porém, para minha surpresa, no inicio desse mesmo ano, o programa Feminissima saiu
do ar, sendo extinto da programac¢do da emissora, o que dificultou bastante o processo
de gravacao dos materiais conforme havia sido previsto inicialmente.

No entanto, para nao causar prejuizos a pesquisa, optei por fazer o estudo de
caso com base em programas exibidos em anos anteriores e que estavam arquivados.
Para isso, foi necessario consultar o setor de arquivo da emissora, que cedeu, de forma
aleatoria, algumas producdes gravadas entre os anos de 2008 e 2010. Além do material
arquivado disponibilizado pela empresa, também foram gravados por mim, no ano de
2011, alguns programas exibidos do Algo Mais e outros foram extraidos do Youtube, no
mesmo periodo.

Para esta pesquisa, cerca de 70 horas de gravacdo foram arquivadas (o
equivalente a 4.200 minutos). Este exercicio exigiu esforco e concentragdo, ja que os
programas variavam entre 40 minutos e trés horas de exibi¢do. Para a constru¢ao deste
trabalho, foram importantes também as consultas a artigos e dissertagdes de diferentes
areas'®, pela falta de ampla bibliografia sobre o assunto e necessidade de coleta de
informacdes e contetido para uma pesquisa cientifica aprofundada.

Todo o material analisado estd resumido, para além da introdugdo, em quatro
capitulos. No capitulo I, “Género como categoria analitica”, expde-se um breve

retrospecto dos estudos de género que possibilitaram a inser¢do de novas ideias e

objetos representados ¢ a fungfo da mensagem visual. Estes seriam, portanto, os “operadores ndo
discursivos”.

1 Destaco os trabalhos de Josenildes Santos de Oliveira, que defendeu a tese de mestrado em 2005,
intitulada Os programas das mulheres e as mulheres dos Programas: Analise da condi¢do Feminina nos
Programas Mais Vocé e Note e Anote; Thereza Helena Prates Scofield, que defendeu a tese de Mestrado
em 2007 intitulada Possibilidades do Feminino: as telespectadoras de Ponta Pora e as Mulheres do Mais
Vocé.
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mudancas de paradigmas dos estudos feministas, com propostas surgidas no seio do
movimento.

No capitulo II, “Constru¢do dos discursos nos/pelos sujeitos que os
legitimam”, serdo apresentados os conceitos de discurso e enunciados sob algumas
perspectivas teoricas. Além dessas discussdes e levando em consideracdo que os
discursos em questdo se inserem em um meio audiovisual, irei destacar algumas
ferramentas metodologicas importantes para a andlise de um registro audiovisual,
considerando elementos como imagem, som ¢ texto.

No capitulo III, “As mulheres na formagao da TV brasileira”, farei um breve
historico dos espagos que foram sendo construidos e ocupados pelas mulheres na TV
brasileira, em especial nos programas de entretenimento, objetos de analise empirica
deste trabalho. Como ja destacado, a intengao ¢ compreender como estas mulheres se
apropriaram destes lugares que exercem consideravel influéncia na sociedade.

Feito este recorte, irei encaminhar minhas observac¢des para dois programas
locais de programas do género variedades comandadas por mulheres em Sao Luis do
Maranhdo, com destaque as posigdes ocupadas pelas apresentadoras, os cenarios, o
formato das producdes audiovisuais, seus aspectos sonoros, o contexto comunicativo e
as tematicas abordadas que se apresentam com certa regularidade.

No capitulo V, “Formas de engendramento”, situarei os recortes discursivos
que mais se destacaram para mim como carregados de sentidos sobre o ser homem e
mulher, demarcando posi¢des de sujeitos nas relagdes de género. Para esta pesquisa,
foram elencadas cinco categorias para andlise: modelo de familia, relagdes afetivas e
amorosas, maternidade em perspectiva, produ¢do de corpos “engendrados” e construgdo
/desconstrucao do género. Tentarei perceber os pontos em que estes discursos se cruzam
e/ou se distanciam da norma instituida enquanto ordenamento do “natural”.

Nas consideracdes finais, busco estabelecer um paralelo sobre os modos de
enunciacdo trazidos pelos programas Feminissima e Algo Mais inseridos em uma
correlagdo de for¢as multiplas que se formam e atuam nos aparelhos de producao do
género. Esta andlise sera importante na tentativa de compreender as categorias acima
apresentadas sdo mobilizadas e empregadas, com certa regularidade, nos discursos das

apresentadoras dos programas de TV.
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CAPITULO 2 - GENERO COMO CATEGORIA ANALITICA

Neste capitulo, me proponho a apresentar algumas coordenadas conceituais que
possibilitaram uma reorientagdo dos estudos feministas, ndo apenas em termos de dicotomia
mulher/homem, heterossexual/homossexual, mas levando em conta a relativizagdo do sujeito
“mulher” que, muitas vezes, tem sido representado pelas mulheres brancas, heterossexuais,
urbanas, das classes médias e da regido ocidental.

Para Butler (2010), politica e representacdo sao termos polémicos. Se a
representacdo, no seio de um processo politico, foi uma tentativa de dar visibilidade e
legitimidade as mulheres como sujeitos politicos, considerando que elas eram mal ou
simplesmente nado representadas, no final do século XX, essa concep¢ao dominante passou a
ser questionada a partir do interior do discurso feminista. O préprio sujeito “mulher” nao
seria mais compreendido como estdvel e permanente. As reflexdes da filésofa estdo
sintonizadas com as observagdes de Foucault (1990) de que os sistemas juridicos produzem

0s sujeitos que, subsequentemente, passam a representar. Ele destaca:

A urgéncia do feminismo de conferir um status universal ao patriarcado,
com vistas a fortalecer a aparéncia de uma representatividade das
reivindicagdes do feminismo, motivou ocasionalmente um atalho de
universalidade categodrica ou ficticia da estrutura de dominagao, tida como
responsavel pela produgdo da experiéncia comum de subjugacdo das
mulheres (FOUCAULT, 1990, p. 21).

Para Butler (2010), a nocao binaria do feminino/masculino constitui nao sé a
estrutura exclusiva em que a especificidade pode ser reconhecida, como ¢ totalmente
descontextualizada e separada da nocao de classe, raca, etnia e outros eixos de poder, os quais
constituem a identidade. A tarefa, segundo ela, “é justamente formular, no interior dessa
estrutura constituida, uma critica as categorias de identidade que as estruturas juridicas
contemporaneas engendram, naturalizam e mobilizam” (BUTLER, 2010, p. 22).

No entendimento da filosofa, é preciso estabelecer uma politica feminista que
adote a construgdo variavel da identidade como pré-requisito metodoldgico e normativo. Esta
visao sera fundamental para compreendermos o percurso de andlises e pesquisas que
abarcaram outras experiéncias dos estudos de género como uma interpretacao multipla do

sexo ma constituicdo da dualidade feminino/masculino.
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2.1. Ruptura epistemologica

Segundo Arruda (2000), os anos 70 testemunharam uma ruptura epistemologica
no campo das ciéncias sociais decorrente da contribuicao de ideias surgidas no préprio seio
do movimento feminista. A perspectiva anterior, que foi fundamental no periodo para dar
visibilidade as mulheres (com o levantamento de informagdes, sistematizagdo de dados e
construgdo de estatisticas), tinha como tema central “as relagcdoes de sexo” e a “condigdo
feminina”, como um estado generalizado para todas elas, apontando para constru¢ao de
caracteristicas anatomo-fisioldgicas, que serviam para compreender, ou melhor, justificar a
hierarquia social. O interesse crescente da area pela desigualdade entre o que se designa
como “os sexos” trouxe uma renovacao no olhar da academia e dos movimentos politicos.

Neste contexto, o debate foi dando lugar para uma nova linguagem, na qual o
género passou a ser um conceito fundamental. Este conceito foi aplicado nos estudos
feministas a partir da década de 80, de modo a servir como categoria de andlise que
possibilitaria desvelar e transformar as relagdes de poder. Scott (1990) explica que, a partir
deste momento, os estudos que antes priorizavam as andlises das “mulheres” passaram, a
compreender que mulheres e homens sdo polos de uma relagcdo. Dai entdo, era importante
compreender como se estabeleceu ao longo da historia a aprendizagem dos papéis definidos
como masculinos e femininos. A partir desse momento, estabeleceu-se uma nogdo de
distingdo entre sexo/género, o primeiro referente aos elementos bioldgicos (corpo, genitalia) e
o segundo, a uma interpretagdo deste na cultura. Nao houve, contudo, a pretensao de negar a
biologia, mas enfatizar a constru¢do social e historica que ¢ “produzida sobre as
caracteristicas bioldgicas” (LOURO, 1997, p.22).

A frase da filosofa feminista Simone de Beauvoir, no livro O segundo sexo, foi
marcante para os estudos neste periodo: “Ninguém nasce mulher: torna-se uma”
(BEAUVOIR, 2000, p. 9). Apesar de inovador para os estudos na €poca, anos depois, este
constructo do tornar-se mulher foi explicado e interpretado de variadas formas. A propria
distingdo entre sexo e género passou a ser também problematizada e questionada por algumas

autoras mais criticas dos estudos feministas como a filésofa Butler (2010):
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E o género tdo varidvel e volitivo quanto parece sugerir a explicacio de
Beauvoir? Pode-se, nesse caso, a noc¢do de construcdo reduzir-se a uma
forma de escolha? Beauvoir diz claramente que a gente “se torna” mulher,
mas sempre sob uma compulsdo cultural a fazé-lo. E tal compulsdo nao vem
do “sexo0”. Ndo ha nada em sua explicagdo que garanta que o “ser” que se
torna mulher seja necessariamente fémea. Se, como afirma ela, “o corpo ¢é
uma situag@o”, ndo ha como recorrer a um corpo que ja nao tenha sido
sempre interpretado por meio de significados culturais; consequentemente, o
sexo ndo poderia qualificar-se como uma faticidade anatOmica pré-
discursiva. Sem duivida, sera sempre apresentado, por definigdo, como tendo
sido um género desde o comego (BUTLER, 2010, p. 27).

Butler (2010) aponta os limites ao pensamento, que tanto forma como limita a
controvérsia sobre o significado de construgdo, que parece se basear na polaridade filosofica
entre livre-arbitrio e determinismo. Nos limites desses termos, o “corpo” aparece como um
meio passivo sobre o qual se inscrevem as inscri¢des culturais. No entanto, o que a filésofa
chama a atencdo ¢ que o proprio corpo € em si uma construcao que constitui o0 dominio dos
sujeitos com marcas de género.

Louro (1997) aponta que a pretensdo dos debates nesse periodo era entender o
género como constituinte da identidade do sujeito, outro conceito complexo que pode ser
formulado por diferentes perspectivas. Uma formulacdo mais proxima baseada nas
proposi¢cdes mais criticas dos estudos Feministas ¢ dos Estudos Culturais compreende os
sujeitos como tendo identidades plurais e multiplas que se transformam, ndo sdo fixas ou
permanentes, e podem até mesmo ser contraditdrias.

Neste contexto, afirmar que o género institui a identidade do sujeito “€ perceber o
género fazendo parte do sujeito constituindo-0” (LOURO, 1997, p. 25). Nesta perspectiva, ¢
coerente afirmar que as diferentes instituigdes e praticas sociais sdo constituidas pelos géneros
e também constituintes dos géneros. Essas instancias, praticas e espagos sociais (justica,
igreja, escola, midia, governo, politica) sdo, portanto, “generificados” (produzem-se ou
engendram-se a partir das relagdes de género, levando-se em consideragdo classe, etnia, entre
outros fatores). Assim como ocorreu com a no¢do de identidade, alguns estudiosos
comecaram a buscar o refinamento nas analises sobre a sexualidade como uma dinamica
também em constru¢ao, sendo instaveis e também passiveis de transformacao. Britzman (apud

LOURO, 1997, p. 27) afirma que:
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Nenhuma identidade sexual - mesmo a mais normativa - € automatica,
auténtica e facilmente assumida, nenhuma identidade existe sem negociagdo
ou construcdo. Nao existe de um lado uma identidade heterossexual 14 fora,
pronta e acabada, esperando para ser assumida, e, de outro, uma identidade
homossexual instavel, que deve se virar sozinha. Em vez disso, toda a
identidade sexual é um constructo instavel, mutavel e volatil, uma relagao
social contraditoria e ndo finalizada (BRITZMAN apud LOURO, 1997, p.
27).

2.2. Relacbes de poder, sexualidade e género

Os estudos feministas influenciados pelo pos-estruturalismo trouxeram
importantes contribuigdes para varios paradigmas teoricos. Uma das estudiosas mais
conhecidas ¢ a historiadora Joan Scott, que escreveu o artigo “Género: uma categoria util de
analise histérica”, traduzido no Brasil em 1986. Um ponto importante de sua argumentagao
foi a ideia de que ¢ preciso desconstruir o carater permanente da oposi¢do bindria feminino-
masculino. As referéncias teodricas que irdo instrumentalizar as analises da historiadora vém
do pos-estruturalismo francés', fundamentadas nos conceitos e métodos de Derrida (2004) e
Foucault (1988).

Scott (1979) explica que ¢ constante nas andlises e na compreensao da sociedade a
tendéncia de retificar como dimensao principal do género o pensamento dicotdomico e
polarizado (um antagonismo entre homens e mulheres que se relacionam dentro de uma légica
invariavel de dominacdo e submissdo). Ela faz uma critica as primeiras propostas dos estudos

feministas ao denunciar em seu artigo:

Temos necessidade de uma rejeicdo do carater fixo e permanente da nogdo
binaria de uma historicizagdo ¢ de uma desconstrugdo auténtica dos termos
da diferenca sexual. Devemos nos tornar mais atentas as distingdes de
analise ¢ o material que queremos analisar. Devemos encontrar meios
(mesmo incompletos) para submeter sem cessar nossas categorias a critica e
nossas analises a autocritica. O que significa analisar dentro de um contexto
a maneira pela qual opera toda a oposigdo binaria, derrubando, descolando
sua construc¢do hierarquica, em lugar de aceita-la como real, como evidente
por si ou como sendo da natureza das coisas. Num certo sentido, as
feministas ndo tém feito se ndo isso através dos anos. A historia do
pensamento feminista ¢ a histéria da recusa de uma construgdo tedrica

' Corrente teérica que problematizou as concepcdes classicas do sujeito, identidade, identificacdo e agéncia. “O
sujeito no pos-estruturalismo ¢ sempre encarado como provisorio, circunstancial e cindido” (MISKOLCI, 2009,
p. 152).
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hierarquica entre feminino e masculino, em seus contextos especificos, &
uma tentativa de reverter ou deslocar seus funcionamentos (SCOTT, 1990, p.
11).

Além de Scott (1990), outros estudiosos apontam limitagdes implicitas no
pensamento dicotomico. Eles se basearam nos conceitos de Derrida (2004) acerca da
suplementariedade’ e da perspectiva metodolégica da desconstrucdo. Problematizar a
polaridade rigida dos géneros implicaria problematizar tanto a oposicao entre eles quanto a

unidade interna de cada um. Nas palavras de Louro (1997):

Implicaria observar o que o pélo masculino contém no feminino (de modo
desviado, postergado, reprimido) e vice-versa: implicaria também perceber
que cada um desses polos ¢ internamente fragmentado e dividido (afinal ndo
existe a mulher), mas varias e diferentes mulheres que nao sdo idénticas
entre si, que podem ou nao ser solidarias, camplices e opositoras (LOURO,
1997, p. 32).

Para Louro (1997), ¢ facil concluir que a logica da oposi¢do bindria ¢
problemdtica para a perspectiva pos-estruturalista, j& que ela fixa o pensamento numa
oposi¢do. “Uma logica que parece apontar para um ‘lugar’ natural e fixo de cada género”
(LOURO, 1997, p. 32).

Outro autor que contribuiu para os estudos feministas influenciados pelo pos-
estruturalismo foi o filésofo Michael Foucault. Em A Historia da Sexualidade Volume I,
Foucault (1976) rompeu com a hipotese repressiva que marcara grande parte dos estudos
sobre a sexualidade até meados da década de 70 ao considerar que a sexualidade ndo ¢
proibida, pelo contrario, ¢ construida por discursos que sdao produzidos por meio de
Instituicdes como a igreja, a escola, a familia, o consultério médico e de saberes como
demografia, psicologia, psiquiatria, moral e pedagogia. “Nao se fala menos de sexo, pelo
contrario, fala-se de outros pontos de vista e para obter outros efeitos” (FOUCAULT, 1998, p.
33).

No cerne de suas flexdes, estd o dispositivo da sexualidade’ , inventado e instalado

no Ocidente a partir do século XVIII. O filésofo trouxe contribui¢des para as discussoes sobre

? Na suplementariedade, os significados sdo organizados por meio de diferengas em um movimento de presenga
e auséncia. Na perspectiva de Derrida, a masculinidade precisa da feminilidade, assim a heterossexualidade
precisa da homossexualidade para se definir. J4 a desconstrucdo ¢é explicitar este jogo de auséncias e presengas.
“[...] de forma que estamos sempre dentro de uma légica binaria, que, toda vez que tentamos quebrar,
terminamos por reinscrever em suas proprias bases” (MISKOLCI, 2009, p. 153-4).

3 . o . , . . o X
Para Foucault, o dispositivo da sexualidade ¢ “o nome que se pode dar a um dispositivo histoérico: ndo a
realidade subterranea que se apreende com dificuldade, mas a grande rede da superficie em que a estimulagdo
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as relagdes de poder. Foucault desorganiza a concepgdo tradicional que usualmente remete a
centralidade e a posse do poder para mostrar as muitas e variadas dire¢cdes de como ¢

exercido, como se fosse uma teia que se constitui por toda a sociedade. Ele afirma:

Nao ha, no principio da relagdo de poder, e como matriz geral, uma oposi¢ao
binaria e global entre dominadores ¢ os dominados, dualidade que repercuta
de alto a baixo sobre grupos cada vez mais restritos até as profundezas do
corpo social. Deve-se, ao contrario, supor que as correlagdes de forgas
multiplas que se formam e atuam nos aparelhos de produgao, nas familias,
nos grupos restritos e instituigdes servem de suporte a amplos efeitos de
clivagem que atravessam o conjunto do corpo social (FOUCAULT, 1988, p.
104).

O poder possui um carater relacional. Ele existe em funcao de uma multiplicidade
de pontos que representa o papel do adversario, de alvo, do apoio, entre outros que estdo
presentes em toda a rede de poder. Tal referéncia foi 1til aos estudos feministas, afinal,
“homens e mulheres por meio das mais diferentes praticas sociais constituem relagdes em que
ha uma constante negociagdo, avangos, revoltas, consentimentos, entre outros” (LOURO,
1997, p. 39-40).

Outro ponto importante das ideias de Foucault foi perceber que o poder ndo ¢
apenas coercitivo, mas também produtivo e positivo. O poder produz os sujeitos, induz
comportamentos, “aumenta a utilidade econdmica e diminui a forga politica dos individuos”
(MACHADO, apud LOURO, 1997, p. 40). Neste sentido, diferente da no¢dao de censura ou
repressao, o que Foucault (1998) revelou ¢ que homens e mulheres se constroem por meio de
praticas e relagdes que instituem gestos, comportamentos, condutas, posturas, entre outros.
Em outras palavras, como conclui o autor, “os géneros se produzem, portanto, nas ¢ pelas
relagdes de poder” (FOUCAULT, 1988, p. 41).

Esta serd a base para o conceito foucaultiano de “bio-poder” na produgdo de
disposi¢do de conjuntos e praticas que foram historicamente criados para controlar homens e
mulheres. E, de um modo geral, foi na jungdo entre corpo e populacdo que o sexo, nas
palavras do filosofo, “tornou-se alvo central de um poder que se organiza em torno da gestao
da vida, mais do que ameaca de morte” (FOUCAULT, 1988, p. 160). Institui-se uma série de

taticas diversas que combinam em propor¢des variadas o objetivo do corpo e da regulacio das

dos corpos, a incitacdo dos discursos, refor¢o dos controles e das resisténcias encadeiam-se uns aos outros,
segundo algumas grandes estratégias de saber poder (FOUCAULT, 1988. p.116-117).

* O filésofo denomina de bio-poder o desenvolvimento de disciplinas e “técnicas diversas e numerosas para
obterem a sujeicao dos corpos e o controle das populagdes” (FOUCAULT, 1988, p.152).
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populacdes (medidas de incentivo ao casamento e procriacdo, controle das taxas de
nascimento e mortalidade, expectativas de vida, deslocamentos geograficos, entre outros).

As producdes dos(as) pensadores(as) poOs-estruturalistas terdo pontos de contato
mesmo que sejam observadas algumas zonas de discordancias e atritos. A desconstrucao
sugere que se busquem os processos € as condi¢cdes que estabeleceram os termos da
polaridade. Outra importante estudiosa feminista, Lauretis (1994), problematiza o préprio
termo diferenca sexual por entender que ele se insere em termos de oposi¢cdo (natureza ou
cultura, biologia ou socializa¢do) e a concep¢ao de géneros produzida dentro desta logica
dicotomica, que ¢ um modo de compreensdo muito proximo da concep¢do anatomia-destino.
Assim como Scott (1997), para Lauretis (1994) tal dificuldade referente a imbricacdo de
géneros e diferenca (s) sexual (ais) precisa ser desfeita e desconstruida.

O problema que permanece ¢ o de conceber as diferengas como culturais, sociais e

subjetivas em relacdo ao homem — sendo ele a medida, a referéncia. Lauretis (1994) destaca:

Se continuarmos a colocar a questdo do género em qualquer destas duas
formas, a partir de um esboco completo da critica do patriarcado, o
pensamento feminista permanecera amarrado aos termos do proprio
patriarcado ocidental, contido na estrutura de uma oposicdo deste conceitual
que esta ‘desde sempre ja’ inscrita naquilo que Frederic Jamenson chamaria
de ‘inconsciente politico’ dos discursos culturais dominantes das ‘narrativas
fundadoras’ que lhe sdo subjacentes, sejam eclas bioldgicas, médicas, legais,
filosoficas ou literarias — e assim tendera a reproduzir, retextualizar-se, como
veremos mesmo nas reescritas femininas nas narrativas culturais
(LAURETIS 1994, p. 207).

A autora utiliza o termo experiéncia® para designar o processo pelo qual a
subjetividade ¢ construida para todos os seres sociais. Ela faz uma critica aos trabalhos de
Foucault (1988) e de Althusser (1970) por ndo se preocuparem com o género € com a teoria
freudiana e psicanalista que oferecem um modelo de constru¢do de género baseado na
diferenca sexual, deixando o feminino sempre como referéncia ao masculino, portanto,
atrelado as estruturas heterossexuais. O que a autora enfatiza ¢ que tanto as teorias quantos as
ficcdes nelas inspiradas contém e promovem representagdes de género, como ocorre no

cinema.

> Para Lauretis (1994), o termo se refere a “um complexo de efeitos, habitos, discursos, associagdes e percepgdes
significantes que resultam da interacdo semiotica do eu com o mundo exterior (nas palavras de C. S. Pierce)”
(LAURETIS, 1994, p. 228).
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Acho igualmente impossivel rejeitar o género, quer como a ideia ideal
burguesa difundida pela midia: algum dia, num futuro préximo, de alguma
forma, as mulheres terdo carreiras, seus proprios sobrenomes e propriedades,
filhos, maridos e/ou amantes mulheres de acordo com suas preferéncias - ¢
tudo sem alterar as relagGes sociais existentes e as estruturas heterossexuais
as quais nossa sociedade e a maioria das outras estdo firmemente atreladas
(LAURETIS, 1994, p. 231).

Ela ressignificou tal conceito avancando no que considerou uma limitacdo nas
elaboragdes de Foucault. Para a historiadora, o filosofo teria levado em consideragao apenas
os investimentos divergentes em sujeitos femininos € masculinos. Isso supde ignorar todos os
sujeitos sociais que diferentes desse universo. Para Foucault (1988), a sexualidade ndo ¢
“gendrada”, mas idéntica para todos. As contribui¢cdes de Lauretis (1994) representaram uma
importante oxigenacao aos estudos feministas, desestabilizando, implodindo caracteristicas
iniciais de uma constru¢do tedrica marcadamente direcionada as mulheres brancas,
heterossexuais, urbanas e de classe média. Estas discussdes exigem a capacidade de continuo
questionamento e problematizagdo pela dificuldade da quebra dos paradigmas permanentes
baseada na visdo polarizada de géneros que esconde a pluralidade existente em cada um dos
polos. “Paradoxalmente, a construcdo do género se faz por meio de sua desconstrugao”
(LAURETIS, 1994, p. 209).

Se entendermos que a constru¢do do género ¢ historica, logo podemos concluir
que os discursos e representagdes dessas relagdes também estdo em constante mudanga. Até
mesmo os discursos sobre o género e suas propostas de desconstrugdo sdo discursos que estao
construindo o género. A historiadora afirma que “o género como o real, ndo ¢ apenas o efeito
da representacdo, mas também o seu excesso, aquilo que permanece fora do discurso como
um trauma em potencial que se/quando ndo contido, pode romper ou desestabilizar qualquer
representacao” (LAURETIS, 1994, p. 209) .

Ao retomar o conceito “foucaultiano” de poder produtivo, a autora postula as
possibilidades de construgdo diferente do género nas margens dos discursos hegemonicos.
Como as varias tecnologias de género® sdo capazes de construir o género, estas também
podem contribuir para uma construgdo diferente de género proposta fora de um contrato social

heterossexual.

6 Lauretis (1994) propde pensar o género a partir de uma visdo teorica “foucaultiana” que vé a sexualidade como
tecnologia sexual, o género como processo e produto, uma representacdo e autorrepresenta¢do produzidas por
diferentes tecnologias sociais como o cinema e de discursos e praticas criticas institucionalizadas ou mesmo da
vida cotidiana.
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2.3 Amarras identitarias e estudos Queer

Uma importante ferramenta metodologica foi o surgimento da Teoria Queer, em fins da
ultima década do século XX, evidenciando as amarras identitarias referentes aos géneros e
praticas sexuais. A Teoria Queer significa colocar-se contra a normalizagdo, romper os
espacos fixos e finitos da identidade.

Conforme Louro (2001), seu alvo mais direto de oposicao ¢ a heteronormatividade
compulsoria da sociedade. A proposta teorica e politica da teoria envolve a critica radical dos
discursos dominantes sobre o género e a compreensdo de que o sujeito se constitui por meio
de uma multiplicidade de diferengas, em contraponto ao principio da uniformidade, que gerou
hierarquias, classificacdes e exclusdes na sociedade. Esta teoria permitiu pensar a (re)
construgdo do género. Siedman (1995), importante estudioso da area, afirma que:

Os/as teoricos/as Queer constituem um agrupamento diverso que mostra
importantes desacordos e divergéncias. Nao obstante, eles/elas compartilham
alguns compromissos amplos — em particular, apoiam-se fortemente na
teoria pos-estruturalista francesa e na desconstrugdo como método de critica
literaria e social; pdem em agdo, de forma decisiva, categorias e perspectivas
psicanaliticas; que sdo favoraveis a uma estratégia descentradora ou
desconstrutivista que escapa as proposi¢des sociais e politicas programaticas
positivas; imaginam o social como um texto interpretado e criticado com o
propoésito de contestar os conhecimentos ¢ as hierarquias sociais dominantes
(SIEDMAN, 1995, p. 125 apud LOURO, 2001, p. 546-547).

Louro (2001) explica que a desconstru¢cdo como procedimento metodologico pode

ser util para desestabilizar binarismos linguisticos e conceituais. Ela diz:

A desconstrucao das oposigdes bindrias tornaria manifesta a interdependéncia e
a fragmentacdo de cada um dos pdlos. Trabalhando para mostrar que cada polo
contém o outro, de forma desviada ou negada, a desconstrucao indica que cada
polo carrega vestigios do outro e depende desse outro para adquirir sentido
(LOURO, 2001, p. 548).

Desta forma, a Teoria Queer desafia a sociologia porque propde ampliar as
pesquisas ndo apenas nos sujeitos que rompem com as normas (0 que poderia redundar nas
minorias), mas nos processos normalizadores que produzem simultaneamente o hegemonico e
o subalterno. Diferente do que ocorreu nos Estados Unidos, em que a teoria Queer se
consolidou por meio do surgimento de movimentos como as paradas gays pelos Queer, no
Brasil, os questionamentos e problematizagdes dos Queer adentraram primeiro pela

Universidade.
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A teoria comegou a circular no final de década de 1990 com a leitura das obras de
Judith Butler. Butler (2010) contribui com novas concepgdes a respeito de sexo, género e
sexualidade. No cerne de suas reflexdes criticas, estd a exposi¢do € o questionamento dos
sistemas binarios que disfargam a constru¢cdo do género e apresentam o sexo como natural e
essencializado, bem como o género, o sexo, o desejo e as praticas sexuais sao vistos como
logica e decorrentes naturalmente, do sexo em obediéncia a um telos normativo e definidor.

A autora adota como objeto central de critica a matriz heterossexual’ou
heterossexualidade compulséria. Ela afirma que as sociedades constroem normas que regulam
e materializam o sexo dos sujeitos que precisam ser constantemente repetidas para que tal
materializag¢do se concretize. “Nao hé identidade de género por tras das expressdes de género;
esta identidade ¢ performativamente constituida pelas proprias “expressoes” tidas como seus
resultados” (BUTLER, 2010, p. 48). A nogao de “performatividade” empreendida por Butler
interessa a esta pesquisa, pois os sujeitos em conformidade com a norma sdo reconhecidos
pelo género inteligivel, aquele “que, em certo sentido, instituem e mantém relagcdes de
coeréncia e continuidade entre sexo, género, pratica sexual e desejo” (BUTLER, 2010, p.38).

Ainda que estas normas reiterem sempre de forma compulsoria a
heterossexualidade, Butler (2010) compreende que, paradoxalmente, também dao espago para
produgdo dos que a elas ndo se ajustam. Estes sujeitos serdo denominados de “abjetos” porque
fogem as regras da norma. Por isso esses sujeitos sdo indispensaveis para manuten¢do da
ordem, como afirma Louro, “j4 que fornecem o limite e a fronteira, isto ¢, fornecem ‘o
exterior’ para os ‘corpos que materializam a norma’, os corpos que ‘efetivamente importam’”’
(BUTLER, 1999, apud LOURO, 2001, p. 549).

Almeida (2008) destaca que Butler (2010) faz uma distingdo entre performance
(que pressupde a existéncia de um sujeito) e performatividade (questiona a propria nogao do
sujeito como algo estavel). Almeida (2008) entende que, para Butler (2010), todo o género ¢
uma forma de parddia, mas algumas performances de género sao mais parodicas que outras. O
exemplo de performances parddicas com o drag ficou famoso nos estudos de Butler. A autora

explica que a performance do drag revela eficazmente a natureza imitativa de todas as

7 Butler (2010) utiliza o termo baseado na ideia de Richt (2008) para caracterizar o modelo

discursivo/epistemologico hegemonico da inteligibilidade do género “o qual presume que, para os corpos serem
coerentes e fazerem sentido (masculino expressa o macho e feminino a fémea), € necessario haver um sexo
estavel, expresso por um gé€nero estavel, que ¢ definido posicional e hierarquicamente por meio da pratica
compulsdria da heterossexualidade” (BUTLER, 2010, p. 216).
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identidades de género, ndo pressupondo um original, j& que € a propria no¢do de original que
estd a ser parodiada.

Butler (2010) denominard de “performance parodica”, pondo em xeque a propria
ideia do original, como imitagcdes que deslocam efetivamente o significado do original e
“imitam o proprio mito da originalidade” (BUTLER, 2010, p. 197), dentro da matriz hetero-
homonormativa. A filésofa propde que entendamos a performatividade ndo como ato pelo
qual um sujeito traz a existéncia algo que ele nomeia, mas como o poder reiterativo do

discurso para produzir os fenomenos que ele regula e coage. Ela destaca:

O fato de a realidade do género ser criada mediante performances sociais e
continuas significa que as proprias nogdes de sexo essencial e de
masculinidade e feminilidade verdadeiras ou permanentes também sdo
construidas, como parte que oculta o carater performativo do género e as
possibilidades performativas de proliferacdo das configuragdes de gé€nero
fora das estruturas restritivas da dominacdo masculina e da
heterossexualidade compulsoéria (BUTLER, 2010, p. 201).

Assim como Butler, outros tedricos Queer voltam suas criticas para a oposi¢ao
binaria heterossexual/homossexual. Como a heterossexualidade ¢ pressuposta como natural e
fundamento da sociedade, ela necessita do oposto, a homossexualidade para garantir sua

estabilidade na organizagao social.

Nao apenas a homossexualidade define a heterossexualidade especificando
seus limites negativos e apenas a fronteira entre ambas ¢ mutavel, mas
ambas operam dentro da mesma “economia falica” [...] teorizando dessa
forma, a homossexualidade e a heterossexualidade trabalham de acordo com
a mesma economia, suas instituigdes sociais se espelhando uma a outra. [...]
na medida em que esse sistema constroi sujeitos de desejo (legitimos ou
ndo), simultaneamente estabelece-se, € a si mesmo, como dados e fora do
tempo, do modo como as coisas funcionam, como o modo que
inevitavelmente sdo (SCOTT, 1998, p. 297-325).

Para Louro (2001), estes discursos parecem insuficientes porque ndo abalam, de
fato, o regime vigente da heterossexualidade. Conforme Siedman, “parece intocavel
heterossexual/homossexual como a referéncia mestra da construcao do eu, do conhecimento
sexual e das instituicdes sociais” (SIEDMAN, 1995, p. 126, apud LOURO, 2001, p. 549).
Numa o6tica desconstrucionista, seria demonstrada a mutua implicacdo e constitui¢do dos
opostos, sem, necessariamente, nega-los, e passar-se-ia, nas palavras de Louro (2001, p. 549),
“a questionar os processos pelos quais uma forma de sexualidade (heterossexualidade) acabou

por se tornar a norma ou, mais que isso, passou a ser concebida como natural”.
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As correntes teoricas dos estudos feministas influenciada pelo pos-estruturalismo
nos oferecem importantes ferramentas para pensarmos ¢ compreendermos como os discursos
dos programas de televisao do género variedades, comandados por mulheres em Sao Luis-
MA, e as imagens enviadas aos receptores, engendram os sujeitos que ali sdo construidos.
Estes discursos reproduzem a oposicdo bindria heterossexual’/homossexual, sendo a
heterossexualidade pressuposta como natural e fundamento da sociedade? Podemos enxergar

distanciamentos da norma, quais sdo € como se dao?
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CAPITULO 3. CONSTRUCAO DOS DISCURSOS NOS/PELOS SUJEITOS QUE OS
LEGITIMAM

Fisher (2001), estudiosa da area de midia e género, chama a atengdo para a
importancia dos veiculos de comunicacdo na producdo e reproducdo de subjetividades,
influenciando e constituindo, entre outras coisas, 0s modos de ser de homens e mulheres na
sociedade. Para ela, a midia ndo ¢ apenas um veiculo, mas um importante espaco de
construcdo e reproducdo dos discursos e dos enunciados de uma época.

Neste trabalho, optei por utilizar as palavras “discurso” e “enunciado” na tentativa
de compreender e identificar como e quais sdo os sujeitos engendrados nos programas Algo
Mais e Feminissima. A decisdo utilizd-los como ferramenta metodologica exigiu a
recuperagdo de seus significados sob diferentes perspectivas tedricas.

Foucault (2010) conceitua discurso como um conjunto de enunciados na medida
em que se apoiam na mesma formacgao discursiva. Portanto, ele ¢ constituido de um nimero
limitado de enunciados para os quais afirma que “podemos definir um conjunto de condigdes
de existéncia” (FOUCAULT, 2010, p. 133). O discurso esta no dominio geral dos enunciados
ou no grupo individualizdvel de enunciados (o qual exerce sobre as unidades como a frase, a
proposi¢do ou o ato de linguagem).

Para compreendé-lo em sua totalidade, o filosofo propde retomar a raiz de
defini¢dao do enunciado. Ele explica que um enunciado ¢ sempre um acontecimento que nem a
lingua e nem o sentido podem esgotar inteiramente, “ele ¢ uma fun¢do que cruza um dominio
de estruturas e de unidades possiveis e que faz com que aparegam em conteudos concretos, no
tempo e no espaco” (FOUCAULT, 2010, p. 98). Os enunciados estao sempre apoiados em um
conjunto de signos.”®

Sobre esta questdo, Fisher (2001), que utiliza a arqueologia do discurso de
Foucault (2010) em suas pesquisas, explica que importa ¢ o fato de a “fun¢do” do enunciado
caracterizar-se por quatro elementos basicos: um referencial (que ndo ¢ exatamente um fato,
um estado de coisas, mas sim um principio de diferenciagcdo); um sujeito (ndo a consciéncia
que fala nem o autor da formulacdo, mas uma posi¢cdo que pode ser ocupada, segundo
Foucault (2010, p. 130), “sob certas condigdes, por individuos diferentes”; um campo

associado (que diferente do contexto real da formulagdo, se constitui como um dominio de

8 para Foucault (2010, p. 55), signos sao um conjunto de “elementos significantes que remetem a conteudos ou a
representacdes”.
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coexisténcia para outros enunciados) e, por uUltimo, a materialidade (que ndo ¢ apenas a
substancia ou suporte de articulacdo, mas regras de transcri¢do, possibilidades de uso ou
reutilizagdo). Ela ainda explica que, para o filésofo, os atos ilocutérios (que sdao os atos
enunciativos ou atos da fala) se inscrevem no interior de algumas formacdes discursivas’, de
acordo com um certo regime de verdade, e sempre obedecendo a um conjunto de regras dadas
historicamente afirmando verdades de um tempo. As “coisas ditas” estdo sempre amarradas,
segundo ela, nas “dinamicas de poder e saber do seu tempo” (FISHER, 2001, p. 204).

O conceito de pratica discursiva nao deve se confundir, portanto, com mera
expressdo de ideias, pensamentos e formulacdo de frases. Exercer esta pratica significa falar
seguindo regras inseridas dentro de um discurso. Sobre esta questdao, Foucault (2010) formula

o conceito de pratica discursiva que se vincula diretamente a:

Um conjunto de regras andnimas, historicas, sempre determinadas no tempo
¢ espago, que se definiram, em uma dada época e para uma determinada area
social, econdmica, geografica ou linguistica, as condi¢cdes de exercicio da
funcdo enunciativa (FOUCAULT, 2010, p. 133).

Neste sentido, Fisher (2001) exemplifica que, quando a televisdo se apropria do
discurso missionario do professor, “fala e faz falar um discurso segundo algumas de suas
regras que fixaram enunciados sobre a figura do professor ou da mae-doadora” (FISHER,
2001, p. 204). Foucault (2010) ressalta que o enunciado diferente do ato da fala e mesmo das

palavras e proposi¢des ndo ¢ diretamente visivel e nem tampouco esta totalmente oculto.

Ele ndo se oferece a percepcdo como portador manifesto de seus limites e
caracteres. E necessaria uma certa conversio do olhar e atitude para poder
reconhecé-lo e considera-lo em si mesmo. Talvez ele seja tdo conhecido que
se esconda se cessar; talvez seja como essas transparéncias familiares que,
apesar de nada esconderem em sua espessura, ndo sdo apresentadas com
clareza total (FOUCAULT, 2010, p. 126).

Para facilitar esta compreensdo, Fisher (2001) apresenta outros exemplos. Para
ela, podemos entender que, quando uma menina adolescente diz na televisdo que s6 deixara

de ser virgem quando encontrar “a pessoa certa”’, sua frase em tal cena enunciativa esta

? Por formacdo discursiva, Foucault (2010) compreende um feixe complexo de relagdes que funcionam como
regra: ele prescreve o que deve ser correlacionado em uma pratica discursiva, para que este se refira a tal objeto,
para que empregue certa enunciacao, para que utilize tal conceito ou estratégia. Definir em sua individualidade
singular um sistema de formacao é assim, caracterizar um discurso ou um grupo de enunciados pela regularidade
de uma pratica.
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investida de muito mais e com muito mais complexidade do que a simples coisa dita. A
autora entende que

ela pde em jogo um conjunto de elementos referentes as possibilidades de
aparecimento e delimitacdo daquele discurso. Enunciados dispersos como
esses, extraidos e organizados, a partir da analise de textos da midia
brasileira sobre o mundo adolescente, estdo inscritos no dispositivo da
sexualidade da nossa época, repartem-se segundo enunciados de
determinadas formagoes discursivas — sobretudo as relacionadas no campo
da medicina, da psicologia e da publicidade — e polemizam com enunciados
de tantos outros discursos, como o feminista construido sobretudo a partir da
década de 60. ‘Diz-se’ um modo de existéncia sexual, ‘fala-se’ um modo de
ser mulher na juventude. ‘Deixar de ser virgem com a pessoa certa’ ¢ mais
do que uma frase, ¢ mais do que um desejo, é mais de que a promessa da
menina diante das cAmeras (FISHER, p. 205).

Para fazer a andlise do discurso, ¢ preciso um esfor¢o do pesquisador de interrogar
sobre a linguagem, de perguntar de que modo ela ¢ produzida e o que determina a existéncia
daquele enunciado de modo singular e limitado. No caso citado, trata-se de mapear os ditos
sobre a sexualidade jovem, nas diferentes cenas enunciativas multiplicando, polemizando as

relacdes ali sugeridas. Fisher (2001) pontua:

Multiplicar relagdes significa situar as ‘coisas ditas’ em campos discursivos,
extrair delas alguns enunciados e coloca-los em relacdo aos outros do mesmo
campo ou de campos distintos [...]. E perguntar por que isso é dito aqui, desse
modo, nesta situagdo e ndo em outro tempo e lugar de forma diferente? E
investigar sobre as posi¢cdes necessarias ao falante, para que ele possa ser
efetivamente sujeito daquele enunciado: por exemplo, ‘a pessoa certa’ seria uma
necessidade s6 de meninas e de meninas virgens? Como elas sdo incitadas a
emitir este enunciado ou nele se reconhecem plenamente? Os adolescentes do
sexo masculino também se fazem sujeitos desta frase? (FISHER, 2001, p. 205)

3.1- Os sujeitos nos discursos

Pinto (2002), outro tedrico da andlise do discurso, afirma que o emissor € o
enunciado pdem em cena um ou mais enunciados, que sdo posi¢cdes discursivas a que se

creditam as representagdes copresentes no enunciado. Ele diz:

O conjunto dos enunciados com os quais o emissor, o significante ‘eu’ de
um texto verbal, se identifica, define sua imagem ou lugar enunciativo, que é
o sentido que o proprio emissor reivindica para si mesmo [...]. Esta imagem
ou lugar enunciativo que define o sujeito da enunciaciao ou enunciador inclui
tanto a imagem que o emissor faz de si mesmo, quanto a imagem que faz do
mundo ou universo de discurso em jogo (PINTO, 2002, p. 35).
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Ele destaca que ao autor empirico corresponde seu publico ou audiéncia (ouvintes,
leitores, espectadores, entre outros), que sao os individuos a quem cabera interpretar o texto
produzido. Possivelmente, alguns se identificardo no todo ou em parte, com os (as)
personagens a quem o emissor se dirige, representando-os pelos pronomes “tu” ou “vocé”,
instituindo-os assim como coemissores (as), ja que o emissor ira fixar com o seu texto quais
os enunciadores com os quais ele se identificara.

Sobre esta questao, Fisher (2001) pontua que analisar um discurso, mesmo que o
documento seja uma reproducao de um simples ato de fala individual, é compreender o lugar
do sujeito ao mesmo tempo falante e falado porque através dele “outros ditos se dizem”
(FISHER, 2001, p.207). Esta nogdo remete ao conceito de heterogeneidade'® discursiva de
Foucault baseada na dispersao do sujeito. Diversas formas de posicao e subjetividades podem

ser lidas como efeito de um campo enunciativo. O filosofo salienta que

O discurso, assim concebido, ndo é uma manifestagdo, majestosamente
desenvolvida, de um sujeito que pensa, que conhece, e que diz: ¢ ao
contrario, um conjunto em que podem ser determinadas a dispersdo do
sujeito ¢ sua descontinuidade em relagdo a si mesmo. E um espago de
exterioridade em que se desenvolve uma rede de lugares distintos
(FOUCAULT, 2010, p. 61).

3.2. Enuncia¢do e imagem

Para Fisher (2001), quando Foucault (2010) diz que os enunciados sdo
povoados em suas margens de tantos outros enunciados, se estabelece nesse campo a agdo do
interdiscurso, da complementaridade e da luta dos diferentes campos de saber-poder. De
acordo com ela, o filésofo “afirma a importancia da analise arqueoldgica, segundo a qual se
despreza a solenidade da ciéncia, para privilegiar textos e gestos nem tdo inéditos assim,
enunciados miméticos, banais e discretos, ao lado das grandes e numerosas originalidades”
(FISHER, 2001, p. 210). Cada formagdo discursiva entra simultaneamente em diversas
situagdes e para cada lugar, isso quer dizer que a posi¢do que ocupa ¢ diferente porque esta

associada ao jogo de poderes em questdao. Foucault destaca (2010):

1% Segundo Fisher, a heterogeneidade discursiva esta ligada estritamente a dispersdo do sujeito. Ela compreende
que: “ja que nos discursos sempre se fala de algum lugar o qual ndo permanece idéntico: falo a0 mesmo tempo
sou falado, enuncio individualmente, de forma concreta, constituindo-me provisoriamente um, ambicionando
jamais cindir-me, porém a cada fala minha posiciono-me distintamente, porque estou falando ora de um lugar
ora de outro, e nestes lugares ha interditos, lutas, modos de existir, dentro dos quais me situo, deixando-me ser
falado e a0 mesmo tempo afirmando de alguma forma minha integridade” (FISCHER, 2001, p. 208).
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Nao ha enunciado que ndo suponha outros, ndo ha nenhum que ndo tenha, em
torno de si, um campo de coexisténcia, efeitos de série e de sucessdo, uma
distribuicdo de fungdes e papéis. Se se pode falar de um enunciado, é na medida
em que uma frase (uma proposicao) figura em um ponto definido, com uma
posic@o determinada, em um jogo enunciativo que a extrapola (FOUCAULT,
2010, p. 112).

Tal como nos textos verbais, a interdiscursividade e a intertextualidade também
podem ser encontradas nas imagens, ja que, para Pinto (2002, p. 37), “a analise do discurso
defende a ideia de que qualquer imagem, mesmo isolada de qualquer outro sistema semidtico,
deve ser considerada como sendo um discurso [...]. Nas imagens também encontramos
intertextualidade, enunciadores e dialogismo™.

O meio audiovisual, objeto de analise desta pesquisa, ¢ “um amalgama complexo de
sentidos, imagens, técnicas, sequéncias de cenas € muito mais. E, portanto, indispensavel
levar esta complexidade em consideragdao, quando se empreende uma andlise de seu conteudo
e estrutura” (ROSE, 2010, p. 343). Para a pesquisadora, o processo de analise dos materiais
audiovisuais envolve o transladar (e cada translado implica decisdes e escolhas). Ela explica
que, dentro deste campo multiplo e complexo, a translagdo ird normalmente tomar a forma de
simplificagcdo. Por exemplo, ao transcrever materiais televisivos, devem-se tomar decisdes de
como descrever os registros visuais; se o pesquisador ird incluir pausas e hesitacdes nas falas;
como descrever os efeitos especiais, tais como mudanga de musica ou iluminacdo. Diferentes
orientagdes tedricas levarao a diferentes escolhas.

Rose (2010) apresenta algumas orientagdes tedricas acerca da translacao e afirma
que ndo héd modo de coletar, transcrever, codificar um conjunto de dados que seja verdadeiro
com referéncia ao produto, ao texto original. Portanto, o importante ¢ ser o mais explicito
possivel a respeito dos recursos que foram empregados pelos varios modos de translagao e
simplificagdo. A autora ird tomar como exemplo uma analise de representacdo da doenga
mental na TV britdnica. Para isso, a primeira tarefa ¢ fazer uma amostra e selecionar o
material para gravar diretamente. Este processo de sele¢do ndo ¢ simples, pois o que deixar de
fora ¢ tao importante quanto o que se vai incluir.

Alguns semiologos como Barthes (1972) consideram as questdes de omissdo e
auséncia centrais neste tipo de pesquisa. No processo de registro, hd pelo menos dois passos
que precisam ser seguidos: o primeiro ¢ quando e quanto tempo ird se registrar, e o segundo €
fazer a selegdao dos extratos que o material apresenta, no caso da pesquisa de Rose (2010), a

loucura (neste trabalho serdo as relagdes de género). A transcricdo tem por finalidade gerar
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um conjunto de dados que se preste a uma andlise mais cuidadosa e a uma codificagdo. Ela
translada e simplifica a imagem complexa da tela. A autora destaca que ¢ importante decidir
sobre a unidade de andlise, que, no caso de sua pesquisa, foi por meio de uma tomada pela
camera de filmagem, uma unidade basicamente visual (para este trabalho, também irei utilizar

esta unidade de andlise). Sobre esta questao ela pontua:

E impossivel descrever tudo o que esta na tela ¢ eu diria que as decisdes de
transcri¢do devem ser orientadas pela teoria. No estudo sobre loucura, foi
proposto teoricamente que a doenga mental era estigmatizada, vista como
diferente e excluida. Foi proposto ainda que a representagdo disso iria,
muitas vezes, tomar a forma de tomadas singulares, isoladas ¢ close-ups
escrutinadores. Foi por isso decidido codificar o angulo da camera para cada
unidade de andlise (cada tomada de camera) e também codificar quantas
apareciam a cada tomada. Isto foi para testar a ideia de que as pessoas
mentalmente perturbadas sido fotografadas de maneira diferente daquelas que
sdo diagnosticadas do mesmo modo. Neste caso, o procedimento pode, na
verdade, ser visto como uma forma de teste de hipotese (ROSE, 2010, p.
349).

O que Rose (2010) chama a atengdo ¢ que diferentes orientagdes tedricas levam a
diferentes escolhas sobre como selecionar e descrever. O angulo da camera, tomadas
individuais ou grupais, iluminag¢do e musica sdo todos convengdes de filmes e televisdo que
devem ser levadas em considera¢do durante o processo da analise empirica. Ha ainda outros
aspectos da dimensdo visual da televisdao que podem ser codificados, como, por exemplo, as
cores das roupas € o que elas implicam. O que importa ¢ que os critérios para selecao sejam
explicitos e tenham uma fundamentagdo conceptual. Ela conclui que “deve ficar teorica e
empiricamente explicita a razdo de certas escolhas terem sido feitas e outras ndo” (ROSE,
2010, p. 350).

Como auxilio na andlise descritiva dos programas, elencarei alguns elementos
visuais € sonoros como o enquadramento, a composi¢do da imagem, a utilizacao da luz e
cores, 0s registros sonoros, a relagdo entre os objetos representados e a fun¢do da mensagem
visual, caracteristicas da andlise visual. Coutinho (2011) considera que eles sao fundamentais
durante a leitura do registro visual na tentativa de estabelecer uma espécie de dire¢do no olhar
do analista. Durante este processo, farei também uma analise do contexto comunicativo dos
programas, na compreensdo de que estes se inserem na esfera da cultura de massa e adotam
um modo especifico de se relacionar com a audiéncia a partir da constru¢dao de um estilo, que

o identifica e o diferencia dos demais.
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Os capitulos seguintes procuram dar conta de questdes como: quem pode dizer o
que esta sendo dito; que posicao deve ocupar e ocupa o sujeito que enuncia; de que lugar ele
fala; como ele fala; a que campo dos saberes ele pertence; com que outros enunciados ele se
relaciona para formar os discursos nos programas e assim por diante.

Além da analise sobre o modo como se configuram os contextos comunicativos dos
dois programas, neste trabalho, irei debrucar-me em compreender e destacar que cada
discurso contido nas falas das apresentadoras ¢ remetido por ele mesmo e a tantos outros, os
discursos incorporados pela midia a partir de outros campos, como a medicina, a pedagogia, a
religido, entre outros. Ao entrar na cena midiatica, estes discursos também sofrerdo um
tratamento que, segundo Fisher (2001), “os retira de seu habitat e, ao mesmo tempo, refor¢a a
autoridade propria de cada um pela importancia que tem em uma determinada formacao
social”. Os discursos estao em constante transformacgao e exercitam-se em todos os espacos.

Uma pratica discursiva que, conforme a autora, “toma corpo em técnica de efeitos”
(FOUCUALT apud FISHER 2001, p. 217), considerando que ha condi¢des de aparecimento
histérico para um determinado discurso, relativo as formagdes nao discursivas (instituigoes,
processos sociais, economicos). A partir dos textos verbais ou ndo verbais, € possivel
apreender e destacar as regras pelas quais o jogo de relagdes entre o discursivo e ndo
discursivo fazem aparecer um objeto e ndo outro. Ao investigar os discursos das
apresentadoras, com base nas propostas de Fisher (2001) e Foucault (2010), irei me defrontar
com o passado ou com a histéria, aceitando pensar de outra maneira “o agora que nos € tao

evidente” (FISHER, 2001, p. 222).
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CAPITULO 4: AS MULHERES NA FORMACAO DA TV BRASILEIRA

Além dos estudos das teorias feministas analisados sob diferentes perspectivas,
acredito ser importante para esta pesquisa situar os espacos que foram sendo construidos e
ocupados pelas mulheres na TV brasileira, por entender que a midia ¢ uma importante
tecnologia de género, que reproduz e produz, por meio dos discursos e das imagens,
representacdes através das quais a sociedade constroi e visibiliza as “identidades de género”.
Quero ressaltar, porém, que, nos limites desta dissertacdo de Mestrado, irei pontuar minha
analise na presenca das mulheres no comando ou como coadjuvantes dos programas da
categoria de entretenimento, género auditorio'', posteriormente denominado pelas proprias
emissoras, de variedades, ja que estes constituem o objeto empirico do meu estudo.

A presenga das mulheres na TV brasileira se deu desde o inicio de sua criagdo, em
1950, na TV Tupi Difusora de Sdo Paulo, canal 6, de propriedade do empresario, politico e
jornalista Assis Chateaubriand. De acordo com Barbosa (2010), em um primeiro momento, a
televisao brasileira caracterizou-se pelo improviso, pela pouca disponibilidade de receptores,
em fun¢do dos seus altos custos e pela experimentacdo de uma nova linguagem que levaria
pelo menos 20 anos para se estruturar.

O primeiro programa transmitido pela 7V Tupi Difusora de Sao Paulo foi o 7V na
Taba, apresentado por Homero Silva, com a participagdo de atores como Lima Duarte,
Mazzaropi e cantores como Hebe Camargo, Lolita Rodrigues, e Ivon Curi, entre outros. Nos
dias que se seguiram ao da inauguracdo, de forma gradual, foi estabelecida a programacao da
emissora: musicais, teleteatros, programas de entrevistas e um pequeno telejornal Imagens do
Dia"%.

A TV no Brasil tinha uma missao, ela deveria ocupar um lugar coletivo nas casas,
na qual se reuniriam pessoas proximas para assistir a programagao. O aparelho tecnoldgico

desconhecido foi se tornando aos poucos mais comum aos olhos e consumo de muitos. Ainda

! Para Souza (2004), o formato do programa de auditério determina o espago geografico necessario a essa
produgdo: palco e plateia que permitem a interacdo do apresentador com o publico presente na gravacdo. A
sucessao de quadros musicais, entrevistas, jogos e atragdes diversas faz do programa de auditorio um género que
comporta diversos formatos. Por isso o nome dado as emissoras de variedades.

'2 Sobre o langamento do primeiro noticiario brasileiro, Rezende (2000) explica que a exibigdo ocorreu dias apos
o nascimento da TV brasileira, a TV Tupi, Canal 6 S@o Paulo. A equipe do Telejornal Imagens do Dia era
formada pelo redator e apresentador Ruy Resende, com a participagdo de mais trés cinegrafistas. O desfile
civico-militar pelas ruas de Sdo Paulo foi a primeira reportagem filmada exibida pelo noticidrio.
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na década de 50, as revistas impressas destinadas a noticiar o mundo do radio, como a
Radiolandia, criaram colunas especializadas para divulgar informagdes e pequenos
comentarios sobre a televisao. Pouco tempo depois da primeira transmissao, a TV ja mostrava
a dimensdo de forga ao popularizar artistas que até eram desconhecidos, mesmo que atuantes
no radio e no teatro. Barbosa (2010) destaca um trecho da revista para ilustrar a dimensao da

popularidade que a TV garantiu aos artistas:

Entre os artistas que atuavam na televisdo carioca, encontramos nomes ja
consagrados no radio e teatro, que jamais tiveram a popularidade que agora
desfrutam. Vejam, por exemplo, Mara Rubia, inegavelmente, a maior vedete
de nosso teatro brasileiro. Aparecendo em dois programas da TV Tupi
(‘Furo de Amostras’ e ‘Casal do Barulho’), Mara tornou-se de tal forma
popular, que hoje em dia, ndo pode sair de casa sem que seja assaltada por
uma legido de fas [...]- criangas e senhoras que desejavam pega-la, abraca-la,
admira-la como se fosse uma criatura real. Isso se passava ao mesmo tempo
em que trabalhava apenas no teatro? De maneira alguma, confessou-nos,
apesar de ser o maior cartaz feminino da revista e de ter atraido 6timos
lucros as bilheterias de seus empresarios (“A TV cria idolos”, em
Radiolandia, n. 2, 1954).

Diferente do que ocorreu nos telejornais, espagos ocupados majoritariamente por
r , 13 . ~ .
homens até o final da década de 70, ° a insercdo, a presenca e a popularidade das mulheres na
grade de programacdo brasileira se deu por meio dos programas musicais'’, show de

variedades, dos teleteatros, seriados e novelas. Neles, as atrizes ganharam notoriedade ao

PRezende (2000) relata que o telejornal mais importante da TV brasileira da década de 50 foi o Repérter Esso,
comandado por Gontijo Teodoro. Em 1960, foi criado o Telejornal Jornal da Vanguarda, na TV Excelsior,
dirigido por Fernando Barbosa Lima, com a presenca de cronistas como Newton Carlos, Villas-Boas, Gilda
Muller, entre outros. Em 1969, foi langado o Jornal Nacional, com a estreia do locutor Hilton Gomes e, em
1970, o Jornal Hora da Noticia, da TV Cultura de Sdo Paulo, sob o comando do editor do noticiario Fernando
Pacheco Jordao. Também neste periodo, a TV Globo criou o Globo Reporter e outros programas com formato
jornalistico mais especializado como o TV Mulher, ja extinto, € o Globo Rural, que ainda hoje se mantém na
grade de programacao. A partir do final da década de 70 e inicio de 80, houve uma mudanca na apresentagdo dos
principais Telejornais da TV brasileira, como o Jornal Nacional, espagos até entdo exclusivos dos locutores Cid
Moreira e Sérgio Chapelin (a frente do Telejornal até 1996, quando foram substituidos por dois jornalistas da
emissora: Lilian Witte Fibe e Willian Bonner). Nos anos 80 e 90, destacaram-se também no comando das
apresentagdes Celso Freitas, Leda Nagle e Marilia Gabriela.

'* Sobre a programagdo musical, Napolitano (2010, p. 86) destaca que “o triunfo na musica popular na TV
ocorreu em meados dos anos de 1960, devido a fase de transi¢do da estrutura de programagdo das emissoras: a
formula de humor ja comegava a cansar e as telenovelas ainda ndo tinham encontrado seu formato ideal como
géneros centrais da grade de programacdo das principais emissoras”. Destacaram-se, nesse periodo, o Programa
Fino da Bossa que foi ao ar em 1965 pela TV Record de Sao Paulo. O langamento do programa foi seguido do
Boassaudade, com Elisete Cardoso e Ciro Monteiro € do Jovem Guarda com Roberto Carlos, Erasmo Carlos e
Wanderléia, que culminaram em festivais da cangdo, tendo sido o Jovem Guarda tirado do ar em 1968. Estes
programas foram responsaveis pelo lancamento de grandes idolos da cangdo (Gilberto Gil, Caetano Veloso,
Chico Buarque de Holanda, Elis Regina, entre outros).
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entrar na intimidade das casas com a heranca dos palcos do teatro e do radio. As criticas nas
revistas impressas destacavam a beleza e a simpatia das atrizes como “marcas” do sucesso.

Assim ilustra Barbosa (2010):

A dogura de Haydée Miranda ajudou-a a vencer. O segredo da televisdo
talvez residisse na intimidade com que os programas sdo recebidos em
nossos lares, fazendo com que seus artistas mere¢am um particular carinho
dos telespectadores. Haydée Miranda, estrelinha dos Calouros, apesar da
antiga radioatriz da (Radio) Tamoio, s6 veio a conhecer a fama depois de
aparecer na televisdo. O seu publico foi conquistado pela beleza suave do
seu rosto e pelo encanto que irradia sua simpatica presencga
(“Televisiolandia”, em Radiolandia, n. 2, 1954).

Sonia aprendeu musica, literatura, varios idiomas e estava longe de supor
que isso, reunido a sua beleza fora do comum, seria aproveitado em um
sentido novo e que ela se tornaria a namorada da televisdo no Brasil. [...] Os
primeiros telespectadores sentiram atencdo despertada para aquela mocga
loura, de olhar simpatico e sorriso belo. Ninguém atentava para o nome, mas
ninguém esquecia. Era, nas conversas de familia, nos comentarios depois das
transmissdes da TV Tupi, a lourinha da televisdo (“4 moca da televisdo: o
tragico destino de Sonia Ketter”, em Radiolandia, n. 2, 1954).

Com o passar dos anos, o teleteatro se configurou como programa ficcional de
maior sucesso junto ao publico, aos profissionais de televisdo e aos criticos que
acompanhavam as telepegas (Grande Teatro Tupi, A TV de Vanguarda, TV de Comédia,
Cdamera Um). Madalena Nicol foi uma das primeiras atrizes a se apresentar na televisdo em
que exibiu as pecas Antes do Café (um monologo de Eugene O'Neil) e a Voz humana (de
Jean Cocteau).

A presenga da atriz foi motivo de prestigio para a emissora € serviu como
motivacdo para montagens mais complexas. A TV Tupi reservou-lhe um horario especial,
criando o programa Teatro Madalena Nicol, que iria ao ar duas semanas consecutivas. Dentro
do regime da iniciativa privada, a TV brasileira ird seguir o modelo ja testado no radio no
aspecto da regulamentagdo e sustentar-se na publicidade, estreitando o elo entre a industria de
bens culturais e tradicionais voltados para estimular o consumo na era desenvolvimentista de
Juscelino Kubitscheck. A pesquisadora (2010) destaca o carater elitista que configurou a

programagao nacional dos primeiros anos:

Em meio a popularidade do radio e do cinema (estrangeiro), a emissora que
surgia em 1950 poderia ser comparada a mais uma iniciativa cultural do quilate
de um TBC, de uma Vera Cruz e das Bienas que comegaram a aparecer na
sociedade paulista. Dai ter procurado afirmar-se como veiculo de transmissio
cultural de carater elitista, destinado a um publico localizado nos dois centros
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urbanos mais populosos do Brasil: Sdo Paulo e Rio de Janeiro (BARBOSA,
2010, p. 39).

A autora destaca alguns atores que marcaram o teleteatro brasileiro como
Procépio Ferreira, Maria Della Costa, Cacilda Becker, Francisco Cuoco, Laura Cardoso e
Fernanda Montenegro. Ainda segundo a autora, em 1955, na TV Rio, estreou o Noite de
gala. O programa era uma mistura de apresentacdo das vedetes Rose Rondelli, Carmem
Verdnica'®, Marcia Windsor e [ris Bruzzi, que desfilavam de maids, com a presenca de
comediantes, atragdes internacionais que vinham a convite das redes lojistas, patrocinadoras
do programa, debates polémicos com politicos, entre outros quadros. Outra atriz que fez
sucesso no teleteatro e, posteriormente, nos programas de variedades foi Ilka Soares. Nos
primordios da TV Record Paulista, ela apresentava um quadro com o marido, o ator Anselmo
Duarte, nos moldes do 416 dougura, que projetou Eva Wilma e John Herbert. Depois de ser
convidada a integrar o Noite de gala ¢ O céu é o limite, llka trabalhou nos programas Vip

show royal, Dragoshow, Hit parade.

'S Carmem Verdnica foi uma das vedetes mais famosas neste periodo. Nas palavras de Esquenanzi (1993, p. 46):
“A beleza e o charme faziam o publico suspirar, mas também a dar boas gargalhadas. Carmem, descobriu que,
além de bonita, tinha uma excelente veia comica”. Carmem trabalhou nos programas “Show do dia Sete” e
“Praca da Alegria”. Ela trabalhou durante 15 anos na TV Record, TV Rio, Continental e Tupi.
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FIGURA 1: Renata Fronzi, Iris Bruzzi ¢ Mara Riibia em Noite de Gala, programa

que estreou em 1955, na TV Rio.
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Fonte: Livro: No tinel do Tempo, p.57

“Maria Teresa”, que ganhou vida através da atriz Zélia Hoffman, foi destaque na
TV Tupi de Sao Paulo, Programa “Folias Philips”. Esquenanzi (1993) lembra que a atriz nao
falava nenhuma palavra no programa, sua atuacdo era dramatizar as diversas historias das
personalidades contadas nas apresentacdes. Assim como as outras atrizes, Z¢élia ganhou fama

por seu talento e beleza. A autora afirma:

Ela tem um mérito na TV brasileira: como se vestia muito bem e era
elegante, influenciou uma geragdo de atrizes que ndao cuidava muito da
propria imagem, ndo a considerava tdo importante assim. Como ndo havia
figurinistas ou guarda-roupa, os atores eram obrigados a trazer tudo de casa e
pagar do proprio bolso, o maquiador e o cabeleireiro particular
(ESQUENANTZI, 1993, p. 44).
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Ja na década de 60', com 15 estagdes de TVs concentradas nas capitais, com a
ampliacdo do consumo industrial, a TV passou a ter acentuada atua¢do comercial e a se
consolidar como veiculo de massa. '’ Outro estudioso da area, Bergamo (2010) explica que,
neste periodo, se constrdi a nogdo de que a televisao ¢ um veiculo popular e com ela se mescla
a ideia de um povo. O produto cultural mais importante exibido na década de 50, o teleteatro
vai cedendo lugar para produgdes originais criadas pela propria televisdo, como musicais,
esportivos, jornalisticos e também novelas e seriados'®. Os programas de auditério comegam a
ganhar forca e forma neste periodo. Dessa maneira, a programacao comegou a ser pensada,
segundo o autor, a partir “de sua gradativa adaptacdo a rotina familiar e, principalmente, a
partir de uma divisdo de hordrios que buscasse uma articulagdo entre o trabalho e lazer”
(BERGAMO, 2010, p. 62).

Os anos de 1960 foram marcados pelo aparecimento de duas emissoras de
televisdo: TV Excelsior e a TV Globo, que se colocaram como alternativas as principais
concorrentes da época: TV Tupi, TV Record e TV Rio. A TV Globo seguiu um modelo mais
tradicional de producdo. Procurou se identificar de forma mais direta com o publico popular
que, naquele momento, j& tinha condi¢des de dispor de aparelhos de televisdo. A emissora

investiu fortemente nas teledramaturgias e contratou diversos “animadores de auditério”,

' Segundo Barbosa (2010), nos anos de 1960, cresce o numero de aparelhos de TV em todos os estados. “Em
toda década de 1950, tinhamos um total de 343 mil aparelhos e, somente em 1966, foram vendidos 408 mil
televisores, somando um total de 2,4 milhdes de aparelhos em uso naquele ano. Isto representou uma taxa de
crescimento de 401%. [...] Com a chegada do videoteipe, em 1962, muitos programas ganham circulagdo mais
ampla. A televisao comeca a se implantar como veiculo de massa” (BARBOSA, 2010, p. 54).

' Guardadas as diferengas que cada autor adota, este termo diz respeito a uma dominagdo de relagio entre o
media (os sujeitos que detém os meios de producdo de representagdes referentes a industria cultural) e os
consumidores (publico, audiéncia) cuja capacidade de produzir representagdes estaria subjugada as condi¢des da
indtstria cultural. Na contramio da teoria de massa alienada da midia, Szpacenkopf (2003) cita Buadrillard
(1991) que acredita muito mais na existéncia de certa cumplicidade, entre fabricantes e os telespectadores,
prevalecendo, neste caso, a “estratégia das aparéncias”. A autora diz: “A definicdo do objeto como alienado
exclui a possibilidade de sua vinganga, de sua recusa em fornecer respostas, de uma inversao de situagdo, ou
seja, o sujeito seduzido pelo objeto” (SZPACENKOPF, 2003, p. 82). Para ela, o objeto também pode ser
pensado como aquele, que, fazendo uso da sua propria vontade, prefere abandonar-se estrategicamente ao estado
de subjugado, fugindo a responsabilidade de ndo contrariar o sujeito.

'® Sobre as novelas, Branddo (2010) explica que, na primeira década da TV, foram apresentadas intimeras
novelas que iam ao ar duas a trés vezes por semana, com dura¢do média de 20 minutos por capitulo. Elas
permaneciam no ar de trés a quatro meses no maximo. As primeiras foram produzidas, escritas e dirigidas por
profissionais do radio. Em Sao Paulo, a maioria dos textos era de autoria de José Castellar e J. Silvestre. No Rio,
aparecem autoras como Aparecida Menezes, Carla Civelli e Ilza Silveira. Além das novelas, a TV brasileira
também exibiu seriados na década de 50. Em 1953, A TV Tupi iniciou a apresentagdo de Somos Dois, produgao
de Cassiano Gabus Mendes para o horario vespertino. A trama era vivida pelo casal Cachita Oni e Jorge Ddria e,
posteriormente, por Celeste Irene e Luiz Gustavo. O programa deu origem aos seriados Namorados e Alo
Dogura (considerada a versdo brasileira do I Love Lucy), esta ultima bastante popular e conhecida das séries do
género. Entre os novelistas brasileiros destacaram-se: Raimundo Lopes, Amaral Gurgel, Gilda de Abreu, Ivani
Ribeiro e Oduvaldo Viana.
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segundo Ribeiro (2010) e Sacramento (2010), nomes dados aos apresentadores dos programas
de auditorio.

Na TV Rio, Abelardo Barbosa, o Chacrinha, que estreou, em 1956, A Discoteca
do Chacrinha (programa que passou pela TV Excelsior ¢ TV Bandeirantes até chegar a
Globo), foi responséavel pelo langamento de idolos da musica popular brasileira e tinha como
uma de suas grandes atracdes as chacretes. Neste contexto, também se destacou o Programa
Silvio Santos, exibido na TV Globo de 1968 a 1976, que se caracterizou pela farta distribuicao
de prémios e pela competicao de calouros. Outro marco da TV brasileira da época foi Dercy
Gongalves, que liderou dois programas da emissora Dercy espetacular (1966-1967) e Dercy
de verdade (1967-1970).

De acordo com Ribeiro (2010) e Sacramento (2010), no primeiro programa, a
atriz fazia entrevistas e reportagens especiais, apresentava niumeros musicais € esquetes de
humor. J& no Dercy espetacular, Dercy realizava gincanas e discutia temas do momento,
como a cura do cancer, plano de remogao das favelas, entre outros. A atriz recebia convidados
como espiritas, curandeiros, pessoas com deformidades com o objetivo de agradar e fazer o
publico rir.

Neste periodo, podiamos contar nos dedos as mulheres que comandavam os
programas de entretenimento (embora muitas j& participassem com grande destaque nos
festivais de musica, em teleteatros, telenovelas e seriados como atrizes, cantoras € escritoras
destas producdes). Nos programas de variedades, a maioria atuava como auxiliar dos
apresentadores, como figurantes e nos bastidores dos programas. No entanto, trés mulheres,
em especial, quebraram esta regra: Dercy Gongalves, Hebe Camargo e Edna Savaget'.
Segundo Esquenanzi (1993), a jornalista Savaget (formada na primeira turma de jornalismo
da Nacional), além de ser a apresentadora do programa, foi a primeira pessoa a levar para um
estadio de TV, escritores, produtores, pintores ¢ médicos de todas as especialidades para

responder perguntas, além de promover cursos de artesanato e primeiros socorros. Boa tarde

YAinda  sobre a biografia de Edna Savaget, segundo informagdes do museu da TV
(http://www.museudatv.com.br/biografias/Edna%20Savaget.html: acessado em 20/03/2012), dois anos depois da
estreia de “Boa Tarde Céssio Muniz", a jornalista foi para a TV Continental, para ser titular do programa:

"Edificio Semina"; Esse programa era apresentado por Edna Savaget e Eleida Casé, mae de Regina Casé. Em
1965, a TV Globo foi implantada ¢ Edna Savaget foi convidada para coordenar a parte vespertina da emissora.
Foi criado o "Sempre Mulher", apresentado por Célia Biar. Em 1977, Edna passou para a TV Bandeirantes,
levando a mesma formula (mistura de jornalismo com variedades). Depois foi para a TV Record e, em seguida,
para a TV Educativa, voltando depois a Bandeirantes. Ela faleceu em 1998.
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Cdassio Muniz estreou em 1957, na TV Tupi, depois passou a se chamar Boa-tarde, Super-
bazar e pelo nome da propria apresentadora, Edna-Savaget.

No inicio, a jornalista trabalhou nos bastidores, conversando com os
telespectadores sem mostrar o rosto, até que surgiu a oportunidade de apresentar um programa
com uma hora de duracdo. Edna incluiu na programa¢do numeros musicais, conselhos
psicologicos e veterindrios, além de muitos cursos técnicos profissionalizantes direcionados as
mulheres. A jornalista reclamava com muita frequéncia do salario que considerava muito

inferior comparado ao seu trabalho e atuacao na TV. Sobre o programa, a autora detalha:

O programa ndo pretendia falar apenas de beleza, com uma especialista
chamada Salete, nem sé sobre costura, com o aplaudido Gil Branddo. Edna
queria que as mulheres aprendessem uma profissdo, ou no minimo, uma
atividade que pudesse render-lhes alguma verba no fim do més. E conseguiu.
Durante toda a vida, foi madrinha dos cursos de valorizacdo da mulher,
fundados por simples donas de casa, que descobriram um rumo de vida gragas a
jornalista. Nao s6 a Tupi, mas também a Continental, Record e Bandeirantes

(ESQUENANZI, 1993, p .45).

Outra mulher que ganhou destaque no comando de programas de variedades foi
Hebe Camargo. Nos anos 50, ela chegou a apresentar até cinco programas por semana na TV
Paulista: Calouros em desfile. Hebe comanda o espetdaculo, Com a mdo na massa, O mundo é
das mulheres, Maios a beira-mar, todos cles exibidos ao vivo. Hebe comecou a trabalhar na
TV antes mesmo de sua inauguragdao, em 1950. De acordo com Esquenanzi (1993), ela foi
uma das artistas a integrar um grupo seleto que buscou o equipamento de transmissdao da TV
Brasileira, no Porto de Santos, naquele mesmo ano. A apresentadora chegou a conquistar até
72 pontos de audiéncia, mas se afastou da TV durante quatro anos por questdes pessoais.

Como podemos concluir, os programas mais assistidos na TV brasileira, em
meados da década de 60, eram os de entretenimento. Os que mais garantiram audi€ncia nesse
periodo foram: Dercy de verdade, Discoteca do Chacrinha, Telecatch, Hebe ¢ Buzina do
Chacrinha (MIRA, 1995, p. 31-2 apud RIBEIRO ¢ SACRAMENTO, 2010, p. 111). No
entanto, apesar da grande audiéncia, houve muita resisténcia a esse tipo de programacao por
parte da elite intelectualizada no pais. De acordo com autores, criou-se uma “campanha contra
o grotesco na TV” (RIBEIRO E SACRAMENTO, 2010, p. 112), liderada pelo colunista do
Telejornal Ultima hora, em setembro de 1968. A critica pelo “baixo nivel” de programacio
foi fundamental para reavaliar e mudar a programagao da televisao brasileira na década de 70.

A partir desse periodo, o processo de transformacdo ganhou félego,

principalmente na TV Globo com a contragdo de novos profissionais. A parte financeira da
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emissora foi assumida por Joe Wallach, executivo do grupo Time-Life. A comercializagao
passou a ser comandada por José Ulisses Acre e como diretor geral da programacao foi
nomeado Walter Clarck que, em 1967, contratou José¢ Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o
Boninho, para dirigir a area de programacao e produgdo (RIBEIRO E SACRAMENTO, 2010,
p. 112).

No processo de reconstru¢do de um novo padrao estético, os apresentadores dos
programas mais populares comegaram a perder espaco e foram sendo afastados
gradativamente da emissora. Dessa forma, Dercy Gongalves teve seu programa cancelado no
inicio da década de 70, Hebe Camargo deixou a TV Record em 1974, em dezembro de 1972,
“Chacrinha” foi afastado da TV Globo, sendo logo contratado pela TV Tupi. Foram retirados
do ar os programas policiais baseados “no mundo cao” e novos programas foram criados.

Nota-se também nesse periodo a inser¢ao de problemas sociais nas produgdes de
teledramaturgia. As telenovelas passaram a tratar de tematicas inspiradas na realidade cultural
do pais. Segundo Dourado (2011), algumas producdes ganharam grande notabilidade do
publico com esta proposta: O espigdo, em 1974, ¢ a minissérie Malu mulher, nos anos de
1970 e 1980, que propiciou a ampliacdo e a democratizagao do debate sobre a emancipagao
das mulheres. Essas transformagdes consolidaram o espaco da TV como um bom
empreendimento, um negoécio bem-sucedido no campo da producdo cultural e do

entretenimento.

4.1. A volta dos programas de variedades nos anos 80 e 90

Mira (2010) explica que, assim que o SBT entrou no ar, em 1981, trouxe de volta
todos os programas de auditério que haviam sido extintos da programacdo televisiva

brasileira, no final de década de 60. Ela lembra:

Todas as ruinas das falidas ou decadentes TV Rio, TV Excelsior, TV Record
e TV Tupi, o que havia sido desprezado pela TV Globo seria recuperado e
levado ao ar pelo SBT nos seus primeiros anos. De sua programacgao faziam
parte, de um lado, os programas criados nos anos 1950-1969 como Clube
dos Artistas, Almogo com as estrelas, Show sem Limite, Programa Flavio
Cavalcante, Moacir Franco Show, Programa Silvio Santos, Programa Raul
Gil e Homem do Sapato Branco; e de outro lado, as atragdes surgidas nos
final dos anos 1970 que estavam no ar na TV Tupi por ocasido de sua
extingdo, caso do Reapertura, humoristico dirigido por Raul Celestino ¢ 0 O
Povo na TV, langado com o nome de Aqui e Agora e dirigido por Wilton
Franco (MIRA, 2010, p. 164).
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Neste periodo, muitos profissionais que foram chamados para trabalhar no SBT
estavam fora do mercado de trabalho. Alguns deles, que haviam ingressado na TV, através da
TV Tupi Rio e TV Excelsior, onde criaram as formulas de shows compostos por musica,
humor e variedades, seriam aproveitados pela Rede Globo, na constru¢ao de seu “padrao de
qualidade”, como Chico Anysio e JO Soares. Apesar da aposta, Mira (2010) relata que os
primeiros anos do SBT foram de crise e transi¢do, nos quais praticamente s6 se viam
programas enlatados na emissora. Durante trés anos, mais de 20 programas sairam do ar.

Em 1986, a nova programagdo trouxe, entre outras atragdes, programas como
Hebe e a Pragca é Nossa, sendo o segundo exibido até hoje na grade de programacao da
emissora. De acordo com Mattos (2000), esta fase caracterizou-se também pelo fim da
censura aos noticiarios e a programacao de televisdao, com a revogacao do Ato Institucional 5
pelo Presidente Ernesto Geisel, em 1978 (o mesmo ato institucional de 13 de dezembro de
1968 concedia ao Poder Executivo Federal o direito de censurar os meios de comunicagao).
Apesar dos inimeros problemas enfrentados pelo SBT nos anos 80, a emissora causou grande
impacto na grade da programacao da TV brasileira.

Neste contexto, assistiu-se a volta dos programas de variedades, em todas as
emissoras de TV, e a Rede Globo foi obrigada a também se “popularizar” para ndo perder a
faixa de publico que havia imigrado para o SBT. A Rede Globo chamou de volta Chacrinha,
em 1986, dez anos depois de té-lo demitido, e reintroduziu programas de variedades nas
gravacgoes de Os trapalhoes e do musical Globo de Ouro. Em 1989, langou o Domingdo do
Faustdo para enfrentar Silvio Santos aos domingos. Estes programas tinham caracteristicas

identificadas por Mira (2010) como:

O que acontece ali na hora, entre o animador, o publico ¢ os convidados.
Nao ha script, mas apenas fichas com algumas referéncias para animador
conduzir o programa. A improvisacgdo e descontracdo sdo fundamentais neste
tipo de espetaculo, quanto sua capacidade de gerar suspense ¢ emogdo.
Alterando esses dois tipos de sensagdes, os animadores envolvem o publico
por horas a fio. Quebrar essa sequéncia, so para exibir publicidade (MIRA,
2010, p. 170).

Para contra-atacar o Programa do Faustdo, o SBT langou, em 1993, Domingo

legal, um novo lider de audiéncia com Gugu Liberato. A receita dos programas de auditorio,
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cujos ingredientes basicos sdo a improvisagdo e descontrac¢do, preparou o caminho, segundo
Mira (2010, p. 172), 20 «da Televisdo brasileira dos anos de 1990 [...]. Quando tudo parecia
estar situado no plano de uma cultura ou de um gosto médio, o “popularesco” reapareceu no
cenario da televisdo brasileira nos 1990”.

Segundo a autora, o fato se explica, antes de tudo, por uma nova onda de
popularizagdo do veiculo no periodo. Eles foram adquiridos por pessoas situadas de um nivel
muito baixo na escala socioeconOmica. Assim ressalta: “esses ingredientes no mercado
televisivo tendem a ser pessoas com pouca instrugdo formal, ou na expressao de Pierre
Bourdieu, com pouco ‘capital cultural’®', o que ampliou as possibilidades de sucesso de
programagdes mais populares ou “popularescas” (MIRA, 2010, p. 172). As novas tecnologias,
neste periodo, principalmente com a Internet, ainda eram restritas ao topo da piramide social.

A partir de 1996, os programas denominados de popularescos multiplicaram-se e
invadiram o horério nobre da vdarias emissoras paulistas, subtraindo mais audiéncia da Rede
Globo de televisdo. Em setembro deste mesmo ano, Carlos Massa, o “Ratinho”, que antes
apresentava o Programa do Ratinho, na TV Record, um programa de variedades com estilo
policialesco e com uma linguagem considerada de baixo nivel, migrou para o SBT e passou a
apresentar dois programas: Nada além da verdade e o Programa do Ratinho.

A autora chama atencdo para o longo periodo por que estes programas resistiram e
conseguiram se manter na grade de programacao das emissoras. Para ela, isso foi resultado de

dois fatores: o primeiro, pela sensacdo de transmitir uma verdade aos telespectadores, de

% Sobre esta questdo, Mira (2010) ressalta ainda que, neste periodo, haviam mudado também as maneiras de ver
TV, sobretudo com a disseminagdo do controle remoto. Conforme informagdes publicadas na Folha de Sdo
Paulo, em 1998, ela pontua: “devido a contengdo da inflagao, no periodo do Real, foram vendidos cerca de 28
milhdes de aparelhos televisores, entre 1994 e 1998, em todo o pais, praticamente 0o mesmo numero de
televisores que no ano anterior, que era de 31,5 milhdes. Essa vendagem extraordindria aprofundou a
individualizagdo do héabito de ver a TV, inundando os lares brasileiros dos receptores: trés ou quatro nas classes
A ¢ B, dois ou trés nas classes C e D” (MIRA, 2010, p. 172).

210 uso do conceito de Bourdieu é central para o entendimento das relagdes de dominagdo presentes na
estrutura social. Na obra A Distin¢do critica social do julgamento, ele afirma: “No dmago da classe dominante,
as diferencas segundo a trajetoria social estdo fortemente associadas a diferengas na estrutura do capital
possuido” (BOURDIEU, 2007, p. 551). Para o socidlogo, o espaco social é um espago de lutas, por isso a
importancia das estruturas simbolicas (como a cultura e certas praticas sociais) como exercicio da legitimagdo de
um grupo sobre os outros.
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b

mostrar a realidade como “ela ¢”, sobretudo quando se trata de falar da vida pessoal dos

famosos. O segundo, pela enorme capacidade de atualiza¢do destas produgdes. Ela conclui:

Nada do que se fazia a cinquenta anos era assim tdo diferente do que ha hoje na
Televisdo aberta e em alguns canais pagos [...] os padroes morais e estéticos ¢
que de fato mudaram muito ao longo da segunda metade do século XX. Além
disso, o carater de entretenimento da televisdo ficou patente e, com a
segmenta¢do da programacgdo, as propostas educativas se deslocaram e se
concentraram em horarios e canais especificos. Finalmente, ‘o novo homem
brasileiro’, que a Ditadura Militar e os empresarios interessados na
moderniza¢do do pais pretendiam construir, ja esta pronto: ¢ o consumidor. O
que ele assistir, pelo tempo suficiente para ser capturado por alguma mensagem
publicitaria, esta aprovado (MIRA, 2010, p. 175).

Ao revermos a trajetoria das mulheres na TV brasileira, com enfoque nos
programas de entretenimento, podemos concluir que, assim como ocorreu em outros setores
da economia formal, houve uma distingdo hierarquica de postos de trabalho que precisam ser
refletidos criticamente a luz dos estudos feministas. Nos programas de variedades, em
especial, com raras excecoes, os papéis definidos as mulheres geralmente eram secundarios.
Como tecnologia de género, portanto, um espago de constru¢do de género, apontado por
Lauretis (1994), podemos entender que a TV construiu e reproduziu em seu espago as
relacdes desiguais entre os sujeitos, sem que estas fossem problematizadas ou questionadas,
mas sim concebidas dentro de uma referéncia biologica associada a ideia de singular entre
masculinidade e feminilidade como polos binarios e distintos.

A sexualizacdo do corpo feminino, como imagem e objeto de olhar vouyerista do
espectador, conforme destacou a historiadora em seu estudo sobre o aparelho cinematico, “um
locus primério da sexualidade e do prazer visual” (LAURETIS, 1994, p. 220), foi um
marcador destas primeiras produgdes observadas na presenga das vedetes, das chacretes ou
das modelos que dancavam e desfilavam nas apresentagdes.

A mudanca que ocorreu na programagdo televisiva a partir da década de 80,
decorrente dos avancos tecnoldgicos, possibilitou a volta de alguns programas extintos, a
criacdo de novos e, consequentemente, a abertura para a contratacdo de outros profissionais,
que niao majoritariamente os homens no comando das apresentacdes. Contudo, na visdo de
Mira (2010), a féormula para prender a atengdo do telespectador e garantir bons niveis de
audiéncia ndo mudou tanto nos ultimos 50 anos. Os recentes programas de variedades ainda
mantém a figura de um (a) apresentador (a) ou mais denominados de show-man(s) ou show-

women(s) com a inten¢do maxima, na guerra da audiéncia, de capturar a atenc¢ao do publico.
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Nesta esteira, a lista de programas que aderiram a formula desenvolvida no inicio
da TV Brasileira por Hebe Camargo, Edna Savaget, Dercy Gongalves, Silvio Santos e Flavio
Cavalcanti ¢ grande. Souza destaca (2004) que as criacdes nacionais mais recentes
comandadas por mulheres para assumir o género na TV aberta no Brasil sdo o Super Pop,
apresentado por Luciana Gimenez, na Rede TV! e o TV Show, da Rede Record, comandado
por Adriane Galisteu, extinto da programag¢do da emissora em 2003. Neste hall, acrescento
ainda o Programa da Hebe também na Rede TV, entre outros do periodo matutino, com
producdes nacionais e locais que serdo citados nos subcapitulos seguintes.

Pensar criticamente na midia, em especial na TV, ¢ reconhecer o impacto social
deste veiculo de comunicagdo e, assim como entende Kamita (2007), no artigo “Luz e
sombra: relagcdes de género no cinema”, procurar € conhecer as nuangas desta linguagem ‘e
sua capacidade de evidenciar ou mesmo criar padroes de conduta que marcam os limites
sociais ou estimulam transgressdes do status quo” (KAMITA, 2007, p. 76). E com base nesta
perspectiva e na busca por uma nova producdo de sentidos e questionamentos do senso
comum em relacdo as atribuigdes de masculinidades e feminilidades que encaminho as
proximas analises para duas produgdes locais de programas do género variedades comandadas

por mulheres em Sao Luis do Maranhao.

4.2- Programas de entretenimento do género variedades: definicio

No manual de producdo dos programas da British Broadcasting Corporation
(BBC), da Gra-Bretanha, encontra-se uma explicacdo sobre a categorizacdo de programas

televisivos. Conforme Souza (2004), o manual diz:

Os programas devem entreter ¢ informar. O entretenimento ¢ necessario
para toda e qualquer producdo sem excecdes. Todo o programa deve
entreter, sendo nao haveria audiéncia. Entreter ndo significa apenas vamos
sorrir ¢ cantar. Pode se interessar, surpreender, divertir, chocar, estimular a
audiéncia, despertando sua vontade de assistir. Programas com propoésito de
informar sdo necessarios em qualquer produgdo, exceto naquela dirigida
inteiramente para o entretenimento (balés, humoristicos videoclipes ¢ etc.).
Informar significa possibilitar que a pessoa, no final da exibi¢do, saiba um
pouco mais do que no comeco do programa a respeito de determinado
assunto (WATTS apud Souza, 2004, p. 46).

Quanto aos géneros na comunicagdo, no caso dos programas de TV, Souza

ressalta que a forma ¢ a caracteristica que ajuda a definir os gé€neros na programacao. Ele cita
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Walter Clark para pontuar que “a forma de uma coisa, portanto, diz tanto sobre suas
possibilidades quanto sobre suas limitacdes” (CLARK apud SOUZA, 2004, p. 45). Assim, 0
formato de um programa estd sempre associado ao género e este esta ligado diretamente a
uma categoria.

Para classificar os programas selecionados desta pesquisa (Feminissima e Algo
Mais), utilizei a defini¢do de Souza (2004), que tomou por base o boletim de programacao das
emissoras, as classificagdes publicadas nos jornais O Estado de S. Paulo, Folha de Sao Paulo
e nas revistas Veja, Isto E e Epoca durante o ano de 1996, além da bibliografia existente sobre
a teoria dos géneros na televisdo. Para a categoria de entretenimento, o autor identificou e
subdividiu 20 géneros, entre eles o de auditorio, objeto de interesse deste estudo, que,
posteriormente, foi classificado como o de variedades. A reclassificagdo foi um artificio
criado pelas emissoras para ndo dar ao programa a caracteristica de popular.

Os primeiros programas da TV brasileira reconhecidos pela popularidade e pelo
sucesso foram os de auditorio. Eles estdo sempre ligados a um nome, ou do apresentador ou
da apresentadora que faz o sucesso do género. A sucessdo de quadros musicais, entrevistas,
jogos e atragdes diversas faz do programa de variedades um género que comporta varios
formatos: pequenas reportagens, debates, videoclipes e encenagdes que ddo ritmo a producao.

Souza (2004) entende que estes programas sio 0s que mais aproximam o
telespectador da realidade da producdo em televisdo, ja que permitem a entrada do publico
nos estudios e nos locais preparados para gravacdao. Existem programas que ndo utilizam
diretamente o auditorio e costumam formatar as producdes indiretamente com ele “para
manter o clima alegre e promover maior interacdo com o apresentador, que passa a ser um
show-man ou show-woman. Para isso, existe o recurso de sonorizagdo com palmas e risadas,
com o apresentador se dirigindo a um auditério-fantasma” (SOUZA, 2010, p. 97). Quando
possivel, ndo dispensam o carater interativo e promovem uma grande abertura para todo o tipo
de patrocinio (dos anunciantes nanicos aos donos de polpudas verbas publicitarias), no intuito
de preencher o longo periodo de programacao.

O sucesso do género estimulou outras experiéncias com vdarios publicos. O
Programa Livre, apresentado por Serginho Groissman no SBT (que hoje esta na Rede Globo
com Altas Horas), foi levado primeiramente para a Rede Cultura com o objetivo de atingir um
publico mais jovem. Programas humoristicos ou de entrevistas também podem usar e explorar
elementos do género auditério em seus programas, como ocorre em Jo Soares onze e meia,
que, por muito tempo, foi transmitido no SBT e, atualmente (maio de 2012), ¢ exibido na

Rede Globo.
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4.3- A moderniza¢io do popular na emissora de Silvio Santos

Antes de analisarmos os programas locais propostos para esta pesquisa, ¢ importante
situarmos a emissora em que eles sdo exibidos. Como j& destacado na introducdo, a TV
Difusora de Sao Luis ¢ retransmissora do SBT desde 1991. Nesse periodo, reaparecem no
cenario da TV brasileira programas considerados “popularescos”. O borddo até entdo
caracteristico dos primeiros anos da emissora de Silvio Santos (1980), modificado por uma

estratégia do setor comercial para o “brega” *

, voltou a caracterizar a emissora paulista em
funcdo, acima de tudo, de uma nova popularizacao deste veiculo no pais.

Segundo Mira (2010), dos 28 milhdes de aparelhos vendidos durante os primeiros
quatro anos do Plano Real, cerca de seis milhdes representavam o primeiro televisor da
familia brasileira. Estes televisores foram adquiridos por pessoas situadas em um nivel
socioecondmico muito baixo que, como ressalta a autora, “tiveram que esperar quase
cinquenta anos para ter um televisor em casa” (MIRA, 2010, p. 172).

A partir da década de 90, as chances do “popularesco” aumentaram a medida que a
televis@o brasileira passou a ser caracterizada como televisdo aberta ou, como pontua autora,
“a televisao dos pobres, ja que naquele periodo a oferta de canais pagos chegou e ficou nas
classes A/B” (MIRA, 2010, p. 172). As novas tecnologias, sobretudo a Internet, eram restritas
a essas classes. Desta forma, os programas “popularescos” foram reaparecendo na televisao
brasileira ¢ o SBT, mais uma vez, foi o precursor de novas producdes para abarcar este
publico.

Neste contexto, apesar dos investimentos nos processos de modernizagdo da captagdo
de imagens, som, gravacao e edi¢do, o SBT ndo perdeu sua proposta de caracterizar-se como
uma emissora popular, mantendo, até hoje, sua marca e identidade. A TV Difusora de Sao
Luis mantém este mesmo padrdo. Um dos programas lideres de audiéncia € o Bandeira Dois,

veiculado nas manhads de segunda a sexta, com nove pontos de audiéncia. De acordo com as

** De acordo com Mira (2010), no inicio dos anos 80, o publico do SBT situava-se entre classes de nivel
socioecondmico mais baixo, cujo poder de consumo era menor € nao alcangava produtos de luxo. A equipe
comercial da emissora convenceu Silvio Santos a investir em novos programas para atrair algum publico das
classes A/B e novos anunciantes que sustentassem o veiculo. Para isso, era preciso uma campanha geral para
mudar a imagem da emissora, o que implicou em deixar de ser a TV do povao. Desde entdo, a emissora paulista
foi chamada de “brega”. Ao contrario de popularesca, o brega ndo ¢ necessariamente uma produgdo pobre,
malfeita e, em geral, faz parte das industrias culturais altamente rentaveis.
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informagdes do setor comercial da afiliada em Sao Luis, 68% dos telespectadores do
programa policial sdo das classes D/E .

Um dos mais rentaveis do fim de semana ¢ o Algo Mais, atingindo 72% dos
telespectadores que também sdo das classes D/E. O Difusora Agora, da categoria informativo,
atinge também um publico majoritariamente das classes D/E (61% dos telespectadores). Os
programas telejornalisticos locais, com exce¢do do Difusora Agora, seguem o mesmo perfil
das exibi¢Oes nacionais e atingem um publico, em sua maioria, das classes A/B/C (89% dos

telespectadores).

4.4- Programas de entretenimento do género variedades comandados por mulheres e

exibidos na TV aberta de Sdo Luis

Atualmente (marco de 2012), a TV aberta brasileira® transmite, em S3o Luis do
Maranhdo, os seguintes programas da categoria entretenimento do género variedades,
comandados por mulheres, de segunda a sexta, no turno da manha: Mais Vocé (TV Mirante -
Globo), canal 5, Manha Maior (TV Sao Luis - Rede TV!), canal 8, Hoje em Dia (TV Cidade -
Rede Record), canal 6. Vale ressaltar que os dois primeiros sdo apresentados somente por
mulheres e o terceiro conta com a participagdo de um homem no comando do programa.
Todos eles sao exibidos diariamente.

O programa Feminissima, apresentado por Ana Paula Spindola na TV Difusora -
SBT, canal 4, um dos objetos de analise desta pesquisa, se enquadra neste Aall de produgdes
do género variedades pelas caracteristicas técnicas ja destacadas e pelo periodo de exibigdo:
diario, no periodo diurno, quase sempre ao vivo. Antes de ser extinto da programagdo
televisiva, no inicio de 2011, por motivos j& apontados neste trabalho, o programa de
producao local tinha duragdo que variava entre 30 e 40 minutos. O Feminissima foi exibido a
partir de 2005. A apresentadora € carioca e, atualmente (2012), reside no Rio de Janeiro.

Aos sabados, a TV aberta brasileira transmite os seguintes programas, em Sao Luis

do Maranhdo, comandados por mulheres: TV Estrelas ¢ TV Xuxa (TV Mirante - Globo), canal

> Para Souza (2004), a televisdo com sinal aberto precisa atender as necessidades dos anunciantes, ao contrario
das educativas, que buscam as necessidades do publico. Nos Estados Unidos, a TV aberta ¢ chamada de
broadcast. No Brasil, ele afirma: “Nessa modalidade, as redes Cultura, SBT, Globo, Record, Rede TV! (ex-
Manchete), CNT/Gazeta e Bandeirantes, em termos de tecnologia, de contetido e de estratégia de comunicagao,
fazem o chamado broadcast, porque tém programacao dirigida para toda a populacdo brasileira e a caracteristica
de fazer o corte vertical por todas as categorias sociais brasileiras, que faz a programagao ser vista e assimilada
perfeitamente da classe AA a DD” (SOUZA, 2004, p. 52)
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5, Inglés com Musica TV (TV Cultura), canal 2, e o Algo Mais (TV Difusora - SBT),
apresentado por Paulinha Lobdo, canal 4. O programa, também de produgdo semanal, ¢
exibido ao vivo, geralmente a partir das 12h, com duracao de 2h30 até trés horas. Como ja
destacado, além de apresentadora do programa, Paulinha Lobao acumula a funcao de diretora
da Difusora FM e, em 2011, tornou-se presidenta da emissora, nomeada pelo marido, o
empresario e atual senador (PMDB) Edison Lobao Filho. Antes de apresentar o A/lgo Mais, no
final da década de 90, Paulina Lobao apresentava um quadro no Programa de entretenimento
“Ze Cirilo na TV”, exibido na mesma emissora. Em 2001, foi ao ar o primeiro programa
“Algo Mais”, sob seu comando.

A coleta do material para a analise empirica desta pesquisa se deu em 2011. Como
mencionado na introducao, este processo seria realizado por meio de um aparelho de captura
de TV, mas, para minha surpresa, o Feminissima saiu do ar nesse mesmo periodo. Para ndo
causar prejuizos a pesquisa, optei por fazer a analise com base em programas gravados e
cedidos, de forma aleatoria, pelo setor de arquivo da TV Difusora. Desta forma, foram
analisados 20 programas do Feminissima, exibidos no periodo de 2008 a 2010, ¢ 20 do Algo
Mais, exibidos entre 2009 e 2011, totalizando 40 programas e cerca de 70 horas de gravagao.

Além do material arquivado disponibilizado pela emissora, também foram gravados
por mim, no ano de 2011, alguns programas exibidos do 4/go Mais e outros foram extraidos
do youtube, no mesmo periodo. Para exemplificar esses elementos foram utilizadas também
imagens dos programas publicadas nas redes sociais € em sites oficiais das apresentadoras e
dos programas.

Como ja mencionado no capitulo anterior, procurei utilizar o Método de translagao
de Rose (2010), no sentido de simplificar o processo de andlise do material audiovisual, tendo
como fio condutor os extratos discursivos que apresentam questdes envolvendo relagdes de
género, enquadramento, composi¢do de imagens, sonorizagdo € o contexto comunicativo, a
fim de que me auxiliassem na andlise descritiva dos programas. Nos tdpicos a seguir, serdo
descritos alguns elementos visuais e sonoros presentes nos dois programas que se
apresentaram com certa regularidade, os temas mais abordados (e que serdao aprofundados no

capitulo cinco) e o tipo de comunicacgao estabelecido entre as apresentadoras e o publico.

4.5 — Cenarios:

O programa Feminissima se realiza em um estidio de gravagdo com espagos

bastante marcados: o primeiro, no qual ¢ feita pela apresentadora a leitura das mensagens
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enviadas via MSN pelos telespectadores (as), os comentarios de noticias postadas no site
oficial da emissora, das “cartas de tar6”, do “salmo do dia”, entre outros; o segundo, em que ¢
realizado o merchandising dos produtos anunciados durante a exibi¢do, e o terceiro, em que
sdao conduzidas as entrevistas. Este ultimo, em especial, reproduz um cenario de uma sala de
visita tipicamente de uma sociedade de classe média, com um tipo de decoragdo requintada
(vasos de plantas, quadros, tapetes, duas poltronas confortaveis, uma mesa de centro contendo
acessorios como laptops, entre outros).

Em sua tese sobre o programa Hebe Camargo, publicada em 1970, Miceli (2005) fez
um estudo sobre o espago de visitas onde a animadora recebia seus convidados para
entrevistas e debates. Conforme identificou em outros programas de TV, no mesmo periodo, a
maioria se realizava em espagos que reproduzem o comodo da sociabilidade burguesa,
embora, em muitos deles, houvesse a inten¢ao de criar um clima informal no papo, seja pela

tipo de cadeiras, seja pela postura fisica do entrevistado (a) relax. Ele pontua:

Instala-se um ambiente social adequado ao carater de intimidade primaria,
personalizada, que se imprime a entrevista ou debate. Em nada altera essa
caracterizagdo o fato de que, a cada semana, sejam novas as pegas da sala de
visitas (MICELL, 2005, p. 63).

Em sua pesquisa, o autor explica que, em nenhum dos programas da Hebe
pesquisados, percebeu-se o intuito de reproduzir, de forma realista, o espaco por exceléncia
da sociabilidade caseira: sofa, duas poltronas gordas e mesinha de centro com arranjos. O
mesmo ambiente identificado em 1970 pelo autor se reproduz nas produgdes do
Feminissima e Algo Mais. Os cenarios dos programas, contraditoriamente, refletem a
realidade social da maioria dos telespectadores que assistem as produgdes, ja apontadas

neste trabalho como representantes das classes E/D.

Figura 2: Cenério onde sdo realizadas Figura 3: Cenério onde sdo realizados os

as leituras de mensagens e das cartas de Tar6  merchans dos patrocinadores do programa
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Fonte: Feminissima 09/11/2010 Fonte: Feminissima 28/10/2010
Figura 4: Cenario onde sdo realizadas as Figura 5: Cenario onde sdo realizadas as
publicidades dos patrocinadores do programa entrevistas do Feminissima

Fonte: Feminissima 26/03/2009 Fonte: Feminissima 27/10/2010

Ja o Algo Mais, por ser um programa de auditorio, se realiza em um estadio de
gravacdo sem lugares tdo marcados como ocorre no Feminissima, salvo aquele em que sdo
realizadas as entrevistas, um espago decorado com duas poltronas postas a esquerda do palco
central. Neste ambiente de muitas luzes e cores, a figura que mais se destaca no cenario ¢ da
propria apresentadora, Paulinha Lobdo. Sua imagem se espalha por todos os lados, como no
centro do palco e nas laterais, fixa em telas de TVs LCDs dispostas no entorno do estiidio ou
em movimento na forma de videoclipe.

Diferente do Feminissima, neste programa, ha a participagao de outros personagens,
como os dangarinos (as), o cachorro de estimagdo da apresentadora, Lorenzo (edigdes de

2011), de Cintia Sapequara (objeto de analise da pesquisa no capitulo cinco) e, nas edigdes
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mais antigas, de um DJ. O publico presente no auditério também ¢ chamado para dar

entrevistas no palco, porém isso ndo ocorre com tanta frequéncia. No Algo Mais, ndo ha um

espaco fixo como no Feminissima para a realizagdo do merchandising dos patrocinadores do

programa, sendo que este processo ocorre de formas variadas, seja por meio de entrevistas,

durante os desfiles de roupas e 6culos, quadros especiais, ou durante a entrega de brindes ou

até mesmo em um local um pouco mais distante do palco central na tentativa de dar maior

destaque ao produto exposto em uma mesa associado a sua marca.

Figura 6: Cenério

Figura 7: Merchan dos patrocinadores

Fonte: Algo Mais 14/08/2010

Figura 8: Merchan dos patrocinadores
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Fonte: Algo Mais 18/06/2011

4

Fonte: Algo Mais 19/02/2011
Figura 9: Cenario para realizagdo de

entrevistas

Fonte: Algo Mais 23/04/2011

E importante destacar que, em ambos os programas, os cenarios foram

transformados com o passar do tempo, ja a analise do material empirico se deu em exibigdes

de ambos os programas entre 2008 ¢ 2011. No entanto, a mudanga ocorreu apenas no espago

fisico (cenarios e mobilias) e ndo na categoria ou género destas producdes. Outra questao
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importante neste quesito ¢ quanto a constru¢cdo de uma atmosfera resultante do conjunto de
estratégias para atrair a aten¢ao dos consumidores.

Mira (2010) afirma que uma televisdo popular ¢ vista pelos administradores e
artistas do SBT como uma televisdo “quente”, e, para eles, o excesso de tecnologia pode
“esfriar” esta relacdo com os telespectadores e publico. Nestas producdes, principalmente nos
programas de auditorio como o Algo Mais, mesmo quando gravado, vai ao ar praticamente da
forma como foi feito. Nao tem pos-producdo e, no momento de sua gravacao, tudo ¢ feito para
“esquentar o auditério”. Este mecanismo auxilia a consolidar a relacao de aproximacgao entre

publico e a apresentadora. Conforme a autora:

Todos os elementos que em outros produtos podem entrar depois — como,
por exemplo, a trilha sonora na telenovela - ja estdo la. Entram na hora as
cenas de externa que sdo feitas ao vivo ou foram gravadas antecipadamente.
O programa de auditério tende a ter mais pré-producdo do que pos-produgao.
O que se faz depois € a inser¢do de créditos, correcdo de algumas falhas
consideradas graves, mesmo porque nao ha nem certo e nem errado neste
tipo de gravagdo. O importante num programa de auditério € o que acontece
ali e na hora, na relacdo entre o animador, o publico e os convidados. Nao ha
scripts, mas apenas fichas com algumas referéncias para o animador
conduzir o programa. A improvisagdo ¢ a descontragdo sdo elementos
fundamentais para este tipo de espetaculo, tanto quanto a sua capacidade de
gerar suspense e emocdo. Alternando esses tipos de sensacdes, o0s
animadores envolvem o publico por horas a fio. Quebrar esta sequéncia, so
para exibir publicidade (MIRA, 2010, p. 170).

Ainda sobre este assunto, a autora afirma que, na esfera da cultura de massa, o
programa de auditorio ¢ o que mais se aproxima da festa popular. Neste tipo de produgdo, nao
¢ levado em conta somente o conteudo, mas também o modo de fazer. Os programas Algo
Mais e Feminissima, direcionados para um publico majoritariamente das classes D/E, sdo
recheados destes elementos, cujos ingredientes basicos sdo improvisa¢dao e descontracdo. No
Algo Mais, em especial, além da figura da apresentadora, ha ainda a participacao de outros
personagens ja citados, como Cintia Sapequara, o cachorro Lorenzo, DJs, dangarinos (as) e
convidados (as) que, individualmente ou ao lado da animadora, ddo ritmo ao espetaculo,
contribuindo para a participacdo mais ativa do publico, seja aplaudindo, rindo, cantando, seja

vaiando.
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4.6- Enquadramento e composi¢io das imagens

O enquadramento®® das imagens nos dois programas geralmente se d4 no plano
médio e plano geral. No entanto, h4 variagdes, como no momento em que a apresentadora
Ana Paula Spindola faz a leitura das “cartas do Tar6” ou quando Paulinha Lobao, do Algo
Mais, quer chamar a aten¢@o do telespectador. Nestes periodos, o enquadramento passa a se
dar nos planos médio e proximo. J& em relagdo aos (as) dangarinos (as) do Algo Mais, o
enquadramento também se d4, em muitos instantes, no plano detalhe e em Contraplongée
(camera de baixo para cima), principalmente em relagdo as dancgarinas, tanto do programa
quanto das atragdes musicais convidadas, destacando na tela algumas partes do corpo como

pernas e bumbum, o que sera objeto de analise no capitulo posterior.

Figura 10: Plano médio (PM) durante a Figura 11: Plano proximo (PP) para chamar a

leitura de mensagens e cartas de taro atencao do telespectador

Fonte: Feminissima 26/03/2009 Fonte: Algo Mais 07/05/2011

Em ambos os programas, a camera geralmente permanece parada, o que remete ao
telespectador uma area visual bem delimitada. As apresentadoras sdo as figuras centrais do
cenario, tornando-se imagem fixa de referéncia. Em especial, no 4lgo Mais, h4 imagens de
Paulinha Lobao espalhadas no cenario e nas telas de TVs LCDs, ela esta, quase sempre,
situada no primeiro plano em relagdo aos (as) dangarinos (as) durante as apresentacdes de

musicas de sua autoria.

*Segundo Coutinho (2011), o enquadramento da imagem, seja ela estatica ou em movimento, indica o recorte
feito pelo produtor do registro visual da imagem. Os planos de enquadramento fazem parte de uma espécie de
“gramatica da imagem” (2011, p. 337), se considerarmos que cada tipo de recorte tem uma determinada fungao
narrativa se configurando também como “formas de significar uma leitura da imagem” (sic) .
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Figura 12: Composicao dos figurantes no
Programa Algo Mais

Fonte: Algo Mais 24/10/2010

4.7- Sonorizacao e sonoplastia

Souza (2004) explica que muitos programas de entretenimento utilizam elementos
do género auditorio para aquecer a producao. Estes programas fazem do publico uma parte da
gravacdo, mas nao o essencial. Por esta razao, ndo planejam os posicionamentos de cameras e
da area de circulagao do apresentador para deixar o publico em evidéncia.

Embora o Algo Mais se apresente como um programa de auditorio (diferente do
Feminissima), o publico presente esta distante de ser o alvo central da producdo. Para
“aquecer” as exibicdes de ambos os programas ¢ recorrente o uso dos mesmos recursos de

sonoplastia, como palmas e risos.

4.8 - O contexto comunicativo

As falas das apresentadoras do Feminissima e Algo Mais sdo centradas no (a)
receptor (a), ou seja, no (a) telespectador (a). Para isso, elas usam com bastante frequéncia o
pronome na 2% pessoa (tu/voc€) e formas verbais ou expressdes no imperativo em suas falas:
“Acorda, minha estrelinha”, “Sejam todos bem-vindos a mais um programa sempre feito com
amor e energia para vocé, minha estrela”, “Bom dia, bom dia, acorda, menina, vai, vai”,

“Acorda, Maria Bonita” (Programa Feminissima) ou “Como vocé esta vendo estes 400 anos
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da Ilha de Sao Luis [...] 7, “Cuida de tudo, de quem passa pela sua vida, cuida porque ali é o

“«

seu crescimento como pessoa”, antenha um didlogo aberto com seu filho e sua filha

também” (Programa Algo Mais).

Sobre esta questdo, Buitoni (2009), em “Mulheres de papel”, explica que a fungdo
conativa®, muito utilizada em campanhas publicitarias, encontra sua expressio gramatical
mais pura no vocativo e imperativo. Ela nos chama a atenc¢dao para o uso que se faz dessa

forma de linguagem. Assim destaca:

Quando o tom impositivo prefere usar o contexto de uma conversa amiga, a
fungdo conativa é escolhida. A semelhanga das receitas de culinaria, que
mandam misturar ovo e farinha, sempre no imperativo, as matérias de moda,
beleza e decoragdo e etc., ndo passam de receitudrio que usam o mesmo
modo verbal, dando as diretrizes para ser bonita, bem-vestida e morar bem.
Tudo vira receita de como se deve fazer para ser o modelo de mulher
apresentado (BUITONI, 2009, p. 192).

Nos programas desta pesquisa, as falas das apresentadoras sdo, na maioria das vezes,
direcionadas as mulheres. O proprio nome do programa comandado por Ana Paula Spindola,
Feminissima, sugere um mundo “para que ela (a mulher) s6 fique dentro dele e ndo saia”
(BUITONI, 2009, p. 24). O modo coloquial de falar das apresentadoras implica um tom
intimista, feito para eliminar a distancia e para que as ideias parecam simples, cotidianas,

frutos do bom-senso. Uma verdadeira armadilha linguistica, como destaca a autora:

Tudo de um modo tdo natural que praticamente ndo ha defesa. A razéo nao
se arma para uma conversa de amiga. Nem ¢ preciso raciocinar argumentos
complicados: as coisas parecem que sempre foram assim. Ou entdo é apenas
mais um momento de emoc¢ao cujo requisito € sentir junto (BUITONI, 2009,
p. 191).

Associadas a postura afetiva de intimismo, Paulinha Lobao e Ana Paula Spindola se

apresentam como conselheiras dos (as) telespectadores (as) no plano amoroso, familiar e

5 Sobre esta questdo, Diniz e Borin (2010) utilizam as considera¢des de Jakobson (2005) para explicar que a
fungdo conativa (ou apelativa) ¢ a fungdo de linguagem centrada no receptor, ou seja, no destinatario. A
intencdo ¢ sempre a de convencer o receptor. Sdo caracteristicas desse tipo de funcdo a presencga
gramaticalmente marcada do imperativo e do vocativo, e o uso da 2? pessoa do verbo.
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espiritual, direcionando e apontado caminhos para atingir a felicidade ou o sucesso pessoal (as
vezes, apresentam o proprio sucesso como um modelo, assunto que serd analisado no capitulo
cinco): “Que essa energia de luz consiga alcangar seu coragdo, consiga fazer com que vocé
encontre a paz”, “O caminho se abre com possibilidades novas e eu vejo, que daqui a cinco
meses, vai chegar na sua vida um homem [...]” (Feminissima) ou “a grande palavra da
nossa humanidade é coragem, ou seja, agir com coragdo, esse é o meu pensamento, é agir
com o coragdo sempre”, “A gente é muito mais que esse corpo fisico [...] e como é que a
gente vai lidar com isso se ndo for com a espiritualidade, com Deus no coragao?”, “Quando
a gente quer amor, experimente dar amor [...] entdo de amor, dé gentileza [...] é a nossa
responsabilidade com o outro e isso é em todas as relagoes no casamento, na relagdo de pai e
mde, com os irmdos” (Algo Mais).

Concordo quando Miceli (2005) destaca que estes significantes provocam
inteligibilidade direta por parte do usuario da mensagem, que conhece os conceitos a que
estdo associados. Eles constituem “formas” especificas para expressar os mitos dos programas
e, como constatou no programa Hebe Camargo, estao preenchidos por uma intencionalidade.
E o que ele ird denominar de “mito da lareira”. No plano linguistico, trata-se de um estoque
determinado de significantes (lugares-comuns, expressdes consagradas, verbos com
aspiragdes poéticas e palavras nobres), cuja finalidade consiste em “liricizar” a fala (uso farto
de diminutivos e superlativos, adjetivacao carregada, formas sintaticas de intimismo).

Nesses casos, importa menos o conteudo do objetivo da mensagem e sim, como
afirma Miceli (2005, p. 66), “o todo da empostacdo, cujo designio € provocar um efeito
sentimental e oferecé-lo j& mastigado e comentado”. O que o “mito da lareira” sugere ¢ uma
atmosfera de um faz de conta, isenta de tensdes. No entanto, o que o mito enuncia, segundo o
autor, “¢ apenas a embalagem educadora para a utopia que promove” (MICELI, 2005, p. 67).

No caso dos programas em questdo, as falas das apresentadoras recitam, em muitos
momentos, o que o autor chama de “o modelo cultural da sociabilidade pequeno-burguesa”
(MICELI, 2005, p. 68), uma linguagem que ressocializa o usudrio, no lazer por meio de uma
histéria institucional ¢ de uma mimica do emocional. A primeira, segundo o autor, ensina o
que cada um deve ver e sentir no outro € no grupo, enquanto a segunda ensina ao adepto como
deve se sentir e se expressar. A inten¢do dessa linguagem ¢ oferecer a todos um repertorio
adequado a expressdo do tonus de sociabilidade e como sdo carregados de adjetivagdo e
expressoes do senso comum, estratégia que auxilia o contato com o publico durante um

periodo longo de exibicdo, que, no caso especifico do A/go Mais, pode durar até trés horas.
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Recria-se neste veiculo de comunicagdo, nas palavras de Miceli (2005, p.69), “o
micromeio social capaz de assegurar ao espectador mais conforto de uma leitura ‘correta’ da
imagem e da fala”. Neste contexto, até¢ os entrevistados da “sala de visita” sdo personagens a
quem se possa solicitar uma composicao verossimil dos papéis sociais domésticos e implica

uma sociedade peculiar (normas, padrdes de conduta, entre outros). Veja o autor que ele diz:

Por tais constrigdes, as celebridades convidadas aos programas sao levadas
a assumir as caracteristicas que distinguem o desempenho candnico de cada
papel familiar: mde = maternal, amorosa, dedicada, mulher; pai = paternal,
carinhoso, esforcado, homem; dona de casa = caseira, arrumadeira,
cozinheira e faxineira. A privatizagdo da mulher torna o lar o espago
doméstico de consumo e recreagdo compulsoéria (atividades privilegiadas =
telefonar, ouvir radio, ver televisdo e cuidar dos filhos, etc.), opondo-se ao
espago externo a que o homem tem acesso pelo alibi profissional (MICELI,
2005, p. 69).

Esses elementos que sdo facilmente identificados no Algo Mais e Feminissima por
meio dos didlogos estabelecidos entre as apresentadoras e os entrevistados, proporcionando
uma espécie de escavacao doméstica dos (as) convidados (as), com indagagdes sobre questdes
da ordem privada, muitas vezes louvando-os (as) pelo talento, carisma e sucesso com
perguntas que impedem qualquer desvio a receita de felicidade reconfortante de que se torna
cumplice o (a) entrevistado (a). Nas palavras de Miceli (2005, p. 70): “exige-se da celebridade

uma encenacao irretocavel da positividade que envolve os papeis familiares”.

4.8- Temas

Preso a um suposto “mundo da mulher”, o Feminissima apresenta com certa
regularidade temas como beleza, moda, espiritualidade, familia, satde e comportamento.
Outros assuntos como seguranga, politica e cultura também sdo abordados, porém em menor
frequéncia.

Estes temas também s3ao mobilizados com importancia igual € com a mesma
constancia no 4lgo Mais. Sobre este ponto, ¢ possivel localizar algumas semelhangas com a
pesquisa de Buitoni (2009), realizada com material impresso, direcionado as mulheres (a
autora denomina de “imprensa feminina”). Assim como ocorre no papel, os temas dos

programas de TV em questdo, em sua maioria, mostram liga¢des temporais bastante fracas
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com os acontecimentos atuais. No jargdo jornalistico, isso ¢ denominado de matérias de
gaveta ou de matérias frias. Sao assuntos que podem ser abordados e publicados na midia em
qualquer tempo: hoje ou semanas depois. Para Buitoni (2009, p. 25), “a atualidade passa
longe da imprensa feminina. Isso acentua seu desligamento com o mundo real e de seu carater
mais ‘ideolégico’.

Vale ressaltar que, embora se priorizem os temas e assuntos ja citados, os programas
(Feminissima e Algo Mais) nao excluem a exibicdo de reportagens jornalisticas ou a
mobilizagdo de assuntos de interesse publico. Conforme destaca Souza (2009), a categoria de
entretenimento também comporta produgdes do género informativo®®. Em um mesmo
programa da categoria de entretenimento, do género variedades, ¢ muito comum encontrar
uma mistura de atragdes: videoclipes, quadros humoristicos, musicais € encenagdes, pequenas
reportagens € entrevistas com a presenca de especialistas ou autoridades politicas.

Souza (2009) destaca que estes elementos se misturam para dar ritmo as produgdes e
sdo bastante usados em programas de longa duragdo. Para ilustrar estas observacdes,
destacarei dois programas. No Algo Mais, exibido no dia 26 de fevereiro de 2011, a
apresentadora, intercalando brincadeiras e encenacdes de Cintia Sapequara e atragdes
musicais, chama a atenc¢do do telespectador acerca dos acidentes de transito provocados, na
maioria das vezes, pelo abuso de alcool, referindo-se ao periodo carnavalesco.

Quando o assunto foi apresentado por Paulinha Lobao, o semblante dela mudou, a
musica de fundo parou de tocar ou permaneceu em um volume muito baixo. Sua fala foi
direcionada ao telespectador e, em seguida, foi exibido um videoclipe de uma campanha para
prevencao de acidentes. Apos esta exibicdo, a apresentadora novamente teceu um comentario
sobre o tema e, de forma bastante brusca, a musica voltou a tocar alto e o assunto mudou
(“segue ficha”) completamente com a apresentacdo de atragdes musicais.

No mesmo programa, em outro momento, Paulinha Lobao chama a atencdo do (a)
telespectador (a) sobre o lixo jogado nas ruas. Em seguida, ¢ exibida uma reportagem sobre
esta problemadtica no aeroporto Internacional Marechal Cunha Machado, localizado em Sao
Luis, MA. As aves, principalmente os urubus, estariam sendo atraidas a area de pouso e

decolagem dos avides, devido a proximidade do aeroporto com o Aterro da Ribeira (onde ¢

% Souza (2009) propde pensarmos as categorias de televisdo, segundo o manual de produgdo de programas do
British Broadcasting Corporation (BBC). Assim, a BBC define como informativo “os programas com o
proposito de informar”, que sdo necessarios em qualquer produgdo, exceto naquela dirigida inteiramente para o
entretenimento (balés, humoristicos, videoclipes e etc.). Informar significa possibilitar que a pessoa, no final da
exibi¢do, saiba um pouco mais do que sabia no comeco do programa a respeito de determinado assunto
(SOUZA, 2009, p. 39).
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depositado o lixo da capital). Apds a exibi¢do da reportagem, a apresentadora continuou a
falar da problematica no ambiente do programa onde sdo geralmente realizadas as entrevistas
com especialistas, autoridades do poder publico, entre outros. Apds a sua fala, ela se levantou,
voltou para o centro do palco e o show prosseguiu.

Por sua vez, no Feminissima exibido no dia 26 de mar¢o de 2009, Ana Paula
Spindola convidou dois sargentos da Policia Militar para falar sobre seguranga e apresentar
alguns equipamentos utilizados pela Corporagdo na tentativa de paralisar os agressores no
momento da agdo de um crime. Ap6és o anlncio da entrevista no inicio do programa, a
apresentadora fez a leitura do salmo, da carta de “tar6 do dia”, mostrou o “anjo do dia” e, em
seguida, realizou o merchandising de trés patrocinadores do programa, para, entdo, neste
mesmo bloco, apos o fim da publicidade, realizar a entrevista com os policiais.

Com base nas ideias de Souza (2009), os exemplos acima citados mostram que
qualquer que seja a categoria de um programa de televisdo, ele “deve sempre entreter e
também pode informar. Alguns autores como Gomes (2009) consideram esta estratégia como
um fendmeno televisivo denominado de infotaiment, um embaralhamento entre informacao e
entretenimento. S3o programas ndo jornalisticos que adotam estratégias do jornalismo para
ampliar seu capital simbdlico, com o propdsito de atrair a aten¢ao do telespectador. De acordo

com a autora:

Uma gama impressionante de produtos é qualificada como infotaiment na
literatura corrente. De modo geral, quando se refere a televisdo, infotaiment
reine uma séric de produtos distintos, tais como programas de
comportamento, reality shows, docudramas, programas de colunismo social,
talk-shows [...] Sdo exemplos de infotaiment. programas de investigacdo
sobre crimes, programas que dramatizam a vida cotidiana, programas que
conjugam debates de atualidade com recursos de entretenimento, programas
que tém como conteudo varias formas de entretenimento [...] (GOMES,
2009, p. 208).

Na busca pela simplificagdo deste campo multiplo e complexo, e considerando as
ideias de Rose (2009) e Coutinho (2011) sobre a leitura do registro visual, procurei, no final
deste capitulo, apresentar e descrever alguns elementos denominados de “operadores nao
discursivos”, integrantes de um conjunto que forma o corpus destes programas. A partir
destas observacdes, encaminho minhas analises para os extratos discursivos no campo da

linguagem falada, que também se apresentaram nesta pesquisa com certa regularidade.
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CAPITULO 5: FORMAS DE ENGENDRAMENTO

Situo neste capitulo alguns recortes dos discursos que mais se destacaram para
mim, como carregados de sentidos sobre o ser homem e o ser mulher, posi¢des dos sujeitos

nas relagdes de género e de classe social principalmente.

5.1- O modelo de familia

Figura 13: Familia de Paulinha Lobao
durante programa

Fonte: Algo Mais 26/03/2011

Dia de Aniversario - Programa Algo Mais, 26 de marco de 2011.
%

E com muita satisfagio que a gente recebe esta noticia de que Paulinha
Lobao vai estar a frente do Sistema Difusora de Comunicagdo. Néo ¢ de hoje
que a gente ouve falar que as mulheres estdo cada vez mais conquistando seu
espaco na sociedade e no mercado de trabalho. S6 que a Paulinha tem um
diferencial. Ela tem realmente um algo mais. E uma mulher virtuosa. No
provérbio 31 da Biblia, a gente vé que a mulher virtuosa ¢ aquela mulher que
levanta cedo, que cuida da familia, que tem fé e ¢ batalhadora. E ela ¢ tudo
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isso. Entdo, a Paulinha ndo é s6 uma empresaria de sucesso. Ela ¢ uma
grande mulher. Ela é uma atenciosa esposa ¢ uma mae louvavel. Entdo, por
tudo isso, por todas essas virtudes, a gente sabe que sO coisa boa vem por ai.
Entdo, Paulinha, boa sorte, sucesso e, claro, feliz aniversario.

A aniversariante responde:

kek

A nossa querida Dauciana, jornalista falando desta questdo das mulheres.
Hoje, a gente tem uma presidenta 14 né, gente, comandando o nosso pais.
Entdo, eu acho que nos, mulheres, a gente pode, sim, fazer um trabalho
diferente. Eu ndo digo melhor do que os dos homens, jamais. Por exemplo,
meu esposo, Edinho, fez um trabalho espetacular a frente do Sistema
Difusora de Comunicagao, e vai ser um grande desafio para mim. Enfim, ele
¢ o cara que tem uma visdo, assim empresarial, espetacular. Um grande
empreendedor e eu sou uma comunicadora e alguém que consigo trazer as
pessoas para mim. Entdo, talvez, eu va precisar muito dele ainda para estar
aqui junto comigo ¢ toda a familia da Difusora.

(Programa Algo Mais, 26 de marco de 2011)

* Dauciana Castro - jornalista

** Paulinha Lobao - apresentadora

Entre os temas mais recorrentes nos discursos das apresentadoras, escolhi estes
recortes por centralizarem-se na produgao e reproducao um especifico modelo de familia e na
compreensdo de que € neste espago que se criam discursivamente os contornos dos sujeitos
atrelados a ideais sociais estabelecidos. A familia ¢ o primeiro espaco de socializagdo de um
individuo.

Para Foucault (1988), ela ¢ uma célula de uma rede complexa do dispositivo da
sexualidade®’. Ele explica que as relagdes de poder na familia fazem parte de uma trama
complexa de tecnologia com certas grades de referéncia normativa, na qual pela técnica,
controle e disciplinamento sdo produzidos efeitos subjetivos que serdo entendidos,

posteriormente, como naturalizados, isto ¢, como uma esséncia original.

27 Para Foucault (1988), o dispositivo da sexualidade é “0 nome que se pode dar a um dispositivo histérico: nao
a realidade subterranea que se apreende com dificuldade, mas a grande rede da superficie em que a estimulacdo
dos corpos, a incitacdo dos discursos, refor¢o dos controles e das resisténcias encadeiam-se uns aos outros,
segundo algumas grandes estratégias de saber poder (FOUCAULT, 1988, p. 116-117).
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O dispositivo da sexualidade que se desenvolveu nas margens das instituigdes
familiares pouco a pouco veio se centrar no modo de familia nuclear (pai, mae e filhos). Os
pais e conjuges se tornariam nesse modelo os principais agentes deste dispositivo que, no
exterior, apoiam-se e sdo orientados por preceitos especializados de outros sujeitos: médicos,
pedagogos e, mais tarde, os psiquiatras. Para Foucault (1988), sdo nas relagdes familiares que
se estruturam e se consolidam, portanto, as grandes estratégias do dispositivo da sexualidade
que marcam as sociedades ocidentais modernas e as caracterizam pela inser¢ao do sexo como

um sistema de unidade e regulagao social.

A separagdo entre adultos e criangas, a polaridade estabelecida entre o quarto
dos pais e das criancas (que passou a ser candnica no decorrer do século
quando comegaram a ser construidas habita¢Ges populares), a segregacdo
relativa entre meninos e meninas, as regras estritas sobre os cuidados dos
bebés (amamentacdo, higiene), a atencdo concentrada na sexualidade
infantil, os supostos perigos da masturbacdo, a importancia atribuida a
puberdade, os métodos de vigilancia dos pais [...] tudo faz da familia, mesmo
reduzida as suas menores dimensdes, uma rede complexa, saturada de
sexualidades multiplas, fragmentarias e méveis (FOUCAULT, 1988, p. 54).

Na fala da apresentadora, podemos identificar relagdes de forga e poder na
familia. Relagdes estas, exercidas, conforme postula Foucault (1998), em seus efeitos mais
periféricos, que nao devem ser procuradas na existéncia primeira de um ponto central ou num
foco de soberania de onde partiriam formas derivadas e descendentes, mas “em toda a parte,
ndo porque englobe tudo e, sim, porque provém de todos os lados” (FOUCAULT, 1988, p.
103). Neste exercicio de poder, se constituem relagdes entre os sujeitos que constantemente
estdo em negociacdo com avangos, recuos, consentimentos e manobras (“Eu acho que nos,
mulheres, a gente pode sim fazer um trabalho diferente, eu ndo digo melhor do que os dos
homens, jamais - Paulinha Lobdo).

E nesta complexa correlagdo de forgas inseparaveis ao dominio onde se exercem

como afirma o filésofo:

[...] o jogo que, através das lutas e afrontamentos incessantes as transforma,
reforga; inverte; os apoios que tais correlagdes de forga encontram umas nas
outras, formando cadeias ou sistemas ou ao contrdrio, as defasagens e
contradi¢des que as isolam entre si; enfim, as estratégias em que se originam e
cujo esboco geral ou cristalizagdo institucional toma corpo nos aparelhos
estatais, na formulacdo da lei, nas hegemonias sociais (FOUCAULT, 1988, p.
103).
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A familia, que, nesta pesquisa, foi tomada como referéncia, traduz arranjos
familiares calcados em modelos ideais. Isso pode ser observado nos discursos das
apresentadoras que com muita frequéncia se referem a propria familia como modelos para
tratar de temas relacionados a educacdo e sucesso profissional, por exemplo. Diante das
experiéncias pessoais relatadas com bastante frequéncia, ou por terceiros, ao falar de suas
familias, as apresentadoras reafirmam e reproduzem referenciais de praticas e papéis que
supostamente formam esta institui¢do. Este jogo se consuma a partir de uma vivéncia do
cotidiano. Estas “microssituagdes”, “microssensagdes” fazem parte dos programas que
encaixam as celebridades (que pode ser a propria apresentadora ou convidados do programa)

e os espectadores, todos supostamente interessados em otimizar estes papéis.

Pode-se perceber que, nos dois depoimentos transcritos, ha espacos bastante
marcados de enunciagdes sobre o modelo hegemonico de familia localizada nas camadas de
classe média alta. A apresentadora, Paulinha Lobao, estende essa proje¢do ao ambito da
TV/empresa que dirige e encara a empresa televisional como um grupo primario baseado na
afeicdo, coeso, um prolongamento de sua casa e do lar de todos.

Paulinha Lobao ¢ elogiada pela jornalista Dauciana Castro ndo apenas por sua
atuacdo na empresa, mas somada ao seu trabalho, por sua atuacdo no ambito do lar como
esposa ¢ mae louvavel, cuidadora e protetora da familia. Ao agradecer o depoimento,
Paulinha explora com muita superficialidade a atuacdo das mulheres na conquista de espagos
publicos no mercado de trabalho e no campo politico brasileiro, que, no que diz a respeito a
posicdo do sujeito nas relagdes de género, ainda se revela muito aquém dos indices

fone 28
apresentados em outros paises ~.

% Esta informagdo foi retirada da matéria “Estatisticas nacionais e internacionais mostram que a sub-
representacdo feminina na politica ¢ um entrave a igualdade de género no Brasil”, publicada no site:
http://www.maismulheresnopoderbrasil.com.br/noticia_geral.php?id=255, veiculada no dia 26 de outubro de
2010. O site é uma iniciativa do Conselho Nacional dos Direitos da Mulher, do Férum Nacional de Instancias de
Mulheres de Partidos Politicos e da Secretaria de Politicas para as Mulheres. A matéria revelou dados de um
estudo da ONU “As Mulheres do Mundo 2010”. No quesito “poder e tomada de decisdo”, a organizacdo afirmou
que chefes de estado ou de governo sdo cargos ainda quase imperceptiveis para as mulheres. O Brasil ocupa a
85 posicdo no “Indice Global da Igualdade de Género” entre os 134 paises analisados. O principal problema
brasileiro € a sub-representagdo politica das mulheres. O pais tem 0,643 pontos; na educacdo, 0,990 pontos; na
saude, 0,980 pontos, mas, na participagdo politica, apenas 0,049. Quanto mais proximo de 1, maior ¢ a igualdade
em cada area entre os Sexos.
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A fala de agradecimento ¢ logo direcionada para ressaltar o papel do esposo na
familia, como esforcado, empreendedor destacado e ainda a necessidade do auxilio dele para
atuar e resolver as questdes referentes aos negocios da empresa. Aqui, Paulinha Lobao louva

0 génio, o talento e o sucesso do outro: 0 homem, esposo, empreendedor.

[...] Entdo, eu acho que nds, mulheres, a gente pode, sim, fazer um trabalho
diferente, eu ndo digo melhor do que os dos homens, jamais. Por exemplo, meu
esposo Edinho fez um trabalho espetacular a frente do Sistema Difusora de
Comunicagdo ¢ vai ser um grande desafio para mim... enfim, ele é o cara que
tem uma visdo, assim, empresarial espetacular. Um grande empreendedor, e eu
sou uma comunicadora e alguém que consigo trazer as pessoas para mim.
(Apresentadora Paulinha Lob3o, Programa Algo Mais, 2011).

A apresentadora e recém-nomeada pelo proprio esposo como diretora da empresa
apresenta-se com outros atributos como, por exemplo, ter a capacidade para agregar as
pessoas e ter a facilidade de comunicacdo, caracteristicas importantes, mas auxiliares,
segundo ela, para gerir uma empresa. O sucesso dos negdcios so ¢ alcancado se estas acdes
estiverem atreladas ao espirito sério e empreendedor do marido, Edinho Lobdo. Neste
discurso, se reproduz com muita nitidez a naturalizagdo do género, com base em ordens
normativas, como se 0os comportamentos, representacdes e acoes fossem um dado da natureza,
extraindo dos corpos sua dimensdo social e politica, o seu carater construido. Sobre esta

questdo, Louro (2000) ressalta que:

A inscrigdo dos géneros — feminino ou masculino — nos corpos ¢ feita,
sempre, no contexto de uma determinada cultura e, portanto, com as marcas
dessa cultura. As possibilidades da sexualidade — das formas de expressar
os desejos e prazeres — também s3o sempre socialmente estabelecidas e
codificadas. As identidades de género e sexuais sdo, portanto, compostas ¢
definidas por relagdes sociais, elas sao moldadas pelas redes de poder de
uma sociedade (LOURO, 2000, p. 6).

Sao justamente essas redes de poder, citadas por Louro (2000), que permitem a
fixagdo e naturaliza¢do das representagdes de género propostas pelos discursos normativos e
disciplinares, que envolvem algumas das representacdes hegemonicas e hierarquicas acerca

do género. Um discurso que Lauretis (1994) ira denominar como parte de uma “tecnologia de
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género”, ressaltada na proposicdo de Foucault em suas discussdes sobre a sexualidade
moderna, a qual considera como sendo construida por meio de tecnologias sociais.

Essa autora vai além de Foucault, cuja compreensao critica da tecnologia sexual
nao levou em consideragao os apelos diferenciados dos sujeitos masculinos e femininos para
pensar o género como produto e processo de certo numero de tecnologias sociais, tais como
Internet, radio, televisdo, cinema ou jornais, e de diversas epistemologias e praticas criticas
institucionalizadas, bem como praticas da vida cotidiana.

Neste contexto, os veiculos de comunicagdo se configuram como um instrumento
social forte na construgio do género”, produzindo nos corpos um conjunto de efeitos,
subjetividades e praticas normativas. Nesta vertente, podemos compreender que os programas
em questao sao como dispositivos discursivos que produzem esses efeitos, principalmente
porque sdo expressos reforcando a naturalizagdo da distingdo entre homens e mulheres, com
os atributos proprios do modelo hegemoénico que caracteriza o género como norma. Esta
polaridade rigida dos géneros se constitui, como foi discutido no capitulo 2, uma problematica
para os novos estudos neste campo, j4 que fixa o pensamento, como aponta Louro (1997),
numa oposicao, sem levar em conta as diferengas de cada um dos polos, internamente
fragmentado e dividido. Vejamos outros exemplos.

“Quem acredita em destino, assim que a gente tem meio que um projeto do
Papai do Céu para cada um de noés. (Neste momento, ela levanta a médo e
diz): eu também. [...] Eu acredito que em cada um de nods existe algo que
vocé precisa ir cumprir. Existe um lugar que vocé precisa ocupar que € seu
naquele lugar. [...] Foi assim comigo, ¢ hoje eu criei meus filhos em Sao
Luis. Eu cheguei aqui era superjovem, lidando com coisas muito dificeis no
primeiro momento. Eu ndo tava preparada para tanta coisa assim. Coisas
fortes e, enfim, eu vinha de uma familia de um jornalista ¢ de uma escritora,
meu pai um homem de letras. Meu pai me ensinou que a gente tinha que
buscar ser muito, em todos os sentidos. E, quando eu cheguei aqui, eu tive
que lidar com coisas realmente dificeis, realmente eu aprendi muitas coisas
neste lugar e vi coisas muito bonitas, cresci, construi minha familia e criei
meus filhos, e hoje tenho a honra de trazer para o palco deste programa o
meu netinho. Eu quero mostrar para vocé€s o Marcos Pietro” - Paulinha
Lobao.

(Programa Algo Mais - 26 de novembro de 2011)

Paulinha aparece sempre as voltas com uma dada experiéncia de vida que simula

assumir, compondo uma imagem na TV por meio de representacdes de made, filha, esposa e

? A autora define género como “representacdo de uma relacdo, relacdo de pertencer a uma classe, um grupo,
uma categoria.” (LAURETIS, 2004, p. 2.010, 2.011).
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dona de casa, vividas como determinagdes de conceitos de mulher. Apesar de ndo estar
fisicamente na presenga das pessoas com quem a apresentadora se identifica, ndo raro, ela
evoca sentimentos, memorias e crengas que a ligam a esse grupo. E uma maneira de mostrar
como alguns integrantes influenciaram sua conduta, escolhas e ac¢des na vida cotidiana
(Paulinha também afirma que ¢ jornalista), além de destacar sua posi¢ao de classe, com um
capital cultural, apontado por Bourdieu (2007), como central para o entendimento das
relagdes de dominagdo presentes na estrutura social, a formacao de escolaridade diferenciada,
evidenciando sua posi¢do em uma sociedade hierarquizada em distintos marcadores sociais,

de classe social, etnia, género entre outros.

[...] eu vinha de uma familia de um jornalista e de uma escritora, meu pai um
homem de letras. Meu pai me ensinou que a gente tinha que buscar ser,
muito em todos os sentidos. [...] Construi minha familia e criei meus filhos, e
hoje tenho a honra de trazer para o palco deste programa o meu netinho. Eu
quero mostrar para vocés o Marcos Pietro. (Apresentadora Paulinha Lobao,
Programa Algo Mais, 2011).

Aqui, a apresentadora ressalta a “sua familia”, inserida dentro de um modelo
hegemonico e privilegiado. Um outro exemplo de destaque dado a familia, encontra-se nos

discursos de Ana Paula Spindola, no Programa Feminissima, como a seguir:

“Eu tenho um filho de 14 anos ¢ meu filho escuta musicas, ele gosta de The
Doors, ele gosta de Beatles, ele também escuta forrdé de vez em quando,
gosta de pagode também, mas uma referéncia, ele gosta de Roupa Nova, ele
gosta de Caetano Veloso, ele gosta de Chico Buarque, ele canta... né? Ele
sabe as letras, ndo tem muito ritmo, tadinho, coitado. Filho ndo vé mamae
falando isso, ndo.” (Ana Paula Spindola, Programa Feminissima, 27 de
margo de 2009).

Aqui a apresentadora marca a si propria como reconhecedora de estilos musicais,
supervalorizando aqueles mais associados a classe social em que estd inserida, embora
destaque também os estilos forr6 e pagode, mas estes relacionados as classes menos
privilegiadas, além de referir-se ao filho de 14 anos como uma crianga. A cultura aparece
nesta fala como um bem que confere a um determinado grupo (ao qual ela se insere) um poder
real e simbolico de distingdo. ([...] Ele gosta de The Doors, ele gosta de Beatles, ele também
escuta forr6 de vez em quando - Ana Paula Spindola).

A hierarquia socialmente reconhecida por meio das artes como na mdusica, por

exemplo, corresponde, nas palavras de Bourdieu (2007, p. 9), a “uma hierarquia social dos
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consumidores”. Os gostos funcionam como marcadores privilegiados de “classe”. Esse
mesmo marcador também pode ser visualizado no discurso anterior de Paulinha Lobao
quando evoca o passado com a familia para explicar a origem e o gosto por exercer a funcgao
de comunicadora social.

Segundo Bourdieu (2007), a imersdo em uma familia em que a musica, por
exemplo, ndo € s6 escutada mas também praticada tem como efeito, no minimo, produzir uma
relacdo do sujeito mais familiar com ela, que se distingue por forca maior da razdo, pela
relagdo sempre um tanto longinqua, precoce, contemplativa e dissertativa de quem teve acesso
a musica por outros meios, como concerto, disco, entre outros. Do mesmo modo, ao revelar
sua relacdo familiar um “tanto longinqua, precoce” com o mundo das letras, por meio do pai
jornalista e da mae escritora, desde a infancia, ela refor¢ca seu capital cultural, como

fundamental para seu desempenho e competéncia para exercer a profissao.

Qualquer heranga material é, propriamente falando, e simultaneamente, uma
heranca cultural; além disso, os bens de familia tém como fun¢do ndo s6
certificar fisicamente a antiguidade e¢ a continuidade da linhagem e, por
conseguinte, consagragao da identidade social, indissociavel da permanéncia
no tempo, mas também contribuir praticamente para sua reprodu¢do moral,
ou seja, para a transmissdo dos valores, virtudes e competéncias
(BOURDIEU, 2007, p. 75).

Ao falar da propria familia, valorizar e hierarquizar determinados gostos culturais
em detrimento de outros, as apresentadoras marcam e conferem um espaco real e simbolico
nos programas, por meio do capital cultural e de distingao de classe. Esta distingdo com carga
valorativa ocorre também quando sdo apresentadas outras historias de vida que ndo se
assemelham ao cotidiano delas.

No quadro Caiu do Céu do Programa Algo Mais, do dia 7 de novembro de 2009,
Paulinha mostra um video sobre a vida de Dona Cota, uma lavradora. Por meio de recursos de
edigdo, ¢ feito um recorte, uma interpretacdo negativa da vida de Cota, em que, no contexto
evidenciado, a apresentadora se mostra como agente social capaz de resolver o problema da
lavradora, ja que outras institui¢des coletivas ou individuais ndo se mobilizam eficazmente

para tal.

“Chegou o momento mais esperado do nosso programa, DJ (DJ do programa): o
quadro Caiu do Céu, no qual realizamos o sonho de pessoas que entram em
contato com a gente, eu ndo posso deixar de fazer. Gente [...] no nosso planeta,
de tem muita gente precisando [...]. Que a gente tire um pouco este olhar so para
dentro, s6 para dentro dos nossos problemas. Porque eu acho que as pessoas
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sentem um vazio muito grande em suas vidas porque elas estdo muito
preocupadas consigo. Elas ndo olham para outro. E este vazio vem de uma
busca terrivel do ter [...]. E este vazio porque a nossa esséncia ndo ¢é do ter [...]”
(Paulinha Lobdo, Programa Algo Mais, 2009).

E continua:

Apods o

“A gente tem que ser gente, ser humilde, tem que ser humano mais do que o ter
e quando a gente faz uma caridade para alguém. Vocé ja experimentou esta
sensagdo? Parece que uma sensacdo gostosa preenche o peito da gente quando
vocé ajuda alguém. Quando vocé faz uma boa agdo ou quando alguém diz assim
‘obrigada porque vocé olhou para mim, porque vocé falou comigo, vocé me deu
um pouco do seu tempo’. Isso preenche e preenche minha vida de verdade [...].
Eu quero que cada um possa fazer e parar de olhar s6 para si ¢ olhar um
pouquinho para outro”. (Aplausos de fundo no modo playback quando ela
termina o discurso) (Paulinha Lobao, Programa Algo Mais, 2009).

discurso de Paulinha Lobao, apresenta-se um video que mostra uma

mulher desnutrida, esforcando-se para carregar um balde de 4gua a sua suposta moradia. A

fala dela ¢ carregada de emogdes e pedidos. Nao hd qualquer tentativa de producao (como

maquiagem e cabelos) para mascarar caracteristicas de cansago. A intengdo parece ser a de

mostrar e reforgar o sofrimento. O depoimento da mulher ainda ndo identificada se da,

aparentemente, no local onde vive, mostrando a simplicidade do ambiente e a casa que esta

inacabada.

Ela diz:

“Boa tarde, Paulinha. Eu estou aqui pedindo uma ajuda para vocé. Eu passo
muita necessidade com meus filhos. Vivo [...] procurando castanha para vender
¢ comprar umas coisas para meus filhos. Eu tenho sete filhos, nenhum
trabalhando. Eu ndo tenho como sustentar meus filhos porque sou viuva. Eu
vivo enchendo agua porque, aqui na minha casa, ndo tem agua, ndo tem luz,
vivo na lenha cozinhando” (as imagens que cobrem a fala da mulher mostram a
casa dela por dentro, com poucos moveis. Ela finaliza seu discurso com choro.
Neste momento, a edigdo insere uma musica de fundo com um tom dramatico
para ressaltar ainda mais aquele momento).

Continua;

“Eu vivo passando muita necessidade. T6 precisando de um fogéo... € pego que
Deus e Nossa Senhora toque em seu coragdo que eu consiga esta ajuda”. (A
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edic¢do utiliza o plano fechado para mostrar as lagrimas da mulher, ressaltando a
emogdo da personagem e dando um carater ainda mais dramatico a situagdo. O
video ¢ finalizado com ela chorando no plano fechado e com seu trabalho no
ambiente onde mora).

Ap6s a exibicdo do video, Paulinha denuncia: “Nossa! Gente, que imagem forte,
uma pessoa cozinhar assim todos os dias na sua casa [...]. E esse ¢ o retrato do Maranhao, do
Brasil, esse abandono. E isso que eu ndo aceito. Ver o nosso povo assim, sem amparo.
‘Paulinha, eu s6 tenho vocé, me ajuda.” Essa ¢ a nossa realidade” (Apresentadora Paulinha

Lobao, Programa Algo Mais, 2009).

Figura 14 Quadro Caiu do Céu Figura 15 Quadro Caiu do Céu

Fonte: Algo Mais 07/11/2009 Fonte: Algo Mais 07/11/2009

Figura 16 Quadro Caiu do Céu Figura 17 Quadro Caiu do Céu

Fonte: Algo Mais 07/11/2009 Fonte: Algo Mais 07/11/2009
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Ela, entdo, chama a protagonista da historia, agora pelo nome, para uma entrevista
no Programa: “Pode chegar, Dona Cota, de Sao José de Ribamar”. (Aplausos novamente em
playback. Os dangarinos ficam parados no fundo do palco. A apresentadora abraca a
entrevistada e nota-se uma discrepancia entre vestudrios € maquiagens da apresentadora com
a entrevistada). Paulinha diz: “Eu respeito muito a senhora. Me dé sua mao” (entra a musica

de fundo draméatica novamente, a mesma que foi utilizada durante a reportagem).

E continua:

“A senhora ¢ uma mulher muito corajosa. Uma mulher muito firme. Nos seus
olhos, eu posso ver esta forca. E voc€ ndo esta sozinha, porque vocé tem os seus
sete filhos e eles estdo com vocé. Vocé esta passando dificuldade, eu sei ¢ eu
pude ver. A produgdo esteve na sua casa. Voc€ estd bem magrinha, precisando
de ajuda. E a ajuda mais importante ¢ a de Deus” (a apresentadora olha de
maneira firme para a entrevistada. Aplausos em playback de fundo novamente).
“Foi Deus, foi ele que trouxe vocé até a mim para gente fazer junto esta doagao
a voc€. Voceé vai ganhar um fogdo” (Apresentadora Paulinha Lobao, Programa
Algo Mais, 2009).

O quadro ¢ finalizado com a entrega de um fogdo, de uma cama e cestas basicas
garantidas durante um ano pela apresentadora a entrevistada. Paulinha também aproveita o

momento para fazer propaganda das lojas que doaram os eletrodomésticos.

Esta é a corrente, minha gente, ¢ doar amor, doar solidariedade, doar caridade.
Pense bem que este vazio existencial que vocé tem na sua vida de repente é a
falta de fazer o bem para alguém. Experimenta vocé que tem um vazio, vocé
que tem uma depressdo comega a fazer uma caridade. Vocé vai ver que vai
sentir este vazio se preencher de uma coisa maravilhosa de Deus.
(Apresentadora Paulinha Lobao, Programa Algo Mais, 2009).

(Programa Algo Mais, 2 de novembro de 2009)

Pierucci (1999) explica que as diferencas coletivas ou grupais sdo componentes
inevitaveis das sociedades humanas resultantes de um processo de estratificacdo. Ao se expor
a diferenga, no mesmo ato de nota-la, valoriza-la de maneira a enaltecer ou depreciar, pode-se
concluir que, nos quadros sociais de qualquer sociedade, ndo ha diferenca que resulte de um
valor. O autor chama a atencao para um dilema destacado pela jurista norte-americana Martha
Moinow, que o enuncia do seguinte modo: “o estigma da diferenga pode se repor, tanto para

ignora-lo quanto para enfoca-lo” (MOINOW apud, PIERUCCI, 1999, p.106).
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Neste sentindo, tratar as pessoas com diferenga pode muito bem estigmatiza-las,
assim como tratd-las de modo igual pode nos deixar insensiveis as suas diferencgas, o que pode
também terminar por estigmatiza-las, do mesmo modo barra-las socialmente do mundo (em
matéria de emprego, educagdo, beneficios e outras oportunidades sociais), favorecendo certos
grupos € outros nao.

Paulinha Lob3o representa um modelo de mulher que se estabeleceu
historicamente na sociedade ocidental: ¢ branca, de classe média e residente em area urbana.
Ela diz que Dona Cota ¢ uma mulher muito corajosa, mas o peso maior desta experiéncia foi
relatado anteriormente com a exibi¢do do video.

Nesta produgdo, Dona Cota ¢ apresentada como uma mulher sofrida, com
baixissima autoestima, pobre, divorciada, mae de sete filhos e desempregada. A experiéncia
cotidiana e o modelo familiar de Dona Cota estao bem distantes dos da apresentadora e, como
se pode observar, ganham uma conotagdo negativa. Com base nas questdes levantadas por
Pierucci (1999), me pergunto: como a apresentadora tratou a desigualdade e a diferenga? O
que disse ou deixou de dizer sobre estas representagdes? Serd que ndo haveria outra maneira
de contar a histéria desta mulher, de mostrar sua “diferenca”? Poderiam ter sido ressaltadas
experiéncias positivas como a de superacdo, capacidade de lidar com as dificuldades, de
sobrevivéncia, de constituir uma familia sozinha, sem as mesmas condi¢des e oportunidades
das mulheres urbanas, de classe média e brancas como a da apresentadora? Como foi feito o
recorte desta diferenga no programa? As imagens, o choro explorado nos enquadramentos
fechados e os depoimentos criam estigmas e rotulos para mulheres como Dona Cota que
vivem em dareas suburbanas e rurais, solteiras, batalhando para sobreviver. A historia ou
experiéncia de Dona Cota poderia ter sido contada de outra perspectiva e o recorte que nos
vimos no programa privilegia determinada posicao de classe social.

Oliveira e Szpacenkpof (2003), no Livro O olhar do poder, nos levam a uma
interessante reflexdo sobre o espetdculo intrinseco a comunica¢do midiatica. Em um dos
capitulos, os autores fazem uma andlise do espetaculo que compde um telejornal, mas que
pode ser perfeitamente aproveitada para analise deste caso. “O espetaculo do Telejornal se
caracteriza pela apresentagdo de imagens que acabam sendo mais reais do que a realidade da
qual se originaram, fazendo prevalecer o que ¢ tornado visivel, mas negando muitas vezes o
que e como aconteceu antes” (OLIVEIRA e SZPACENKPOF, 2003, p. 170).

Neste processo, o efeito da verdade ¢ alcancado em funcao de estratégias, como as
tomadas de cena, nas quais angulos e detalhes sdo destacados e valorizados. “O olhar do

telejornal tem intencdes, indica o que deve ser olhado e que ele deve ser olhado” (OLIVEIRA
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e SZPACENKPOF, 2003, p. 213). A escolha e a montagem do video para mostrar a vida de
Dona Cota da maneira como foi feita certamente demonstra que o modelo de familia dela esta
longe de ser o ideal, em conformidade & propria norma, no entanto, como representante deste
modelo ideal, a apresentadora sera o agente que vai ajuda-la a melhorar de vida, reproduzindo
a concepcao de que € no plano pessoal que se resolvem os problemas, tornando os elementos
de “boa vontade” e “caridade” como fundamentais a essa resolugao.

Ainda sobre esta questdo, ha outra analise importante a fazer. Os autores destacam
que a presenca em cena do miseravel ou do sofredor deve ser mantida a uma distancia para
que as pessoas felizes ndo se sintam ameagadas em seu bem-estar. Quanto mais distante, até
mesmo geograficamente, maior serd a possibilidade de esses casos sensibilizarem classes de
pessoas que se encontram afastadas de tal realidade. “[...] € inerente a uma politica de piedade
tratar o sofrimento numa perspectiva a distancia, ja que ela deve se apoiar ‘'na monstracao’ de
um conjunto de infelizes que ndo estdo 14 pessoalmente” (BOLTANSKI apud , OLIVEIRA e
SZPACENKPOF, 2003, p. 227).

A vida de extrema pobreza de dona Cota mostrada no video se constitui em outro
espacgo geografico distante e bastante destoante da vida da apresentadora, que faz parte de um
privilegiado segmento social proprio de sua posicdo de apresentadora de um programa na
midia televisiva. A presenca passageira dela no Programa se justifica para receber os produtos
doados pela apresentadora, como porta-voz das empresas doadoras, anunciantes do programa
e por pessoas. A apresentadora se mostra indignada com o problema de dona Cota.

De acordo com Oliveira e Szpacenkpof (2003), o sentimento originado da
contemplacdo do espetidculo do sofrimento deve ser transformado em acusacdo através das
palavras. A acusacdo fara parte da dentncia e, para isso, ¢ indispensavel que o perseguidor
individual ou coletivo seja identificado. “E esse ¢ o retrato do Maranhdo, do Brasil, esse
abandono. E isso que eu ndo aceito. Ver 0 nosso povo assim, sem amparo. ‘Paulinha, eu s6
tenho vocé, me ajuda.’ Essa ¢ a nossa realidade” (Paulinha Lobao, Programa Algo Mais,
2009).

Como ja destacado no capitulo anterior, ao apresentar um estudo detalhado sobre
o programa de auditorio de Hebe Camargo no livro 4 noite da Madrinha, Miceli (2005)
chama a atencdo para o papel da apresentadora, denominado por ele de animadora. Ele

destaca que ela representa em seu programa a esfera familiar.

A ela o publico delegou a tarefa de representar a esfera familiar ¢ instalar no
mass media o sistema ideoldogico que ambos partilham, vale dizer, a
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procuradora deve recompor o lazer e os mitos da Instituigdo familiar. A
consciéncia manifesta de que esta prestando um servigo publico, acrescenta um
esforgo de nele se dissolver, de com ele se identificar, de repartir seus valores,
maneiras, trejeitos, preocupacdes. Em suma, procura simular o mesmo estilo de
vida (MICELLI, 2005, p.56).

Sobre este assunto, Bauman (2001, p. 54) aponta que as identificag¢des, diferencas e
divisdes de mundo pelos sujeitos incluem a distingdo entre “nos” e “eles”. Neste contexto, ¢
possivel compreender porque as apresentadoras se asseguram de suas crengas e reparticdo de
valores. Este processo decorre de uma suposta suspeita de que “eles”, no caso o publico (os
telespectadores), sentem em relacdo a elas (“nds” apresentadoras) reservas e ansiedade
equivalentes. “Esta ¢ a corrente, minha gente, ¢ doar amor, doar solidariedade, doar caridade.
Pense bem que este vazio existencial que vocé tem na sua vida de repente ¢ a falta de fazer o
bem para alguém. Experimenta vocé que tem um vazio, vocé que tem uma depressdo, comeca
a fazer uma caridade” (Paulina Lobao, 4lgo Mais, 2009).

A “madrinha” *° Hebe, espécie de “mée postica”, a que Miceli (2005) se refere na
obra, tem muitas semelhancas com as apresentadoras Paulinha Lob3ao e Ana Paula Spindola,
j& que elas também recriam no espago mididtico um ambiente capaz de assegurar ao
telespectador o conforto de uma leitura correta da imagem e fala (profissional, mae, dona de
casa, familia). Um quadro de referéncia que sugere ser o mesmo de um conjunto de diferentes
telespectadores.

No modelo apresentado como ideal de familia, ndo existem brechas para
transgressdes. O sistema de vivéncia aqui gendrada como ‘“normal” descarta qualquer
possibilidade de algum tipo de vivéncia dos sujeitos fora do padrdo de referéncia, padroes,
estes, que, segundo Butler (2010), constituem e estdo em estreita relacdo com os ideais de

uma matriz heterossexual, que também constitui os seres que estdo fora, como seres abjetos.

A matriz cultural por intermédio da qual a identidade de género se torna
inteligivel exige que certos tipos de ‘identidades’ ndo possam existir, isto €,
aquelas em que o género ndo decorre do sexo e em que as praticas do desejo ndo
‘decorrem’ nem do ‘sexo’ nem do ‘género’ [...]. Ora do ponto de vista desse
campo, certos tipos de ‘identidades de género parecem ser meras falhas do
desenvolvimento ou das impossibilidades logicas por ndo se conformarem a
logica da inteligibilidade cultural (BUTLER, 2010, p. 39).

3% Termo usado por Miceli (2005, p. 57) que, segundo ele, “constitui o agente social sobressaltante, o estepe
afetivo restituido como icone na midia. Pode-se recorrer a ela para solicitar a reposicao afetiva e material com a
certeza de que pouco do que se pede sera atendido”.
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A existéncia de abjetos, tal como descreve Butler, vai aparecer no Programa Algo
Mais com a presenga de Cintia Sapequara, uma personagem que, aparentemente, se configura
como sendo fora da matriz normativa, que possibilita distinguir como legitima a existéncia
exclusiva de dois polos de género - o masculino e o feminino. Apesar de contraditorio, ¢
justamente a sua presenca que possibilita a manutencdo e reafirmag¢do do binarismo, como

informa Butler em uma entrevista;:

Eu acho que a abjecdo tenta sinalizar o que permanece fora das oposi¢des
binarias, a ponto mesmo de possibilitar esses binarismos [...]. Refiro-me a atos
que constituem um dominio daquilo que no pode ser dito e que condiciona a tal
distingdo entre o proprio e o improprio. Ainda ndo somos capazes de considerar
aqueles atos e praticas de vida que foram brutalmente excluidos desse
mesmissimo bindrio proprio e improprio (BUTLER, 2002, p. 165-166)

O modelo familiar dos programas obedece, portanto, aos ideais de género em
consonancia com o “telos” normativo. A norma que se estabelece por meio dos discursos esta
presente em praticamente todos os momentos dos programas em diferentes situagdes como,
por exemplo, quando a apresentadora do Feminissima 1€ as cartas de Tar6 do Dia, uma pratica
diaria do programa: “Eu digo isso principalmente a vocé, mamae e papai, que esta questdo de
valorizagdo ¢ fundamental, principalmente na educag¢do de nossas criangas” (Ana Paula
Spindula, Programa Feminissima, 4 de julho de 2008).

Ou quando Paulinha Lobao leva seu neto ao programa para falar da sua vida
pessoal como avd: “E, 1a em casa, ¢ tanta alegria quando ele acorda. Eu faco tanto show,
danco e canto e tal. Enfim, ¢ sempre uma alegria. Eu acho que crianga traz para nos felicidade
de ser esta alegria. Minha casa ¢ s6 balango, piscininha e tal, eu estou amando, gente, viver
este momento da minha vida”. (Paulinha Lobao, Programa Algo Mais, 26 de novembro de
2011).

E, com muita frequéncia, nos anuncios publicitarios exibidos durante os

programas:

Minha estrela, estou de volta para te dizer que vai chegando a hora do almogo ¢
vai dando aquela fome [...]. A dona de casa que quer oferecer um arroz soltinho
que toda familia adora ¢ s6 usar o arroz Tio Jorge [...]. Tio Jorge deixa todo
prato mais gostoso, arroz de cuxd, Maria Izabel, baido de dois, vai dando uma
fome... Ha muito tempo, na minha casa, a gente s6 come arroz Tio Jorge. Minha
familia toda adora e mamae fica toda orgulhosa (Programa Feminissima - 18
de junho de 2010).
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A Insinuante acabou de deflagrar a maior operagdo de vendas do ano. Se vocé
estava esperando uma grande oportunidade, a hora ¢ essa [...] E agora para vocg,
nesta segunda, hoje e terca. Amanha, vai correr para as lojas e pedir a lista de
oportunidades. Entendeu? Presta a atengdo: lista de oportunidades, sdo produtos
que estdo embalados, estdo na caixa e pregos para vocé levar até o mostruario.
A Insinuante adverte é para quem chegar primeiro [...] Entdo, minha estrela, ¢
para vocé ndo ficar de fora dessa (Programa Feminissima, 30 de marco de
2009).

As apresentadoras reforcam em muitos momentos a divisao sexual do trabalho de
forma naturalizada. Solicitam a aten¢do da espectadora/mulher/dona de casa/mae para os
comerciais. No antincio do Arroz Tio Jorge, a fala da apresentadora ¢ intensificada com a
insercdo de imagens de publicidade, mostrando a figura de uma mulher jovem e bonita na
cozinha, preparando o arroz em clima de tranquilidade e, em seguida, servido o almogo para
os filhos. O ambiente configura a sala de estar de uma familia de classe média
economicamente mais privilegiada.

Sobre esta questao, Prost (2009) destaca que a vida privada nao ¢ uma realidade
natural, dada desde a origem dos tempos, mas, sim, uma realidade histérica e construida de
diversas maneiras por sociedades determinadas. Dessa forma, a diferenca sexual inscrita nas
praticas (esfera privada e esfera publica) e nos fatos estaria atrelada desde sempre pelos
discursos que a fundam e a legitimam.

Perrot (2005) compartilha desta ideia quando postula em seu livro As mulheres ou
os siléncios da historia que o desenvolvimento das ciéncias naturais e médicas deu um carater
sexual aos géneros, pensados desde a Renascenca de maneira mais abstrata e ontoldgica.
Neste esquema, a partir do século XVIII, as mulheres passariam mais do que nunca a ser
marcadas por seu corpo ancorado em uma feminilidade limitadora. Perrot (2005) mostra nesta
obra como estes discursos foram fundamentais para consolidar e fixar os lugares de atuacao

entre homens e mulheres na sociedade:

Destinadas a reproducdo, elas sdo o utero vazio que recebe a semente. O
excesso de sangue as torna doentes e até mesmo histéricas. No século XIX,
descobre-se que elas tém nervos especialmente irritaveis, um cérebro bem
menos organizado. O espago publico ndo ¢ para clas; elas sdo feitas para se
esconder [...] e vagar na sobra protetora do lar (PERROT, 2005, p. 337).

O discurso da natureza, como ja foi mencionado no capitulo 2, e o da utilidade
social tornaram estas concepgdes mais aceitaveis durante séculos, o que evidenciou inimeras

desigualdades e hierarquias na sociedade. As construgdes simbolicas oriundas destas



82

concepgdes indicam uma suposta inferioridade das mulheres determinada por um corpo mais
fragil, com menor niimero de neurdnios, situadas na esfera da vida reprodutiva. E com base
neste discurso que a atuagdo das mulheres no espaco doméstico se torna praticamente uma

obrigacdo. Veja o que diz a historiadora:

Pois a familia ¢ a parte que lhe cabe, o seu lugar e seu dever. Desta familia,
elas sdo membros indispensaveis, mas submetidas a autoridade do pai, que
ao mesmo tempo, governa e representa a familia. Ora a familia ¢ o principal
interlocutor do Estado. [...] Esta concepg¢do familialista dura muito tempo ¢ é
a este titulo que se encara a possibilidade de mulheres chegarem ao
eleitorado: como viuvas ou substitutas do marido ausente (PERROT, 2005,
p- 337).

Em algumas propagandas veiculadas no Feminissima e Algo Mais, como o Arroz
Tio Jorge, € possivel visualizar esta construcao historica do espaco social destinado as
mulheres como “cuidadoras” da familia (marido e filhos), independentemente de sua atuagdo
no espacgo publico. A elas cabe, desde sempre, por uma construcdo histdrica, cuidar do lar.
Nas propagandas de bens de consumo doméstico, ¢ pouco comum visualizar formas de
resisténcias aos estereotipos e papéis sociais de género.

Para Almeida (2003), pesquisadora na area de midia e gé€nero, a publicidade,
como fendmeno social, ndo vende apenas produtos, vai além: ela promove o habito de
comprar € 0 consumo, pois “a publicidade nos ensina a consumir e formar consumidores, num
‘processo civilizador’, direcionando para o desejo e a necessidade de ter bens, de se
modernizar, de adaptar a sua vida cotidiana ao uso de novos produtos” (ALMEIDA, 2003,
p-29).

Neste contexto, a familia e o espaco doméstico foram, desde o surgimento da TV,
na década de 50, constituidos os centros de consumo do processo inicial de formacao de uma
sociedade de consumidores. E hoje continua sendo assim. Desde esse periodo, a autora afirma
que as mulheres sdo vistas como consumidoras por exceléncia, pois sdo elas quem compram a
maior parte dos produtos. “Muito do que no mundo moderno se considera apropriado em
termos de papéis sexuais encontra-se uma simples dicotomia — os homens produzem e as
mulheres consomem [...], o consumo foi considerado um atributo da feminilidade de classe
média” (ALMEIDA, 2004, p. 268 apud BREAZEALE, 1994, p. 1).

Vale ressaltar que, no caso dos programas de TV analisados, ndo quer dizer que a
publicidade veiculada se restrinja exclusivamente as mulheres, mas que as apresentadoras

consideram-nas como meta principal a atingir. Nota-se, nestas produ¢des, uma confusao entre
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um programa para mulheres e para a “familia inteira”, o que constréi essa esfera como
feminilizada. Elas ndo s6 apresentam o produto como falam da experiéncia de testa-lo em

casa:

“Agora toda dona de casa sabe o que ¢ bom para familia, ¢ o arroz Tio Jorge,
¢ tudo [...]”. (O texto dito pela apresentadora é muito semelhante a fala de
Ana Paula Spindola no Programa Feminissima). A apresentadora encerra.
“Na minha casa, so uso arroz Tio Jorge...”. Apos a vinheta da propaganda, a
apresentadora mostra um arranhdo no braco e diz: “olha eu fazendo este
arroz, olha a queimadura, é sério, na panela. Eu ndo escorreguei, foi assim: o
fogdo tem quatro bocas, meu arroz estava na boca detras [...]” (Programa
Algo Mais - 7 de novembro de 2009).

A escolha dos produtos a serem anunciados também merece um destaque, ja que a
maioria € direcionada ao consumo das mulheres. “Always béasico malha seca, vocé se sente
linda e sequinha e Always basico malha suave, confortivel e suave com algoddo e com
precinho basico [...]. Always basico um exagero de absorcdo”. (Apresentadora Paulinha

Lobao, Programa 15 de outubro de 2011).

Te da dica, para mim, entdo ¢ fundamental. Puxa vida, minha amiga, 14 em
casa, precisa saber das coisas que estdo acontecendo (neste momento, entram
imagens do produto Verilax). O Verilax ¢ muito legal porque ja foi
comprovado cientificamente que as meninas t&ém uma tendéncia muito maior
a ter prisdo de ventre ¢ ¢ muito ruim quando o organismo, né, fica todo
mexido, fica desestruturado. Vocé fica de mau humor, a pele fica feia, mas
ainda bem que existe no mercado este remédio [...]. Voc€ toma uma capsula
por dia, minha estrela. Uma so, ta? Entdo, vocé ja sabe, se, na sua casa,
acontecer de alguém ficar com prisdo de ventre, use Verilax que ja esta a
venda nas farmacias (Apresentadora Ana Paula Spindola, Programa
Feminissima — 30 de margo de 2009).

5.2- Relacoes afetivas e amorosas

Gente, esta semana, no Facebook, eu vi uma imagem que me deixou
encantada. Eu pedi a produgdo que colocasse esta imagem no ar para que eu
pudesse dividir com vocés esta emogao e tudo aquilo que aquela imagem me
passou naquele momento. (Na tela, aparece uma imagem fotografica de um
homem abragando uma mulher. Os dois, aparentemente, sdo idosos. Esta
imagem se estende até o final da fala da apresentadora). Uma foto antiga,
uma foto simples, ai, imortalizando um momento tdo maravilhoso, a
expressdo de um amor maior. O maior mandamento que Deus nos deu que
supera todos os outros. Hoje em dia, as pessoas chamam o amor a qualquer
sentimento mais forte que o normal. Ndo ¢é isso? Existem diferentes formas
de amar. E este amor que a gente vé nessa foto do saudoso mestre Felipe ¢
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da sua mulher, Dona Mundica numa de suas rodas de tambor de crioula é o
amor agape, incondicional, ¢ o amor de Deus (aplausos no modo playback
com a inser¢do da musica Amor maior do grupo Jota Quest). Este amor diz:
eu amo aquela pessoa de qualquer jeito, tal como ela é. Eu amo aquela
pessoa que ela tem me feito bem ou que ela ndo tem me feito bem. Que ela
venha me fazer bem ou ndo. E um amor que néo ¢ baseado nos sentimentos e
nem nos interesses pessoais. Um amor agape considera uma pessoa preciosa,
valiosa, independentemente da sua maneira de ser, daquilo que ela é ou faz.
E este é amor profundo, o mais sublime de todos [...] Amar nunca é em vao,
sempre valera a pena. [...] Muito bom e segue ficha... (Paulinha Lobao,
Programa Algo Mais - 19 de fevereiro de 2011).

Ao analisar a tradi¢do do romance, do melodrama, j& processada pelo folhetim e
que, definitivamente, marca o cinema, Mira (2003) revela, segundo as conclusdes de Bordell
(1985), que 95% das narrativas hollywoodianas se constroem em torno de um relacionamento
amoroso, heterossexual e romantico. Lauretis (1994) ja havia concluido isso no que ela
chamou de “aparelho cinematico”. As tecnologias cinematograficas e c6digos cinematicos se
constituiram como formas de modelar e posicionar homens e mulheres dentro da matriz
heterossexual.

Uma questdo importante das reflexdes da autora se refere ao proprio significado
de conceber o sujeito social e as relacdes de subjetividade e sociabilidade de uma ou outra
forma, colocada em termos de oposi¢ao (natureza ou cultura, biologia ou socializagdo). No
entendimento de Lauretis (1994), o problema que ainda permanece entre algumas das proprias
feministas ¢ a ideia de conceber as diferengas (culturais, sociais ou subjetivas) em relagao ao
homem, sendo ele a medida, o padrio e a referéncia de um discurso historicamente
legitimado. Para Lauretis (1994), ¢ necessario estabelecer um conceito de género que “ndo
esteja tao preso a diferenga sexual a ponto de virtualmente se confundir com ela [...]. Tal
dificuldade, ou seja, a imbricagdo de género e diferenga(s) sexual (ais), precisa ser desfeita e
desconstruida” (LAURETIS, 1994, p. 208).

Ainda sobre esta questdo, no livro Sem fraude nem favor, o psicanalista Jurandir
Freire Costa afirma que o amor ¢ resultado de uma construgdo historica, que “foi inventado,
como o fogo, a roda, o casamento, a medicina, o fabrico do pao, a arte erdtica chinesa [...] e as
diversas imagens do universo" (COSTA, 1998, p. 12). Ele chama a atengao para as situagdes
entendidas muitas vezes como naturais, mas que foram construidas e continuam sendo

legitimadas como praticas sociais. Durante uma entrevista dada aos jornalistas do Caderno
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Mais! *'do jornal Folha de Sdo Paulo, o psicanalista desfaz a ideia do ideal do amor
romantico (cuja emergéncia situa-se no século XVII e esta relacionado a uma série de
caracteristicas , tais como o sofrimento que separa o objeto amado daquele que ama, a
idealizagdo da dama (mulher) perfeita, o amor heterossexual e avalia que, como ideal, tornou-
se contraditorio com a paixdo contemporanea pelo efémero.

O ideal do amor romantico que encontramos nas imagens cinematograficas
hollywoodianas classicas foi influenciado por esta visio dicotdmica®®> que modelou e
domesticou o olhar sobre o mundo. Este padrao do cinema de Hollywood, que fortaleceu a
narrativa folhetinesca com a inser¢do de imagem e movimento, foi o ponto de partida para as
outras férmulas audiovisuais (radionovela, telenovela). Assim como na telenovela, a tematica
em torno da felicidade amorosa heterossexual, com algumas variacdes observadas nas novelas
brasileiras atuais, também pode ser encontrada com bastante frequéncia nos programas de
variedades, tais como o Feminissima ¢ o Algo Mais e se constitui como projeto fundamental
no processo de construcdo social do individuo.

O tema ¢ explorado de diferentes maneiras: em letras de musicas (no caso de
algumas de propria autoria da apresentadora Paulinha Lobao) e nos momentos de interacao
com  publico, como nas leituras de  mensagens e  cartas  dos/das

telespectadores/telespectadoras.

Na vida, procurei alguém para me entregar, depois que te encontrei, eu
resolvi ndo te deixar. Vocé me completava, queimava o coragdo, toda a
minha vida eu entreguei nas suas maos. Toda menina na roda o corpo
balanga. No meio da danga, usa suas trangas para te enfeitigar. E diz que toda
menina que roda tem um jeito faceiro [...] Se hoje sou feliz, é porque tenho
um grande amor ¢ o mundo inteiro gira, conspirando ao meu favor até o
arco-iris, contendo o coragdo, deixando derramar uma chuva de paixdo. E
diz que toda menina na roda o corpo balanga no meio da danga, usa as suas
trangas para te enfeiticar. Toda menina na roda tem um jeito faceiro,
prendendo o seu parceiro no seu coragdo para ndo escapar. (Apresentadora

310 conteudo da entrevista pode ser visualizado no jornal Folha de Sao Paulo, Caderno MAIS!, Domingo, 15 de
novembro de 1998, pp. 4-6 ¢ pelo site http://jfreirecosta.sites.uol.com.br/entrevistas/com_o_autor/invencao.html
(acessado em 02/04/2012) Ele também pode ser encontrado no livro Razées publicas, emogbes privadas. Rio de
Janeiro: Rocco, 1999.

32 Para Richard Miskolci (2009), a0 menos até a década de 1990, as ciéncias sociais tratavam a ordem social
como sindnimo de heterossexualidade. A grande maioria das investigacdes e pesquisas socioantropologicas se
centrava inicialmente sobre comportamento sexual, relacdes entre homens e mulheres e a construgdo social de
masculinidades e feminilidades. Neste periodo, surge um novo empreendimento, uma nova proposta de apontar
as fraturas do sujeito, seu carater efémero e contextual sem operar a partir de representagdes sociais vigentes: a
teoria Queer. As referéncias tedricas que irao instrumentalizar os estudos Queer vém do pds-estruturalismo
francés.
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Paulinha Lobdo, Programa Algo Mais, 19 de fevereiro de 2011- trecho de
musica cantada por ela e de sua autoria).

Pode-se entender que a escolha desta temdtica decorre da propria construcao
social de formacdo das apresentadoras € como entendem as identidades “femininas” e
“masculinas” como fixas e universais. Segundo Louro (2004), uma heran¢a que as feministas
e pos-estruturalistas compartilham das criticas aos sistemas explicativos globais da sociedade
¢ o carater permanente da oposi¢ao binaria “masculino e feminino”. As letras das musicas, as
histérias contadas e as mensagens lidas nos programas seguem a férmula classica do cinema
hollywoodiano: sdo casos de amor romantico baseados na constru¢do dicotOmica entre
“mulheres” versus “homens”.

E importante ressaltar que, embora estes discursos se construam com base em
representacdes coletivas, condensando emocgdes vivenciadas coletivamente nas imagens e
letras, existe certo grau de consciéncia neles que indica a dimensdo ideoldgica. As imagens
sdo editadas e a selecdo do que serd falado em publico também (o momento da fala e o que se
vai falar). Estes discursos sdo, portanto, posicionados e valorizados.

A apresentadora Paulinha Lobao, em sua primeira fala, afirma que amar alguém ¢é
aceita-lo de qualquer jeito. “Este amor diz: eu amo aquela pessoa de qualquer jeito, tal como
ela €”, no entanto, associada a este discurso, aparece a fotografia de um casal heterossexual na
tela. Sua fala, constroi-se em obediéncia a um “telos” normativo e definidor, reafirmando o
que Butler (2010) entende sobre a heterossexualizacdo do desejo “que requer e institui a
producao de oposicdo discriminada e assimétrica entre o ‘feminino’ e o ‘masculino’”
(BUTLER, 2010, p. 38).

O amor romantico na fotografia mostrada pela apresentadora, embora no discurso
ela deixe “brechas” para a livre escolha dos/das parceiros/parceiras, se apresenta em
conformidade com os padrdes reconheciveis de inteligibilidade do género. A escolha desta
narrativa se deve pela perspectiva de uma maior aceitabilidade do/da telespectador/
telespectadora, pois, como comentado anteriormente, as historias da midia integram-se a vida
cotidiana. O que se pode depreender ¢ que a apresentadora, ao mostrar a historia, a entrelaca
com narrativas pessoais do publico, inclusive sobre o que as pessoas elaboram de si ao
construirem suas identidades.

Em uma das edi¢des do Programa Feminisssima, o casamento entre homem e

mulher foi um dos temas centrais do programa. Neste dia, a propria apresentadora estava
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vestida com uma roupa que lembrava a de uma noiva (vestido longo branco e aderecos da
mesma cor que prendiam o seu cabelo). Em um dos blocos, ela disse: “Vocé sabe que cada
vez mais a irreveréncia do casal ¢ marcada com biscuit,” né, aquele topo do bolo, dos
noivinhos apaixonados, noivinhos tematicos, engragados, torcedores, noivinhos tematicos”.
(Ana Paula Spindola, Programa Feminissima, enviado ao Youtube no dia 7 de agosto de 2009
por artebelybysamialima).

Ela se dirige a entrevistada que falara de bonecos feitos de Biscuit expostos em
uma mesa e que, segundo ela, s3o usados durante as festas de casamento para enfeitar o bolo,
por exemplo. “Sdo noivos com caracteristicas do casal né? (imagens de bonecos
representando casais heterossexuais). O que a pessoa quiser eu fago, vestido...”. (Ana Paula
Spindola, Programa Feminissima, enviado ao Youtube no dia 7 de agosto de 2009 por
artebelybysamialima). Ana Paula Spindola interrompe: “O meu teria que ser com um
microfone e meu marido de farda, ndo € isso?”

Nas imagens e nas falas de Ana Paula Spindola, sdo fortes as naturaliza¢des das
representacdes de género inseridas na matriz heteronormativa que enfatiza a relagdao binaria
da sexualidade que “suprime a multiplicidade subversiva de uma sexualidade que rompe as
hegemonias heterossexual, reprodutiva e médico-juridica” (BUTLER, 2011, p. 41). Ana
Paula Spindola apresenta os sujeitos que compdem a institui¢do do casamento representado
dentro da l6gica de visdo rigida polarizada (homem e mulher), definidos pelas tecnologias de
género ¢ efetivamente engendrados nas relagdes sociais.

Através de representacdoes e simbologias (bonequinhos de homem e mulher,
vestido de noiva usado pela apresentadora, apresentacdo de modelos com roupas de noivas),
ha uma construgdo de papéis dos sujeitos que mantém relagdes de coeréncia e continuidade
entre sexo, género, pratica sexual e desejo (a instituicdo casamento ¢ representada pelo
vestido de noiva e pelos aderecos da apresentadora, bolo, igreja, festa, unido do casal
heterossexual e formacao da familia).

A naturalizagdo de pratica heteronormativa estruturada na eterna oposi¢ao bindria
pode ser observada também na leitura das cartas de tar6, um momento em que Ana Paula
Spindola interage com os/as telespectadores/telespectadoras por meio de mensagens enviadas
por e-mail, MSN ou por telefone e correio. As historias selecionadas para serem lidas pela

apresentadora, ao vivo, na maioria das vezes, sdo assinadas conforme o entendimento que ela

33 Defini¢do do Dicionario Houaiss, acessado em 22/01/2012: “objeto (p.ex., bibeld) feito dessa porcelana
branca, fosca, sem esmalte ou pintura”.
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depreendeu por parte das mulheres que apresentam algum tipo de conflito amoroso com o
parceiro, necessariamente um homem. Através da leitura das cartas de tard, a apresentadora
da dicas e orientagdes de cunho amoroso e espiritual. A maioria das cartas apresentadas nao ¢
identificada pelo nome completo, apenas com as iniciais € o signo da pessoa, como na
descri¢do a seguir: “Sou t do signo escorpido e ele do signo de virgem, estamos juntos hd um
ano e quatro meses, mas ndo estamos nada bem... A mae dele esta fazendo tudo para nos
separar. O que devo fazer?” (Apresentadora Ana Paula Spindola, Programa Feminissima - 30
de margo de 2009).

A inscri¢do de género, na maioria das vezes, também ndo ¢ revelada no primeiro
momento. No entanto, ao ler a carta e para quem a mensagem se dirige (“Sou t do signo
escorpido, ele do signo virgem’), Ana Paula j& determina qual sera o pronome que ira utilizar
na leitura das cartas de tar0 (se carta foi dirigida a um homem, quem a escreveu
necessariamente ¢ uma mulher). As mensagens via MSN (como esta, por exemplo) podem ser
identificadas ou ndo por fotografias, mas o que esté claro ¢ que ha forte influéncia no processo
de subjetivacao da apresentadora em que a diferenca sexual ¢ colocada em termo de oposi¢ao

(LAURETIS, 1994).

Parece coisa de novela, ai ndo, amiga, sinceramente. 47, ninguém merece
este negdcio de mie querendo separar. Eu sou méde e fico pensando porque
uma mée, claro, as vezes a gente olha e implica mesmo, sinceramente. Mae é
um horror. A gente implica. Acho isso um absurdo [...] Vamos 14 entdo, olha
s0, um ano e quatro meses o relacionamento ndo esta indo bem, ela acredita
que seja por conta da sogra que ndo gosta (ela entdo mostra as cartas).
Primeira coisa, vocé toma conta da vida dele e ele tem que ser responsavel
pela vida dele e ndo vocé. Entdo, vocé acaba fazendo coisas por ele e para
ele que ele deveria fazer. [...] Mas eu acredito que vocé vai resolver sim o
relacionamento, tem tudo para voltar a ser como antes (Apresentadora Ana
Paula Spindola, Programa Feminissima, 3 de julho, 2009).

Ela pergunta sobre sua vida amorosa, ela esta sozinha, as cartas estdo
mostrando uma traigdo, talvez até (tira as cartas)... Enfim, o caminho se abre
com possibilidades novas e eu vejo até daqui a cinco meses, chegando a sua
vida um homem que ndo ¢ do mesmo estado que vocé, ou seja, ele &€ de um
estado diferente, de um municipio diferente. E aqui esta mostrando que vocé
tera possibilidades de reconstruir sua vida com muita beleza e,
principalmente, com alta confianca (Apresentadora Ana Paula Spindola,
Programa Feminissima, 2008).
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A mensagem via MSN lida pela apresentadora identifica a posi¢do do sujeito do
género, no caso pelo pronome (“Ela pergunta sobre sua vida amorosa, ela esta sozinha”).
Nota-se que a leitura da carta de tar6 feita por Ana Paula “naturalmente” direciona um novo
caminho para o encontro de um sexo oposto (“e vejo até daqui a cinco meses, chegando a sua
vida um homem”). Com base nas leituras das cartas de tard por Ana Paula, a ideia que se tem
¢ de que a heterossexualidade ¢ concebida como "natural" e também como universal,
portanto, ndo ha brechas para contar outras historias, dar vozes a outros discursos diferentes

da norma legitimada. Sobre esta questdo, Louro (2004) destaca:

Romper a dicotomia podera abalar o enraizado carater heterossexual que
estaria, na visdo de muitos(as), presente no conceito ‘género’. [...] Mulheres
¢ homens que vivem feminilidades ¢ masculinidades de formas diversas das
hegemonicas e que, portanto, muitas vezes, ndo sdo representados(as) ou
reconhecidos(as) como verdadeiros homens e verdadeiras mulheres, fazem
criticas a esta estrita e estreita concepg¢ao binaria (LOURO, 2004, p. 34).

Sobre esta questao, Scott (1990) nos chama a atengdo para o carater fantasioso da
sexualidade e do género que estruturam a percepgdo e a organizagdo concreta e simbolica de
toda a vida social. Sobre a sexualidade, Scott (1990) destaca um postulado da antrop6logo

francés Maurice Godelier:

Nao ¢ a sexualidade que cria a fantasia (phantasme) na sociedade, mas antes a
sociedade que cria a fantasia (phantasme) da sexualidade no corpo. As
diferencas entre os corpos que nascem do seu sexo sdo constantemente
solicitadas a testemunhar as relagdes sociais e as realidades que ndo tém nada a
ver com a sexualidade. Nao somente testemunhar, mas testemunhar para, ou
seja, legitimar (GODELIER apud SCOTT, 1990, p.14).

Para Scott (1990), o género ¢ uma das referéncias recorrentes pelas quais o poder
foi concebido, legitimado e criticado. Desta forma, a oposi¢cdo binaria e o processo social das
relacdes de género tornam-se, ambos, partes do proprio sentido do poder. Colocar em questao
ou mudar um aspecto ¢ abalar as estruturas do sistema por inteiro. A emergéncia de novos
tipos de simbolos culturais pode tornar possivel com a desconstru¢do pelo qual opera toda a

oposi¢ao binaria, derrubando e deslocando sua construgao hierarquica. A historiadora destaca:

S6 podemos escrever a historia desse processo se reconhecermos que
“homem” e “mulher” s3o ao mesmo tempo categorias vazias e
transbordantes, vazias porque elas ndo tém nenhum significado definitivo e
transcendente; transbordantes porque, mesmo quando parecem fixadas, elas
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contém ainda dentro das defini¢des alternativas negadas e reprimidas
(SCOTT, 1990, p. 17).

Os discursos apresentados neste capitulo sobre o amor e as relagdes amorosas se
inserem nos limites dos padrdes socialmente estabelecidos no interior da matriz
heteronormativa. As falas sdo dirigidas majoritariamente as mulheres, criando uma atmosfera
de expectativas em torno da estabilidade e crengas de um romance ideal. Ao ser inculcado na
linguagem coletiva, o amor que aqui se apresenta se configura conforme uma padronizagao
institucional. E ¢ nesta estandardizacdo, sem brechas para outras experiéncias e vivéncias de

sexo e sexualidade, que se reafirma e restabelece a norma.

5.3 - Maternidade em perspectiva

A associacdo entre “maternidade” e “mulheres” também merece destaque na
analise dos programas. O tema surge, geralmente, durante entrevistas e se constitui enquanto
trago distinto da feminilidade. “Quanto tempo a gente se conhece? [...] Enfim, o bom de tudo
isso € vocé ver uma pessoa crescendo, virando o que ela quer e o que ela deseja, se tornando
quem ela deseja e com muito orgulho de tudo isso. Teu filhote j& estd com quanto tempo?”’

(Apresentadora Ana Paula Spindola, Programa Feminissima - 8 de novembro de 2010)

kK

A entrevistada responde: “Ja vai fazer trés anos no final deste més”.

Ana Paula: “Um beijinho para ele. Que vocés sejam muito felizes... Filho ¢ bom,

A entrevistada: “Filho é maravilhoso, ndo tem coisa melhor na vida”.

Ana Paula: “E me diga uma coisa, aproveitando esse gancho ai, falando em filhos.
Como ¢ a questdo da saude bucal da gravidinha para que o bebezinho possa ter uma saude
bacana?”.

A entrevistada:

Na realidade, a gestante, a futura mamae, precisa ter um cuidado realmente
desde quando o bebé esta na barriga. A alimentacdo dela tem que ser uma
alimentacdo balanceada ndo s6 para ndo ficar gordinha, mas para ndo
desenvolver uma diabete gestacional. Entdo ela tem que ter um cuidado com
a alimentacdo para que o bebé possa ser gerado de maneira completa e
correta (Programa Feminissima - 8 de novembro de 2010).
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** Thaila Azevedo- cirurgia-dentista

O assunto da entrevista do dia era sobre a saide bucal de criangas e adolescentes
(prevengao de doencas, quando procurar especialista, entre outras questdes). No inicio da
conversa, a tematica foi associada a maternidade, ja que ambas (entrevistada e apresentadora)
compartilham de uma mesma experiéncia: sao maes (“Falando em filhos. Como ¢ questdo da
saude bucal da gravidinha para que o bebezinho possa ter uma satide bacana?”’). Este codigo
permitiu que a conversa fosse conduzida de forma bastante intimista, inclusive com
intervengdes da propria apresentadora enquanto mae (“Toda mae, claro, se preocupa se o filho
estd bem alimentado. Entdo, chega um horario, que a gente acha que ele estd morrendo de
fome, porque foi dormir seis horas da tarde [...] e, 1a pelo meio da noite, tem fome... Eu pelo
menos acordava e dava mamadeira e ai, na praticidade, vocé d4 a mamadeira. E essa
mamadeira, hein?”).

Para Swain (2000), no seio das praticas sociais e histdricas, o corpo sexuado ¢ um
fator determinante da constru¢cdo dos papéis “generizados” com o objetivo de criar campos
assimétricos de normas. Como constru¢do social, o sexo, portanto, ird estabelecer a
importancia dos papéis sociais fixados em torno de um valor maximo que naturaliza as
relagdes heterossexuais: a reprodugéo. E neste sentido que a historia do Ocidente naturaliza as
relacdes e fungdes atribuidas a homens e mulheres, desenvolvendo uma politica de
esquecimento que apaga o plural e multiplo do humano.

A divisdo binaria da sociedade segundo o sexo, a imposicdo desta divisdo
biologica, enquanto valor distinto, cria uma atmosfera inquestionavel ja que ¢ “natural”. No
caso das mulheres, a reprodugdo, enquanto trago bioldgico, adquire significacdo e um peso
que vao delinear o “feminino” na rede de significagdes sociais. A nocao de “maternidade”
associa ao materno uma ampla significagdo que compde a imagem, as funcdes, os deveres,
pulsoes e até desejos de uma “verdadeira mulher” (SWAIN, 2000, p. 62).

No programa Feminissima, o tema selecionado, a forma como a entrevista foi
conduzida e as experiéncias pessoais da maternidade fortalecem a permanente reafirmacao da
ordem instituida segundo os desenhos morfoldgicos e genitais do corpo. Ancoradas no
bioldgico (na reprodugdo), a apresentadora e a entrevistada estabelecem um codigo mutuo:
sdo maes. O dado compartilhado, no caso a maternidade, torna-se um assunto de interesse
comum que se estende aos/as telespectadores/telespectadoras, mesmo que o publico nao
vivencie a mesma experiéncia. As informagdes sobre a satide bucal dos filhos durante e apos a

gestagdo passam a ser ensinadas pela especialista e a apresentadora. Esta aprendizagem ¢
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direcionada principalmente as mulheres, por estarem inseridas nestes discursos e deles serem
sujeitos, mesmo muito antes de pensarem na possibilidade de vivenciar esta pratica. Swain
(2000) chama a atencdo para a importancia deste fator (ser mae), a significacdo que lhe ¢
atribuido enquanto revelador e catalisador da uma possivel esséncia do ser e da identidade do
individuo.
A maternidade, por sua vez, ¢ o resultado de significagdes sociais ¢ torna-se
assim um fato de “natureza” extensivo a toda uma parte do ser humano, uma
esséncia definindo os corpos e os seres soletrados no feminino. Assim o
materno ndo ¢ visto aqui como uma tara da qual as mulheres devem se libertar,

mas como um sentido social que aprisiona e desenha os corpos, os desejos ¢ o
ser feminino (SWAIN, 2005, p. 55).

Outras autoras feministas que se debrugaram na compreensdo da construg¢do dos
papéis naturalizados a partir de uma matriz genital/biologica foram Schwengber e Meyer
(2010). Segundo as autoras, a nog¢ao de ser mae na cultura ocidental foi historicamente
significada, valorizada e propagada de diferentes maneiras. Elas se remetem as consideragdes
de Badinter (1985) para assinalar que, ha trés séculos, a fun¢cdo maternal ndo era um objeto de
atencao e valorizacao por parte da sociedade. As mulheres também nao eram glorificadas pelo
fato de serem maes e que o amor maternal ndo era um valor social nem moral.

A situagdo se altera nos finais do século XVIII, quando “se opera uma espécie de
revolucdo das mentalidades e surgem, pela primeira vez, recomendagdes escritas para que as
maes se ocupem pessoalmente dos seus filhos” (BADINTER apud SCHWENGBER e
MEYER, 1985, p. 185). Os corpos das mulheres se tornam um investimento politico no
sentido de garantir a producdo de saudaveis cidadaos.

Foucault (1988) foi outro autor que propos a compreensdo da transformacao do
sentido social e politico da maternidade. Segundo o fil6sofo, a centralidade da mae na criagdo
dos filhos se operou pela necessidade de regular o sexo por meio de discursos uteis e
publicos, ja que uma das grandes novidades das técnicas de poder, no século VXIII, foi o
surgimento da populagdo como um problema econémico e politico. Foucault (1988) explica
que os governos, neste periodo, perceberam que ja nao lidavam simplesmente com sujeitos e
nem mesmo com o “povo”, mas com a populagdo e suas varidveis: natalidade, morbidade,
fecundidade, estado de satde, incidéncias das doencas, formas de alimentacao, entre outras.

Neste contexto, foi necessario criar uma politica de controle da populag¢do e nao
apenas as regras de casamentos e a organizacao familiar, mas, sim, a maneira como cada qual

ird usar o seu sexo. “No seu adestramento, na ampliacdo de suas aptiddes, na extorsao de suas
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forcas, no crescimento de sua utilidade e docilidade [...]. Tudo isso assegurado por
procedimentos de poder que caracterizam as disciplinas: anatomopolitica do corpo”
(FOUCAULT, 1988, p.152). Foi neste periodo, portanto, que a sociedade de forma
sistematica tratou, com destaque, dos corpos das mulheres que se deveriam gerir e se inserir
em sistemas de utilidade nos quais a conduta sexual da populagdo ¢ tomada, ao mesmo tempo,
como objeto de andlise e alvo de interdi¢do, no intuito de fazer funcionar um padrdo 6timo
(FOUCAULT, 1988, p. 31).

No contexto brasileiro, Schwengber e Meyer (2010) destacam que a politizagao da
maternidade foi se construindo gradualmente e atingindo diferentes ambitos e planos da vida
social. O processo de maternalizagdo decorreu da associacdo de discursos cientificamente
legitimados por meio das politicas higienistas com o apoio do Estado. Essas diretrizes se
voltaram para o controle dos corpos das mulheres, modificando grande parte das vivéncias e
experiéncias da maternidade. Cada vez mais, afirmava-se um conjunto de praticas e politicas
voltadas para a gestacdo e aperfeicoamento dos corpos antes mesmo da concepgdo. “O
discurso médico sanitarista visava convencé-las acerca de suas responsabilidades sociais com
o processo da gravidez” (SCHWENGBER e MEYER, 2011, p. 287).

Recai, portanto, sobre a mae — a progenitora — a pessoa adequada para garantir a
saude da crianga, enquanto que, em outros tempos, poderiam ser as amas e outras mulheres.
Acentua-se a legitimidade da maternidade biologica através da centralidade outorgada ao
corpo da mae como um condicional da saude dos filhos. A partir destas reflexdes, pode-se
compreender que maternidade e maneira de cuidar os corpos maternos sofreram e sofrem
modificagdes com o tempo e que a centralidade da mulher no processo gestacional e posterior
se insere dentro de um processo de uma politica de controle populacional a partir do século
XVIIL.

Como destaca Swain (2000), o desvio do bindmio feminino e masculino ¢ criado
dentro e a partir desta concepcdo, ou seja, dos discursos regulatorios, historicamente
constituidos, resultado de uma racionalizacdo e redug¢do do social, da diferenca e da
pluralidade. O discurso da “natureza” que faz da reprodug¢do um dado essencial da mulher
reitera, nesta perspectiva, as divisoes e exclusdes sociais “sem questionar a instituicdo do sexo
bioldgico na partilha do mundo” (SWAIN, 2000, p. 68). A reiteragdo do “natural”, do instinto
“materno”, como reguladores de identidades, ¢, portanto, uma inven¢ao social que sublinha
um dado biologico, cuja importancia ¢ cultural e historicamente variavel e pelo qual ira

tornar-se um destino natural e indispensavel do “feminino”.
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Terapia floral, o que sera a terapia floral? [...] como pode uma tao pequenininha,
uma florzinha, estar acostumada a ser dada de presente no dia do aniversario do
amigo fazer tdo bem para o organismo? Ah, mas quem vai explicar isso melhor
para gente € a Ilse Gomes. Bom dia. Seja muito bem-vinda ao nosso programa.
Hoje vocé veio como entrevistada, né, ndo ¢ como mae de estrela [...] enfim,
abafa o caso, [...] ela tem uma filha com oito anos. Gente, ela faz acupuntura
com agulha. Eu fico passada. Corajosa, maravilhosa, cheia de energia. Ela toma
floral? (Ana Paula Spindola, Programa Feminissima - 10 de novembro de
2010)

**A entrevistada responde: “Toma, porque, embora seja muito corajosa, mas ela tem sua

timidez, ela também tinha muita dificuldade de dormir s6, entdo a gente usou um processo

para que ela ndo tivesse medo de dormir sozinha...”.

Ana Paula Spindola: “Que legal! Entdo, assim, voce, dentro de casa, pode experimentar o uso
do floral e a sua eficacia com a sua filhota, eu falo isso porque a minha também faz terapia
floral e eu acho importante ressaltar que a crianga pode fazer uso também como adulto. Nao ¢
18s0?”.

O aconselhamento do uso do produto decorre das experiéncias com os filhos tanto

da apresentadora como da entrevistada. Ana Paula ressalta:

“Nao gente, olha, eu posso dizer da eficacia da terapia, ¢ muito grande em
funcdo do dia a dia dela e de quando ela comegou fazer o tratamento, € como
¢ legal vocé ver a mudanca. Hoje ela ndo quer ficar mais sem. Ela ja até tem
que passar de novo [...]".

A entrevistada:

Ta, também os florais ndo causam dependéncia [...] vocé tem que fazer um
tratamento para que ela va deixando e ndo sinta mais esta necessidade, que
ela encontre o proprio equilibrio porque os florais mobilizam aquilo que nods
temos dentro da gente [...] Eu vou trazer uma fala da minha filha. A minha
filha era muito timida na escola, mas agora cla esta falando, a propria
professora reconheceu e ela mesma reconheceu (Programa Feminissima -

10 de novembro de 2010).

** Jlse Gomes — Florista

O mesmo marcador, no caso o dado bioldgico, o reprodutivo (a maternidade),
também ¢ utilizado como um fio condutor, o ponto de encontro conduzindo boa parte da

entrevista do dia. O tom informal da conversa, a naturalidade com que o assunto ¢ associado a
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maternidade e aos sujeitos que ali produzem os discursos - duas maes
(apresentadora/entrevistada) reforcam o status natural desta experiéncia na vida de uma
mulher. E, também, possivel percebermos como sdo demarcados os papéis sociais de mie e
filhos, assim como a distribuicao das “etapas da vida” como fases psicobioldgicas na infancia
e na vida adulta.

E claro que, conforme Swain (2000) destaca, muita coisa mudou nos dias de hoje.
Em certos paises do Ocidente, a maternidade ndo estd mais relacionada as praticas sexuais €
as “maes solteiras” nao sdo expulsas de casa e nem a familia continua a ter o mesmo sentido.
E importante ressaltar que, apesar das transformagdes ocorridas em algumas normas sociais,
como, por exemplo, as tecnologias reprodutivas, resultantes, em grande parte, da atuagdo dos
movimentos feministas, o lugar do casamento e da maternidade ainda povoam os sonhos e o
imaginario de muitas mulheres que se consideram completas apenas se forem maes e esposas.

Durante uma entrevista veiculada em 7 de maio (sdbado), um dia antes do Dia das
Maes, no programa Algo Mais, a apresentadora se sensibilizou com a histéria de uma mulher
que cuidava de cinco filhos ndo bioldgicos porque a mae deles havia morrido. A atitude foi
valorizada por Paulinha como se fosse uma missao “divina”.

Paulinha Lobao: “Eu quero saber da sua histéria. Como ¢ seu nome? [...] Dona
Antonia. Conta para ndés como tudo isso aconteceu na sua vida”. Dona Antonia, uma senhora
aparentemente com mais de 50 anos, integrante das camadas populares, vai para o palco com

trés criangas. Ela fala muito baixo. Paulinha entdo conta a historia dela para o publico.

Ela morava 14 na sua casa, a mie destas criangas. Sao quantas criangas? Sao
cinco. Entdo vocé ficou e vocé hoje ¢ a mde destas criangas. Vamos dar
aplausos para ela (aplausos no modo playback). Gente que exemplo
belissimo de vida. T4 vendo, gente! Mae ndo é so6 aquela que colocou no
mundo. Mae ¢ aquela que da amor, da carinho [...]. E vocé ja teve filhos?
Vocé nunca teve filhos... Olha s6, gente, o que o universo fez com ela e
quem te ajuda? (Paulinha Lobao, Programa Algo Mais, em 7 de maio,
2011).

(Dona Antonia chora...).

Paulinha entdo pergunta para uma amiga de dona Antdnia como a entrevistada

consegue auxilio para criar os cinco filhos.

A amiga responde:
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Olha, como e¢la falou, a filha dela trabalha, seu Daniel ajuda, mas ¢ muito
pouco para cinco criangas. As cestas basicas que a gente recebe, das doagdes
que a gente recebe (a amiga de Dona Antdnia trabalha em uma institui¢do no
bairro de Fatima, S8o Luis, que ajuda pessoas carentes), a gente geralmente
da para ela.

Antes de encerrar a entrevista, Paulinha fala para o publico e se dirige a Dona
Antonia:

Eu que quero ajudar e o grupo da casa (TV Difusora) também vai ajudar. Eu
quero saber, enfim, as criangas estdo 14 na sua escola? E isso? [...] Eu quero
estar mais perto de voc€, quero que vocé saiba [...]. Eu sei que vocé estd
emocionada. Eu quero te dizer assim, que vocé pode ter certeza que o
Universo cuida de vocé e das criangas (Nesta hora aparece na tela um fake
fechado do rosto de dona Antonia. Ela estd chorando). Eu quero também
ajudar vocé na criagdo das criangas [...]. Realmente, gente, é algo muito
forte, ¢ algo mais para esta pessoa. Eu quero estar junto com vocé. Vocé
pode contar comigo, ndo ¢ s6 aqui ndo. Voc€ pode contar de verdade, ta?
Porque Deus colocou na tua vida cinco pessoas que vocé estd dando
formacdo e quero que ele tenha certeza que vocé terd muita gente para te
ajudar nesta missao. Isto € uma mae (Aplausos no modo playback). Esta ¢é a
mée do ano (Paulinha Lobao, programa Algo Mais, em 7 de maio,

2011).

A apresentadora agradece a participagdo das entrevistadas e, ao se dirigir para
camera, chora também. Depois de um choro prolongado, a apresentadora discursa para o

publico do auditoério:

“Voceés sabem, gente, o que eu acho disso tudo. A gente vé grandes ligdes,
né? Hoje eu recebi uma grande licdo desta mulher, a coragem dela. Ela ndo
pensou duas vezes no que ia acontecer, ndo sabia se ela ia ter condigdes ou
ndo de ir com estas criangas. Ela foi ¢ enfrentou tudo e hoje ela esta aqui e
ela vai ter o meu apoio pessoal para estas criancas entrarem na faculdade, na
universidade. A senhora pode ter certeza que eu quero estar ao seu lado.
Vocé ndo esta sozinha. (Na imagem de TV, aparece a Dona Antdnia
chorando e outras mulheres também no auditorio). Eu lembrei também das
maes que deixam seus filhos na lixeira [...]. Entio, tem tanta gente querendo.
Sabe uma pessoa que vem. A gente tem o direito de estar aqui. Ninguém tem
o direito de jogar alguém no lixo. Entdo vocé que estd gravida, sabe que...
realmente as situa¢des ndo sdo faceis. Eu garanto que Dona Ant6nia, quando
estas criangas vieram para ela, disse: meu Deus do Céu, de noite, antes de
dormir, o que eu vou fazer. Mas ela é corajosa, confiou ¢ ela ficou com as
criangas com toda adversidade, com toda a dificuldade. E eu quero dizer que
ela é uma grande vitoriosa, que o Universo, com certeza, vai cuidar dela e
das criangas, e eu tenho certeza que o pessoal de casa também. Se vocé quer,
se sensibilizou com esta historia como eu, vocé pode entrar em contato com
a nossa produgdo no 3214-3067. E realmente foi um dia que tocou meu
coracdo esta historia [...]. E quantas maes ndo sentem falta dos seus filhos, ¢
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quantas mdes perdem os seus filhos, e quantas maes ndo querem oS seus
filhos... enfim, a gente ndo sabe os mistérios. A gente tem que ter coragem
de enfrentar. Se o Universo colocou um filho em sua mio, cuide dessa
crianga com amor, sabe, porque ela ndo ¢ um objeto seu de posse sua. Ela ¢
filha da vida (aplausos no modo playback). Ela é filha por si [...] Veio
através de voc€, mas ndo para vocé, entdo ¢ um outro ser humano que
merece todo o seu amor, para cuidar com carinho, para seguir sua propria
estrada. Viu, Dona Antonia. Parabéns, feliz dias das mamaes, ta!” (Paulinha
Lobao, programa Algo Mais, em 7 de maio, 2011).

Paulinha associa a atitude de Dona Antonia de cuidar das criangas a uma missao
de ordem divina (“Porque Deus colocou na tua vida cinco pessoas que vocé estd dando
formacao e quero que ele tenha certeza que vocé terd muita gente para te ajudar nesta missao,
ta”’), e como missao, ela, uma mulher, deverd cumprir, sem considerar as dificuldades,
escolhas ou questdes de ordem pessoal.

Ap0s parabenizar a atitude de Dona Antdnia, a apresentadora desaprova a atitude
de mulheres que optaram por ndo vivenciar a maternidade. O ato de ser mae para ela tem uma
forte associa¢do com a espiritualidade, a tarefa divina de dar a luz os seres humanos, que ao
ser materializada no corpo, concede as mulheres a missdo e obrigacdo da procriagdo. Neste
aspecto, a maternidade passa a ndo ser uma possibilidade na vida das mulheres, mas um
destino (“quantas maes nao querem os seus filhos... enfim, a gente ndo sabe os mistérios. A
gente tem que ter coragem de enfrentar. Se o Universo colocou um filho em sua mao, cuide
dessa crianca com amor, porque ela ndo ¢ um objeto seu, de sua posse. Ela ¢ filha da vida -
aplausos no modo playback. Ela ¢ filha por si, independe se vocé... Ok. Veio através de voceé,
mas ndo para vocé€, entdo € um outro ser humano que merece todo o seu amor, para cuidar
com carinho, para seguir sua propria estrada”).

Neste discurso, novamente emergem atribuigdes como “generosidade”,
“capacidade de doa¢do” ou de divindade como prerrogativas inerentes do sujeito mulher
centradas no “corpo”, como construtos naturalizados. A reitera¢do da norma, definindo corpos
e “naturalizando” a maternidade como uma etapa na vida de uma mulher, ¢ ressaltada na
entrevista seguinte. Paulinha chama a convidada: “E vamos chamar Teresa Canto, este
encanto. T4 vendo, amada, eu me emociono. E muito forte, é muita emocdo. O que veio trazer

para gente no dia das mamaes, alias, vocé € avé também, né?”.

A entrevistada: “Nos somos”.
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Paulinha: “Aqui, as vovos. Eu estou langando o clube das vovos”™.

A entrevistada: “Duas avos artistas, que missao maravilhosa, a gente completando
esse ciclo, né [...] eu sou abengoada e voce também ¢ por fazer parte deste ciclo”.

Paulinha concorda e entrevistada conclui: “E quantas mulheres ndo podem parir e

nds podemos. A oportunidade de ajudar [...] mais uma crianga a gente se emociona”.

(Programa Algo Mais - 7 de maio de 2011)

Na fala da entrevistada, ¢ possivel perceber um juizo de valor negativo para as
mulheres que ndo podem procriar (“E quantas mulheres ndo podem parir € nés podemos”).
Neste discurso, o efeito biologico, a capacidade reprodutiva, de procriagdo, torna o proprio
feminino completo. H4 uma completa auséncia de discussdes e problematizagdes do corpo e
da sexualidade que nao estao centradas no modelo binario e reprodutivo.

Em um bloco do programa Algo Mais, exibido no dia 7 de novembro de 2009,
Paulinha Lobao convidou trés pessoas para falar sobre uma campanha que envolvia a
Unimed, Lojistas e Instituto de Cidadania Empresarial. O nome da campanha era Gravidez na
adolescéncia nao é brincadeira. Paulinha inicia a conversa mostrando um quadro preocupante
da gravidez na adolescéncia no pais e na regido, sem, no entanto, apresentar nimeros de

pesquisas que comprovassem este fato:

Paulinha:

Bom, minha gente, o indice de meninas gravidas no Brasil é uma coisa
assustadora, principalmente no Nordeste, ¢ o Maranhdo estd com indices
impressionantes. Dai vem esta ideia da campanha “Gravidez na adolescéncia
ndo ¢ brincadeira”. E uma iniciativa da Unimed. Pode falar para gente como
funciona a campanha (Paulinha Lobao, programa Algo Mais, 7 de novembro
de 2009).

Um dos entrevistados ¢ o médico Mauro César de Oliveira, que, na €poca, era
diretor da Unimed. E ele, como especialista, que ira mostrar dados ndo citados pela
apresentadora no inicio da entrevista para chamar a aten¢do da problematica em Sao Luis,

associando também o problema da sexualidade precoce a gravidez e maternidade.

Exato. A campanha ¢ uma iniciativa da Unimed em parceria com o Instituto
de Cidadania Empresarial, que esta aqui representado pela Deborah, e com o
apoio de uma grande rede de lojistas, como ¢ o caso Elle Jolie, representado
pela Paula. Nés estamos produzindo estas camisetas ¢ que estdo sendo
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vendidas na Elle Jolie (neste momento, ¢ mostrada na tela a camisa). [...]
Todo este recurso arrecadado vai ser passado a rede amiga da crianga que
trabalha em parceria com o Instituto de Cidadania Empresarial, que trabalha
com varios projetos de preven¢do da gravidez na adolescéncia. A gente sabe
que os indices sdo muito elevados. Vinte e cinco por cento em maternidades
publicas sdo de meninas que vao de 10 a 20 anos.

Paulinha: “Lembrando que a gente pode apoiar. Vocé que tem a sua filha em casa,
mantenha um dialogo bem aberto. E muito importante a conversa. Como é importante esta

assisténcia a crianga e ao adolescente, nao ¢ verdade?”

O entrevistado:

“E verdade, a Unimed teve esta iniciativa apés conversar com o Instituto de
Cidadania Empresarial ao sentir a necessidade. £ um assunto que esta
relacionado com nossa area de atuag@o. Inclusive, nods queremos divulgar
que, a partir do proximo més, a Unimed vai estar promovendo um curso
gratuito para todas as pessoas que tiverem interesse, as pessoas gestantes,
mensalmente, ndés vamos promover um curso gratuito no auditério da
Unimed para pessoas que querem orientagdo para gestagdo. E uma campanha
que realmente merece ter o apoio das empresas. NoOs temos vdarias lojas
ligando e interessadas em participar” (musica de fundo infantilizada).

Paulinha:

Tai, gente, dado o recado. E muito sério isso. Crianga tem que brincar, nao ¢
verdade? E vocé que tem a sua filha sempre bem orientada (aparece na tela
uma blusa de uma menina com a inscricdo: I'm a Barbie baby). Uma
conversa franca e aberta com seu filho também.

Débora Baesse, representante do Instituto de Cidadania Empresarial do Maranhao,
problematizou a questdo em uma esfera mais neutra, sem direcionar para quem o assunto ¢
importante. Em seu discurso, o problema da gravidez precoce afeta a vida das criangas em

geral, de todas as classes sociais, independentemente se sdo meninas ou meninos.

A rede Amiga da Crianca congrega varias organizagdes locais. E uma
organizacdo super-respeitada, nacionalmente reconhecida. E eles trabalham
sempre com esse foco na questdo de criangas ¢ adolescentes em situacdo de
vulnerabilidade. Esta questao da gravidez na adolescéncia ¢ uma questdo que
é... primeira coisa, afeta pessoas de todas as classes sociais. As vezes, vocé
pensa que a menina de classe média tem mais acesso a informacdo.
Negativo, né? As estatisticas mostram que, infelizmente, tem interrompido a
infincia de criangas de todas as classes sociais ¢ o Brasil tem assim um

indice bem assustador e a gente queria unir forgas.
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Paulinha agradece a participacdo dos entrevistados e encerra o assunto olhando

para camera e direcionando a fala para o/a telespectador/telespectadora:

Tai, gente, porque gravidez, maternidade, ¢ coisa magica na vida da gente.
Mas, para ser bem sincera, se vocé puder guardar sua vida para ter seu filho
mais para frente, quando vocé ja é uma mulher, quando ja estd formado o
seu corpo, quando vocé ja esta preparada emocionalmente porque vocé vai
receber uma outra vida através de vocé. E essa vida que vem para vocé ¢
uma coisa maravilhosa, mas, realmente, vai exigir de vocé uma doagdo, vai
exigir o seu tempo, sabe? Entdo, vocé que € muito jovem, se cuida para que
vocé ainda tenha de curtir a sua vida, aproveitar a sua idade. A hora de vocé
ser mae vai chegar na hora certa (aplausos no modo playback). Se previna.
Lembre que ¢ muito facil o uso da camisinha. Também se informe, vocé que
¢ mae, pai. Eu falo isso com muita tranquilidade. A conversa ¢ a melhor
coisa. Um bate-papo com seu filho sobre a questdo da gravidez. Ah, mas
serd que eu ndo vou estar despertando?... Nao! Vocé ndo vai estar
despertando porque, no colégio, eles ja conversaram [...] e segue ficha
(Programa Algo Mais - 7 de novembro de 2009).

O tema sobre sexualidade precoce foi direcionado a gravidez na adolescéncia,
embora, em alguns discursos, haja preocupacdo com a participagdo dos meninos neste
processo (“Uma conversa franca e aberta com seu filho também™). A campanha que envolve
criancas e familia como um todo tem, porém, um foco em especial: a maternidade enquanto
uma experiéncia precoce na vida de algumas criangas, adolescentes, direcionadas as mulheres,
como sujeitas deste processo.

A fala que Paulinha direciona aos/as telespectadores/telespectadoras ¢ voltada a
gravidez, mais uma vez, como processo magico, espiritual, mas que deveria fazer parte da
etapa adulta da vida de uma mulher, quando, biologicamente, seu corpo € mente estariam
preparados para a reproducdo (“Tai, gente, porque gravidez, maternidade, ¢ coisa magica na
vida da gente, mas, para ser bem sincera, se vocé puder guardar sua vida para ter seu filho
mais para frente, quando vocé ja ¢ uma mulher, quando ja estd formado o seu corpo, quando
vocé ja estd preparada emocionalmente porque vocé vai receber uma outra vida através de
voce”).

A partir das falas dos entrevistados e das entrevistas nos programas que citamos
antes, pode-se concluir que a multiplicidade que compde o desejo e a experiéncia das
mulheres se mostra completamente ausente, sendo totalmente substituida por um modelo

homogeneizante da imagem dela mesma. Estes programas, como parte das tecnologias de
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género, atualizam de maneiras diferentes a norma baseada em um modelo central de uma
sexualidade bindria e reprodutiva, “celebrando a maternidade como um duplo nascimento: da
crianca ¢ da mulher, que realiza assim seu potencial procriador e, dessa forma, seu destino. As
mulheres, nesta perspectiva, ndo encontram a plenitude de seus corpos constituidos em sexo
sendo a fung¢do reprodutora” (SWAIN, 2000, p. 56).

O “fantasma do multiplo”, termo utilizado por Butler (1993) em Bodies that
Matter e que acompanha a ordem normativa, insere-se na “regulacdo de praticas
identificatorias” (BUTLER apud SWAIN, 2000, p. 59), mostra o carater provisorio da norma
e sua historicidade, mas exige a constante “recitacdo, a permanente reafirmagdo da ordem
instituida enquanto ordenamento do natural”.

Nas duas entrevistas dos programas A/go Mais e Feminissima, outra questao que
merece destaque € quanto a publicidade e a compra dos produtos enquanto valores de uso.
Souza (2004, p. 139) destaca que o longo periodo de programacado, caracteristico de um
programa de variedades, deixa abertura para todos os tipos de patrocinios “dos anunciantes
nanicos aos donos de polpudas verbas publicitarias”.

No programa Feminissima, exibido dia 10 de novembro de 2010, durante
entrevista com Ilse Gomes sobre terapia floral, h4 um momento em que Ana Paula Spindola
pergunta: “Como que a gente pode estar comecando? Eu ndo conhego nada, gostaria muito de
estar me tratando ou de estar fazendo uso [...] como € que € que eu chego até vocé?”. A
entrevistada explica quando, onde e como a terapia floral foi descoberta, as esséncias que
fazem parte do tratamento. No decorrer de sua fala, aparece na tela a inscricido CTO (Centro
de terapias orientais- fone: 98 3248-5200).

Entrevistada e apresentadora ndo sugerem em suas falas nomes e marcas durante a
entrevista. No entanto, o programa privilegia sob a forma de texto um centro de terapia na
cidade com um numero de telefone para contato. No programa Algo Mais do dia 7 de
novembro de 2009, pode-se também identificar o mesmo recurso publicitario utilizado no
Feminissima. Ambos priorizaram algumas marcas associando a elas questdes de interesse
publico. Sobre esta questao, Miceli (2005) destaca que, ao selecionarem determinado setor
empresarial, marca ou loja, as apresentadoras acabam cumprindo também papel de

9934

“empresaria do consumo”””, estimulando o consumo de determinadas marcas ao fornecer ao

publico um modelo ético e comportamental como suporte de aquisicdo. Para conhecer e obter

3 Termo utilizado por Micelli (2005) para falar sobre formas e estratégias para promover empresas
patrocinadoras nos programas apresentados por Hebe Camargo.
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informagdes sobre terapia floral, o consumidor /telespectador /telespectadora pode optar por
ligar para o nimero exibido na tela durante a entrevista. Para fazer parte da campanha
promovida por uma marca, a Unimed, o consumidor/telespectador/telespectadora tera que
comprar uma blusa na loja de outra marca, a Elle Jolie. Ao fazer esta compra, o consumidor
/telespectador/telespectadora estarda agregando a esse bem (no caso a blusa e,
consequentemente, a adesdo a campanha) certos valores e significados mediados por um
modelo social e politico. Atrelada ao consumo dos bens, aparece nas falas a norma instituida,
construindo corpos sexuados desdobrados em sexualidades segundo um modelo binario de
divisdo de mundo. S@o estas representacdes de feminilidade/mulher que estdo em jogo nos
programas de TV em questdo. “Educar mulheres para se tornarem e viverem como gravidas
esta dentro de processos que nos educam como sujeitos de género” (SCHWENGBER e

MEYER, 2010, p. 309).

5.4 — Producio de corpos engendrados

Figura 18: Roupas e acessorio de Paulinha Figura 19: Dangarinos (as)
Lobao

Fonte Algo Mais 18/06/2011 Fonte Algo Mais 14/08/2010

Figura 20: Enquadramento contraplogeé para Figura: 21 Danca do Ventre
realcar parte dos corpos das dangarinas de
bandas convidadas

Fonte Algo Mais 19/02/2011 Fonte: Feminissima 03/07/2008
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Moda, beleza e culto ao corpo sdo assuntos bastante marcados nos programas. Os
temas quase sempre sdo dirigidos as mulheres. No programa Feminissima, exibido no dia 3 de
julho de 2008, o tema da entrevista era sobre danca do ventre. No inicio do programa, Ana

Paula Spindola destaca o assunto:

[...] Na hora da sedug@o, apostar na danga do ventre ¢ sempre uma excelente
opgdo. Esta antiga modalidade de danga vem encantando homens ¢ mulheres
ao longo dos anos com seus movimentos, suas roupas € suas musicas que
despertam o interesse de qualquer um. E a roupa é um caso a parte, ndo ¢é
mesmo? Por isso, no programa de hoje, vamos falar da danga do ventre, a
moda que valoriza a mulher (Apresentadora Ana Paula Spindola, 3 de julho
de 2008).

Ao mostrar uma peca de roupa da danca do ventre, ela ressalta:

Ai, meu Deus do Céu, dd uma olhada nisso aqui! (Ana Paula Spindola
mostra uma peca de roupa tipica da danca do ventre). Isto aqui € uma coisa
que ainda ndo sei falar o nome, mas ja ja eu vou falar. Olha isso aqui! (a
camera da um close novamente na roupa). Ai que delicia! Como é o nome
disso, Oneide, amiga? (Ela pronuncia) Ralish, ¢ isso? Gente, eu queria
primeiro apresentar para vocé€s a Oneide, minha querida amiga do meu
coracdo, que ¢ uma mulher supertalentosa, ¢ superdedicada ao seu trabalho e
cria estas roupas de danga do ventre que ndo ficam nada a desejar das roupas
do sul que a gente acredita serem assim as referéncias. E ndo sdo, ndo, ¢
minha amiga? [...] Além do ralish (pronuncia da apresentadora), nds temos
também outras pecas maravilhosas que valorizam demais o corpo da mulher.
E essa historia de danca do ventre tem que ter toda uma indumentéria.
Amiga, ¢ o seguinte: para que a mulher faca até sua aula do dia a dia, ¢
importante que ela tenha uma roupa da danga do ventre para que ela se sinta
até mais sensual, ndo ¢ isso? (Apresentadora Ana Paula Spindola, 3 de julho
de 2008).

*%

Entrevistada:

Isso ¢ muito importante. Que ela tenha nem que seja aquela roupa simples,
né? E a gente chama essas roupas aqui de roupas profissionais. A
indumentaria seria, entdo, um xale e um leque (a camera mostra a
entrevistada com as roupas expostas em uma mesa) [...].

A entrevista se desenvolve com énfase na apresentacdo das indumentarias e com
explicagdes do processo de confec¢do. A apresentadora mostra pecas infantis e a entrevistada

ressalta: “Nos temos um publico grande de danga do ventre: ¢ o publico mirim. Elas sdo



104

muito lindas, muito caprichosas, sdo elas mesmas que escolhem os modelitos delas. E assim
uma coisa de louco”.

Ana Paula chama para o estiidio duas meninas (Clara e Isabela) para fazerem uma
apresentacao da danga. As criangas viram para camera ¢ dangam uma musica de danca do
ventre. Os cinegrafistas exploram takes mais abertos e € feito um close no quadril de uma
delas para destacar o “balango” e o “tremido” tipico da danca.

*k

Oneide Souza - estilista

Louro (2000) entende que os corpos sdo a referéncia que ancora um ponto central
da identidade. Espera-se que eles ditem as identidades sem ambiguidades ou inconstancias.
Esse processo, no entanto, ¢ muito mais complexo. Se os corpos sao significados da cultura,

sdo por ela alterados também.

De acordo com as mais diversas imposi¢des culturais, nds os construimos de
modo a adequa-los aos critérios estéticos, higiénicos, morais, dos grupos a
que pertencemos. As imposi¢oes de saude, vigor, vitalidade, juventude,
beleza, forga sdo distintamente significadas, nas mais variadas culturas e sdo
também, nas distintas culturas, diferentemente atribuidas aos corpos de
homens ou de mulheres. Através de muitos processos, de cuidados fisicos,
exercicios, roupas, aromas, adornos, inscrevemos nos corpos marcas de
identidades e, consequentemente, de diferenciacao (LOURO, 2000, p. 15).

No reconhecimento das identidades, inscreve-se, a0 mesmo tempo, a atribui¢ao
das diferencas calcadas em desigualdades, ordenamentos e hierarquias que estao estreitamente
relacionadas com as redes de poder que circulam uma sociedade. Foucault (1998) postula que,
historicamente, os sujeitos tornaram-se conscientes de seus corpos na medida em que houve
um investimento disciplinar sobre eles. Este mecanismo opera fortemente até hoje no campo
da sexualidade em que o marcador considerado como “natural” e também “universal” ¢ o da
heterossexualidade. Isso faz com que, aparentemente, todos os sujeitos tenham uma
inclinagdo que ¢ considerada inata para eleger como objeto de desejo o sexo oposto e as
outras formas de vivenciar a sexualidade serdo consideradas, portanto, “antinaturais”.

Foi com base neste marcador, a partir do século XVIII, que a sexualidade das
criancas ¢ adolescentes passou a ser um importante foco do qual se dispuseram inimeros
dispositivos institucionais e estratégias discursivas, articulados em torno de um feixe de

relagdes de poder. As criangas, desde pequenas, sdo ensinadas por meio de uma pedagogia da
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sexualidade e do género, disseminada nas mais diversas instancias sociais (escola, igreja,
familia, midia, entre outras), bem como vivenciam as praticas sexuais ¢ as escolhas dos

parceiros.

Os pais e coOnjuges tornam-se, na familia, os principais agentes do
dispositivo da sexualidade que, no exterior, se apoia nos médicos,
pedagogos, e, mais tarde, nos psiquiatras, € que, no interior, vem a duplicar ¢
logo “piscologizar” ou “pisquiatrizar” as relagdes de alianga. Aparecem,
entdo, estas personagens novas: a mulher nervosa, a esposa frigida, a mae
indiferente, ou assediada por obsessdes homicidas, o marido impotente,
sadico, perverso, a moga histérica ou neurasténica, a crianca precoce ou ja
esgotada, o jovem homossexual que recusa casamento ou menospreza a
mulher (FOUCAULT, 1988, p. 121).

Portanto, ¢ na escola, nos espacos publicos ou privados, que ¢ exercida uma
pedagogia da sexualidade, na qual sdo legitimadas determinadas praticas e identidades
sexuais, silenciando e até reprimindo outras. “Muitas outras instancias sociais, como a midia,
a igreja, a justica, etc., também praticam tal pedagogia, seja coincidindo na legitimagdo e
denegacdo de sujeitos, seja produzindo discursos dissonantes e contraditorios” (LOURO,
2000, p. 31).

A dancga do ventre ¢ apresentada por Ana Paula Spindola como uma atividade de
seducdo e uma “moda que valoriza a mulher”. Os movimentos sinuosos e eroticos (ressaltados
por takes fechados no quadril de uma das dangarinas) sdo ensinados por meninas, que, assim,
desde pequenas, comecam a ser treinadas para a acdo de seduzir e ressaltar as formas
corporais, reproduzindo os signos de “feminilidade”.

Para Louro (2000), a pedagogia da sexualidade se apresenta, muitas vezes, de
forma sutil, discreta, continua, mas quase duradoura. Para exemplificar a pratica em um
ambiente escolar, a autora utiliza em suas andlises algumas considera¢des de Philip R. D.
Corrigan (1991), feitas no artigo The making of the boy: meditations on what grammar school
did with, to, and for my body (1991). Corrigan lembra como eram fortes os investimentos
feitos nos corpos e sobre os corpos em uma escola rigida inglesa. Conforme ele detalha no
artigo, a produgdo do menino era um projeto que tinha como alvo determinada forma de
masculinidade: dura, forjada no esporte, na competicdo e em uma violéncia consentida.

Na escola publica feminina do Brasil, Louro destaca que os métodos utilizados
foram outros. As meninas eram ensinadas a ser doceis, discretas, gentis, a obedecer, a pedir
licencga, a pedir desculpas. O processo de aprendizagem era associado ao ensino das ciéncias,

das letras e das artes para o convivio social. Assim como Corrigan, a autora destaca que as
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marcas que nos fazem lembrar, ainda hoje, dessas institui¢cdes “tém a ver com as formas como
construimos nossas identidades sociais, especialmente nossa identidade de género e sexual”
(LOURO, 2010, p. 19). E claro que ela ndo atribui somente & escola o lugar onde as praticas e
as linguagens constituem os sujeitos homens e mulheres, ha todo um investimento que
participa desta producdo: familia, escola, midia e as institui¢des, grupos.

Outra autora que também propde pensar o género como producdo disciplinar do
corpo e sexo, por meio de regulacdes juridicas de poder que produzem sujeitos, ¢ a filésofa
Judith Butler (2010). “A relacdo bindria da sexualidade suprime as multiplicidades
subversivas de uma sexualidade que rompe a hegemonia heterossexual, reprodutiva, médica-
juridica” (BUTLER, 2010, p. 41). Como produgao disciplinada do corpo e sexo, ela considera
que o género ndo ¢ um substantivo, mas tampouco ¢ um conjunto de atributos flutuantes. Ele
¢ performativamente produzido e imposto pelas praticas reguladoras da coeréncia do género.

No desafio de pensar a categoria de género fora da metafisica da substancia, a
autora utiliza um termo de Nietzsche, em A genealogia da moral, de que ndo ha ser por traz
do fazer, do realizar-se, ou seja, ndo héd identidade de género por trds das expressodes de
género, “essa identidade ¢ performativamente constituida pelas proprias expressdes tidas
como resultados” (Butler, 2010, p. 48).

No quadro Estilo algo mais, veiculado no programa do dia 7 de novembro de
2009, Paulinha Lobao chama para o palco a modelo e consultora de moda, Camila Fonseca,
uma mulher branca, loira e extremamente magra” . Camila apresenta o quadro que da dicas de
moda. Neste dia, o assunto era sobre o uso do salto alto. Antes da conversa, exibe-se um
video apresentado pela propria modelo. Entre dicas e amostras de sapatos, o video ressaltava a
marca da loja Euphoria, endereco e telefone. Mais uma estratégia publicitaria caracteristica

dos programas do género variedades como ja foi ressaltado anteriormente.

Eu vim aqui falar de salto alto (o video mostra sapatos com salto alto dos
mais variados). E uma curiosidade, Paulinha, ¢ para vocés todos ai, vocés
acreditam que por ironia ou ndo o salto foi criado por um homem? O salto
foi criado pelo Rei Luis XV, por isso o nome salto XV, em homenagem ao

> A magreza excessiva da modelo foi um dos temas abordados em uma entrevista concedida por ela na Revista
Tudo! na coluna “Foi Bom pra Vocé?! — Uma Rapidinha com Alex Palhano, do jornal Imparcial, reproduzida
no blog do préprio entrevistador: http://www.alexpalhano.com.br/materia.php?id_materia=3328 (acessado em 10
de fevereiro de 2012). Comentario do colunista em relacdo & modelo: “Teve uma espécie de ‘sindrome da
balanca’, obcecada para emagrecer; em busca do peso perfeito. Tudo porque ndo aceitava ser “gostosona”
demais e por causa da imposi¢do da profissdo de modelo. Esteve a um triz da anorexia. Livrou-se da culpa (de
que ndo tinha) e preferiu aceitar seu biotipo. Recuperou dez quilos (a gente acha que ta linda e ela também), a
autoestima e a sensagdo de liberdade que s6 a maturidade balzaquiana poderia lhe dar”.
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Rei Luis XV (Camila Fonseca, Programa Algo Mais, 7 de novembro de
2009).

Camila mostra alguns modelos de saltos da loja: “A gente tem o salto seis, que € o
mais recomendado, mas que, geralmente, nenhuma mulher quer. O salto ¢ 12 até chegar o

157

Ela desfila na loja e “ensina” como alguém deve andar de salto alto:

Quando a gente caminha, o peso vai dividido no nosso pé na parte da frente
¢ na parte detras, mas ja pensou o nosso pé dentro de um sapato fechado e de
salto ainda por cima? E preciso tomar muito cuidado, alias, é preciso tomar
muito cuidado com seus pés. E eu tenho uma outra curiosidade que eu achei
bastante interessante: vocés acreditam que uma mulher de 47 quilos mais ou
menos em cima de um salto 12, a pressdo em cima do pé € tdo grande que
chega a ser 20 vezes que uma pressao de uma pisada de elefante?

A modelo finaliza o video com uma legenda contendo o nome da marca, endereco

e telefone da loja e do seu contato e e-mail.

Enfim, tem varias variedades de saltos, mas ¢é preciso ter uma postura.
Quando a gente esta de salto [...], a gente precisa cuidar da nossa coluna, no
quadril, joelhos (o cinegrafista faz um close no quadril da modelo
extremamente magra). Entdo, € preciso a gente parar um pouquinho e tomar
mais cuidado com 0s nossos pés porque isso ¢ importante.

Ap0s a exibi¢do do quadro, Paulinha Lobao comenta:

(Aplausos no fundo em modo playback). Tai, Camila, adorei. Agora, para
usar um salto, vocé€ tem que, de verdade, saber andar. Por exemplo, a Cintia
(personagem — um homem que se veste de forma alegdrica de mulher) nao ¢
te criticando, Cintia, mas a Cintia anda assim (Paulinha imita Cintia no palco
de forma bastante distante do andar dela ¢ da apresentadora [...]. Ela pede a
Camila para ensinar Cintia a andar. Camila desfila no palco). [...] Cintia, o
andar de uma mulher fala tudo sobre ela. O andar tem que ser esse de
Camila, poderosa. Paulina desfila como a modelo no palco. (Paulinha Lobéo,
programa Algo mais, 7 de novembro de 2009).

Butler (2010) explica que a aparéncia de uma substancia permanente ou de um eu
com tragos de género ¢ produzida pela regulagdo dos atributos segundo linhas de coeréncia

culturalmente estabelecidas. Falar de uma mulher ou de um homem ¢ compreender uma série
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de atributos de masculinidade e feminilidade performativamente constituidos, produzidos e
impostos pelas praticas reguladoras da coeréncia do género (“o andar de uma mulher fala tudo
sobre ela”). Praticas que sdo instituidas desde a infancia, na familia e no ambiente escolar,
reforcadas na midia e entre outras instituigdes.

A autora toma de empréstimo algumas reflexdes de Monique Wittig sobre esta
questdo, em que ela diz que a categoria sexo ndo ¢ nem invariavel ou natural, mas um uso
politico que se faz da categoria da natureza, o qual serve aos propodsitos da sexualidade
reprodutiva. Em outras palavras, ndo ha razdo para dividir os corpos humanos em sexos
femininos ou masculinos. No entanto, tal divisdo ¢ adequada as necessidades economicas da
heterossexualidade. A categoria de sexo traz, portanto, “marcas de género”, politicamente
investidas, naturalizadas, mas ndo naturais.

Neste sentido, ndo ha como se afirmar que existe um determinado dado fisico ou
natural como o andar de uma mulher. Este discurso existe para assegurar a operagao cultural
e politica da heterossexualidade compulsoria, e, para que ele se “naturalize”, € preciso
constantemente ser performatizado pelos sujeitos. Ao se referir a Wittig, Butler (2010)

destaca que

O sexo ¢ tomado como um ‘dado imediato’, um ‘dado sensivel’, ou
caracteristicas fisicas pertencentes a ordem natural. Mas o que acreditamos
ser uma percepcdo fisica e direta ¢ s6 uma constru¢do mitica e sofisticada,
uma ‘formagdo imaginaria’ que reinterpreta as caracteristicas fisicas (em si
mesmas tdo neutras como as outras, marcadas por um sistema social), por
meio das relagcdes em que sdo percebidas (BUTLER, 2010, p. 166).

Desta forma, as caracteristicas fisicas parecem simplesmente existir ndo marcadas
por um sistema social. No entanto, o “sexo” impde uma unidade artificial a um conjunto de
atributos como discursivo e perceptivel. Ele denota um regime epistemologico, historicamente
contingente, uma linguagem que forma a percep¢do, modelando as forgas e as inter-relagdes
pelas quais os corpos fisicos sdo percebidos. Butler (2010) indaga: existe um corpo “fisico”

anterior ao percebido?

Nessa direcdo, argumenta ainda que: longe de ser uma identidade estavel, o
género ¢ tenuemente constituido com o tempo, instituido em um espago externo por meio de
uma repeti¢ao estilizada dos corpos. “O efeito do género se produz pela estilizagdo do corpo e
deve ser entendido, consequentemente, como a forma corriqueira pela qual os gestos,

movimentos e estilos corporais de varios tipos constituem a ilusdo de um eu permanente
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marcado pelo género” (BUTLER, 2010, p. 200). Desta forma, a aparéncia da substancia &,
precisamente, uma identidade construida, uma realizacdo performativa “em que a plateia
mundana, incluindo os proprios gestos, passa a acreditar, exercendo-a sob a forma de crenca”
(BUTLER, 2010, p. 200).

Saber andar com um salto alto ¢ um atributo da “feminilidade” ensinada pela
consultora de moda e por Paulinha, apresentadora do programa. A personagem Cintia
Saquequara, um homem que se veste de mulher de forma caricaturada, nao sabe andar de salto
alto porque esta acdo ¢ uma repeticao estilizada, instituida ao longo do tempo e restrita a
nocao de um sexo essencial com base em uma feminilidade verdadeira e permanente. E como
a performance ¢ realizada com um objetivo estratégico de manter o género em sua estrutura
binaria, a tentativa de Cintia de desfilar na passarela, de andar de salto, conforme mostra a
consultora de moda e a apresentadora, se transforma em ato caricatural, j& que este atributo ¢
um ato dado como sendo da natureza propria da mulher; uma estratégia da norma que oculta o
carater performativo do género e as possibilidades performativas de proliferacdo das
configuragdes do género ‘“fora das estruturas restritivas de dominagdao masculina e¢ da
heterossexualidade compulséria” (BUTLER, 2010, p.201).

Outra questdo que merece destaque nos discursos apresentados € o exemplo que a
consultora de moda, Camila Fonseca, toma de empréstimo ao associar o peso do salto alto ao
corpo de “uma mulher”. (“E eu tenho uma outra curiosidade que eu achei bastante
interessante, voc€s acreditam que uma mulher de 47 quilos mais ou menos em cima de um
salto 12, a pressao em cima do pé ¢ tdo grande que chega a ser 20 vezes que uma pressao de
uma pisada de elefante?”).

A mulher de 47 quilos, que a consultora destacou no exemplo acima, esta longe de
ser um parametro saudavel de uma mulher adulta brasileira. No entanto, ¢ associada a propria
imagem dela, constituida de extrema magreza, muito semelhante ao tipo de beleza propagado
pelos meios de comunicagdo em outdoors, nas bancas de jornal, nas capas de revistas, no
cinema e na TV, que, como ressalta Moreno (2008), influencia lentamente o subconsciente,
ocupando um lugar de referéncia. E qual ¢ a referéncia das capas de revistas expostas, dos
anuncios de beleza, das mulheres que aparecem na programacao televisiva? “Vejo mulheres
jovens (sempre jovens), brancas (sempre brancas), magras (sempre magras), de pele lisa e
contornos perfeitos, de cabelos lisos ou apenas levemente encaracolados e preferencialmente
loiros. Gisele Biindchen ¢ hoje um exemplo de beleza brasileira. Mas quantas de n6s podemos

parecer com ela?” (MORENO, 2008, p. 37).
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Para aprofundar as analises sobre as operacdes reducionistas das categorias de
sexo, Butler (2010) entende que ndo ¢ somente a jungdo dos atributos desta categoria que sao
suspeitas, mas também a propria discriminagdo das caracteristicas. O fato de o pénis, a
vagina, os seios, € assim por diante, serem denominados de partes sexuais, também
corresponde a uma restricdo do corpo erdogeno a essas partes quanto uma divisdo, uma
fragmentacdo do corpo como um todo. “Com efeito, a unidade imposta ao corpo pela
categoria do sexo ¢ uma desunidade, uma fragmentacao e compartimentacdo, uma redugao
erotogenia” (BUTLER, 2010, p. 167). Nas revistas, nos programas de TV, nas bancas de
jornal, as imagens ressaltadas do corpo de uma mulher, muitas vezes, resumem-se a pedagos,
“nos peitos, na bunda” (MORENO, 2008, p. 30).

Esta desunidade, fragmentagdo do corpo em partes denominadas de ‘“‘sexuais’,
pode ser identificada em ambos os programas. No programa Algo Mais, por exemplo, as
dancarinas e os dancarinos que dividem o palco com a apresentadora estdo quase sempre
vestidos com pecas de roupas justas, ressaltando algumas partes dos corpos (no caso dos
homens, os bragos e, das mulheres, as pernas, o abdomen, o quadril e os seios). A propria
apresentadora se veste quase sempre de maneira a ressaltar os seios € os quadris ao usar
vestidos curtos e justos (com exce¢do ao programa veiculado no dia 7 de maio de 2011,
dedicado quase que todo ao Dia das Maes, o que ndo ¢ casual). Algumas vezes chega a exibir
0 abddmen ao usar calgas jeans com o cds baixo.

Por sua vez, Ana Paula Spindola também ressalta as pernas ao usar vestidos, bem
como o busto, seios € ombros ao usar pegas como “tomara que caia”. A diferenga entre as
partes corporais destacadas e ressaltadas entre homens e mulheres traduz as afirmagdes de
Butler (2001) de que o sexo adquire sua materialidade através de um discurso engendrado.

No programa Feminissima do dia 30 de margo de 2009, Ana Paula Spindola
chama uma produtora de moda para falar sobre o concurso de Miss Maranhdo. A entrevistada
estd acompanhada de seis mulheres (entre 18 e 21 anos) com aspectos diferentes em relagdo a
altura, peso e cor (brancas, loiras, morenas e negras). O foco da entrevista ¢ dar destaque ao
concurso que, segundo a apresentadora e produtora de moda, estava esquecido e

desacreditado no Estado.

Como todos nos sabemos, o concurso estava meio esquecido no Estado, né?
Estava meio desacreditado. Estamos revitalizando, né, o concurso,
colocando vida nova. Estamos colocando glamour nele (Apresentadora Ana
Paula Spindola, 30 de margo de 2009).
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Ana Paula Spindola: “O efeito que vocés estdo conseguindo ¢ muito grande. O

que eu escuto das meninas, hoje, elas querem voltar a ser misses”.

Com certeza, porque o concurso tomou uma propor¢do grande quando a
Natalia Guimardes foi Miss Brasil e, praticamente, Miss Universo. Para
todos nos, ela foi Miss Universo. Entdo as meninas se espelharam nela
porque é uma menina maravilhosa, linda, tem uma cultura legal. E isso que
estamos trazendo para ca.

Ana Paula Spindola: “Vocé vé a questdo da familia. Ela tem uma cara boa”.

Entdo ¢é justamente isso que a gente quer revitalizar. Que as meninas sejam
de um nivel bom. Que tenham compostura, que tenham orgulho de
representar seu estado, seu pais.

(..)

Ana Paula Spindola:

Esse glamour vem da gente. Vem dentro de casa. A gente tem que mostrar
que ndo tem nenhum problema. Ai, porque, quando o povo fala assim: ai
miss nao sei o qué. Muita gente confundia, né?. Ai vai ser uma (a
apresentadora ndo fala a palavra, mas sinaliza com a boca e usa aspas “p”)
de luxo. O que ¢ isso? Que bobagem gente? Eu acho que hoje a carreira de
modelo, a carreira de miss que representa um pais, que leva a bandeira de um
pais ¢ muito importante.

Foi assim que nos pegamos o Miss Maranhdo. Agora o Miss Maranhao esta
vinculado com a mega moda de Sdo Paulo que nds somos representante
oficial. E, ai, ligaram para o Marcio que ¢ o coordenador do nosso Estado,
mas ele estd viajando e ndo pode vir. Para ele, seria um prazer, né, mas, se ¢
para o Feminissima, entdo vai vocé.

* Vania Lopes, Produtora estudio Marcio Prado.
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Ap0s esta conversa, Ana Paula apresenta as modelos presentes no programa que
irlam concorrer ao titulo. A apresentadora faz questao de ressaltar que a primeira modelo a ser

apresentada tinha uma profissao decorrente de uma graduagao de nivel superior.

“A primeira ¢ jornalista. Como ¢ o nome dela?”” — pergunta Ana Paula.

“Aldany Rara” — a candidata responde.

“Aldany, vocé ¢ linda de viver” — prossegue Ana Paula.

“Apesar de ela gostar de fazer perguntas, ela ¢ dentista e ndo jornalista” — a
produtora corrige Ana Paula.

“Eu faco faculdade de odontologia no Ceuma” — Aldany ressalta.

“E assim, como voc¢ teve a ideia de se inscrever no concurso?” — pergunta Ana
Paula.

“E meio engracado que eu estava assistindo. Eu adoro assistir filme, entdo eu
estava assistindo aquele filme Miss simpatia®®, que é uma graca e eu me identifiquei muito”-

Aldany responde.

Ana Paula prossegue a entrevista com a segunda candidata: “A nossa proxima
candidata, eu, assim, vou perguntar para vocé [...] (Ana Paula mostra uma expressdo de
deboche, em alusdo as perguntas que geralmente sdo feitas as misses durante os concursos).
Pra vocé, o que ¢ solidariedade? Nao tem aquelas coisas assim?” (ela entdo comeca a rir).
Apesar do deboche, a candidata responde: “Primeiramente, bom dia. Meu nome ¢ Fernanda
Jardim, tenho 19 anos (olhando para camera) e, para mim, solidariedade ¢ sempre estar de
bom humor com as pessoas, ajudando e fazendo o bem para que as pessoas possam subir
junto com a gente que tem condicao, estar sempre bem e € isso ai”.

Segue a terceira entrevistada:

“Bom dia, me diz o seu nome e sua idade?”’- Ana Paula pergunta.

“Raissa de Deus, 18 anos” — responde a candidata.

“E, assim, vocé tem namorado?”- Ana Paula pergunta.

“Tenho”- reponde Raissa.

% Resumo do filme extraido do site: http://www.cineplayers.com/filme.php?id=675 (acessado dia 14 de
fevereiro de 2012). Durante toda sua vida, Gracie Hart sonhou em seguir os passos de sua mae, Emily, uma
dedicada agente do FBI que morreu em servigo. Porém, o temperamento agressivo de Gracie sempre lhe trouxe
problemas no FBI. Quando chega ao bureau a informagdo de que um grupo terrorista pretende explodir uma
bomba durante o concurso de Miss nos Estados Unidos, logo se decide infiltrar uma agente no concurso para
poder acompanhar de perto os passos dos terroristas. Infelizmente, a tnica agente disponivel é exatamente
Gracie Hart, que ndo gosta nem um pouco da historia de ter que se tornar uma miss de uma hora para outra.
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“O que ele disse quando vocé falou que queria ser miss?”- pergunta Ana Paula.

“Ah, ele deu apoio, né?Tem que dar porque vai falar com os amigos, né, ‘eu
namoro a miss .

Ana Paula e a produtora de moda deram risadas...

“Eu quero que vocé tenha muita sorte. [...] Ela tem 18 anos, né? Vania. Elas
vdo com os responsaveis” — destaca a apresentadora (Apresentadora Ana
Paula Spindola, 30 de margo de 2009)

A entrevista segue com as outras trés candidatas. As perguntas direcionadas a elas
se referem ao nome de cada uma, idade, se ja treinaram o discurso que irdo apresentar durante
processo de sele¢do, o tamanho do quadril, entre outros. Nota-se que, no inicio do bate-papo
entre Ana Paula Spindola e a consultora de moda, houve uma tentativa de ambas
desmitificarem o carater pejorativo do concurso no Maranhdo (“Como todos nds sabemos, o
concurso estava meio esquecido no estado, né? Estava meio desacreditado. Estamos
revitalizando, né, o concurso, colocando vida nova, estamos colocando glamour nele”). O
simbolo do “novo” status do concurso foi associado a imagem da modelo, arquiteta e
apresentadora de TV, vencedora do “Miss Brasil” 2007, Natalia Guimaraes (“Com certeza,
porque o concurso tomou uma propor¢ao grande quando a Natalia Guimaraes foi Miss Brasil
e, praticamente, Miss Universo. Para todos nos, ela foi Miss Universo. Entdo as meninas se
espelharam nela porque é uma menina maravilhosa, linda, tem uma cultura legal. E isso que
estamos trazendo para cd”).

A Miss Brasil 2007 representava simbolicamente o que as candidatas deveriam
apresentar durante o processo de selecdo dos concursos: associar a beleza fisica a um certo
nivel cultural e de conhecimento. Esta questdo foi bastante valorizada no inicio do programa,
no entanto, no decorrer das entrevistas, ndo houve, em nenhum momento, por parte da
apresentadora, da produtora de moda e das proprias candidatas, tentativa de mostrar estes
novos “atributos”. A conversa pontuou questdes referentes as experi€éncias pessoais, de
relacionamentos afetivos das candidatas, com destaque a muitos elogios da apresentadora em
relacdo a beleza fisica de cada uma e com direito até uma pergunta carregada de deboche por
parte de Ana Paula, caracteristica deste tipo de concurso (“A nossa proxima candidata, eu,
assim vou perguntar para voc€. Pra vocé o que ¢ solidariedade, ndo tem aquelas coisas
assim?”). Vale destacar que, apesar do destaque aos outros atributos que nao foram somente
os “dotes” fisicos das candidatas a Miss Maranhdo e Miss Brasil, tdo marcados no inicio do
programa, apenas uma candidata ressaltou a experiéncia de cursar uma graduagdo de nivel

superior na cidade, que foi mencionado para corrigir um erro da apresentadora.
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“A primeira ¢ jornalista. Como ¢ o nome dela?”” — pergunta Ana Paula.

“Aldany Rara” — a candidata responde.

“Aldany, vocé ¢ linda de viver” — prossegue Ana Paula.

“Apesar de ela gostar de fazer perguntas, ela ¢ dentista nao jornalista” — A
produtora corrige Ana Paula.

“Eu faco faculdade de odontologia no Ceuma” — Aldany ressalta.
(Candidata Aldany, Programa Feminissima, 30 de margo de 2009)

Em outras palavras, a beleza, sem duvida, foi a tonica da conversa no programa.
Sobre esta questdo, Beleli, em Corpo, identidade e propaganda (2007), destacou que as
imagens publicitarias ancoradas na diferenca sexual revelam atributos de género. Desde o
século XIX, na publicidade, beleza e for¢a sao definidores de feminilidades e masculinidades.
“A mengao a ordem simbolica remete as reafirmagdes de alguns atributos que definem tipos
de feminilidades - centrada no corpo como capital cultural - e na masculinidade - ancorada na
posse de bens - sugerindo formas de organiza¢do das relagdes entre homens e mulheres”.
(BELELI, 2007, p. 203)

Ser “miss” significa agregar uma série de simbolos, entre eles, a beleza centrada
no corpo, como um constituidor da feminilidade, ressaltado em uma das falas das candidatas
(“Ah, ele deu apoio, né? Tem que dar porque vai falar com os amigos, né? ‘Eu namoro a

2”9

miss”’). Ser bela (0), valorizar o corpo e ressaltar partes que despertam o desejo, ensinar
dangas como uma arte de seducdo, esportes que valorizam a for¢a sdo praticas ensinadas
desde a infancia as meninas e aos meninos, como atributos de feminilidades ¢ masculinidades,
por meio de uma pedagogia da sexualidade (LOURO, 2000) e que, se apresenta, muitas vezes,
de forma sutil, discreta, continua, mas quase duradoura. Um conjunto de atos, repetidos ao
longo do tempo, que produzem efeitos da realidade e que acabam sendo percebidos como
fatos. Um trato for¢ado, como nomeou Wittig, em que “somos obrigados, em nossos corpos €
em nossas mentes, a corresponder, traco por traco, a ideia de que a natureza foi estabelecida

por nos...”. E conclui que “homens e mulheres sdo categorias politicas e nao fatos naturais”

(WITTIG apud BUTLER, 2010, p. 168).
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5.5 - Construcio / desconstrucio do género? A presenca de Cintia Sapequara no

Programa Algo Mais

Figura 22: Interagdo com a apresentadora Figura 23: Trio da peg¢a “Uma linda quase
mulher”

Fonte Algo Mais 24/10/2010 Fonte Algo Mais 19/02/2011

Cintia Sapequara ¢ uma personagem fruto de uma criacdo artistica do ator
Erivelton Viana. Ela estd presente em quase todas as edi¢des analisadas do Programa Algo
Mais durante o periodo desta pesquisa. Cintia tem corpo de homem e, por meio de uma
performance”’, faz uma parddia satirizada de um tipo de mulher (para isso, ela usa uma peruca
loira, espumas para contornar seios e quadris, roupas que valorizam estas partes corporais €
uma maquiagem bastante carregada). Na constituicdo de sua personagem, varios aspectos sao
transformados, como o modo de andar, os gestos, a postura, a voz ¢ a propria linguagem. Suas
“performances” envolvem componentes ludicos, comicos e satiricos. Cintia brinca com a
sexualidade do publico, dos entrevistados e, de forma espontanea, satiriza a propria
sexualidade e suas variadas manifestacdes.

No dia 19 de fevereiro de 2011, durante o periodo carnavalesco, a personagem
apareceu no programa vestida como ela mesma definiu de fofete. A indumentaria consistia em
um macacdo muito colorido, com uma mistura de cores amarelo e verde, e, por dentro dele,
um cola para ressaltar o seio € o bumbum “fabricados” com espumas, uma peruca loira e a

maquiagem carregada. Durante o bate-papo com Cintia, sempre em um tom informal e

37 “performance” aqui refere-se a teatralizagio
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codmico, a apresentadora do programa, Paulinha Lobao, retirou da bolsa da personagem uma
camisinha supostamente usada e de tamanho exageradamente grande. Cintia entdo brincou

com a apresentadora:

Perai, isto era a camisinha do negdo... Paulina... (ela coloca novamente a
camisinha na bolsa (neste momento, ¢ inserido um fundo sonoro de riso a
cena para dar um ar de comicidade). Gente, ¢ carnaval. Tem que colocar a
camisinha na bolsa. Ndo pode dirigir bébado. T4, arranje alguém que saiba
dirigir seu carro... cuidado para ladrao ndo dirigir (Cintia Sapequara,
Programa Algo Mais, 19 de fevereiro, 2011).

Paulinha Lobao: “Até porque, se perder a consciéncia, ja sabe... (aponta o dedo

para Cintia)”.

Neste mesmo dia, no segundo bloco, os temas sobre sexo e sexualidade voltaram
a ser explorados nas conversas entre elas, sempre apontando para a importancia do uso dos
preservativos.

Paulinha Lobao: “Cintia, vocé pensa encontrar um amor de carnaval?”

Cintia Sapequara:

Sabe que eu nunca pensei nesta fantasia de carnaval. Ja pensou! Um amor de
verdade ¢ uma fantasia de carnaval. Vocé ndo acha? Eu tenho uma amiga
que ela fez um filme 14 no Rio de Janeiro. Ela achou que era um amor. Era
ela e mais cinco, mas ndo foi um amor (neste momento, ¢ inserido um fundo
sonoro de riso) foi s6 uma passagem de carnaval (Cintia Sapequara,
Programa Algo Mais , 19 de Fevereiro de 2011)

No Programa exibido no dia 7 de novembro de 2009, Cintia brincou novamente
com a sexualidade, referindo-se a um dos entrevistados convidados para cantar no programa:
“Ivan (um cantor de pagode) chegou aqui € nem falou comigo, estd cansado de dormir 14 em
casa, entendeu, Paulinha! (o cantor beija a mao da personagem)”. O cantor fica sem graca e
diz com um tom de brincadeira: “ndo me entrega”.

Paulinha Lobao entra na brincadeira: “Vocé dormiu com Cintia?” (A
apresentadora mostra-se espantada para a camera).

O DJ intervém: “Ele (o cantor) vai perder todos os contratos por causa desta
historia ai”.

Conforme ja apontado anteriormente, nos discursos que habitam os programas
Algo Mais e Feminissima, as identidades sdo asseguradas por conceitos estabilizadores de

sexo, género e sexualidade, ou seja, em conformidade com os padrdes reconheciveis da
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inteligibilidade de género. As falas, na maioria das vezes, seguem um modelo fundado na
heterossexualidade compulsoria (obrigacdo social de relacionar-se de forma amorosa e
sexualmente com uma pessoa do sexo oposto) e na heteronormatividade™.

A presenca de Cintia Sapequara, no Programa Algo Mais, promove
desestabilizacdes, ou pelo menos, aponta para o aparecimento de outros sujeitos engendrados.
A criagdo da personagem revela uma identidade que, aparentemente, ndo existe dentro da
matriz da inteligibilidade, porque o seu género ndo decorre do seu sexo e suas praticas de
desejo nao decorrem nem do sexo € nem do género. A personagem, mesmo sendo apresentada
de forma satirica e carregada de teatralidade, cria uma oportunidade, no programa, de expor
os limites e os objetivos reguladores do campo da inteligibilidade cultural e dos discursos
normativos reiterados e atualizados pelos (as) entrevistados (as) e apresentadoras.

Ao romper com a noc¢ao de identidade coerente por via de uma matriz de género
coerente, cabe a Cintia a possibilidade de falar com muita naturalidade e sem censura sobre
sexo e sexualidade. (“Ivan chegou aqui e nem falou comigo, estd cansado de dormir 14 em
casa, entendeu, Paulinha?”/ “Eu tenho uma amiga que ela fez um filme 1a no Rio de Janeiro.
Ela achou que era um amor, era ela e mais cinco”/ “Perai, isto era a camisinha do negao...
Paulinha...”).

Butler (2010) ressalta que certos tipos de identidades de género que ndo se
conformam as normas de inteligibilidade cultural sdo criagdes constituidas a partir dos
proprios termos dessa matriz de inteligibilidade. Neste sentido, expor os limites e os objetivos
reguladores dessa pratica normativa e a presenca de identidades “ndo nomeadas”, como, por
exemplo, a de Cintia Sapequara, ¢ indispensavel para a reafirmacao e fortalecimento desta.
Isto pode ocorrer, por exemplo, por meio de um aparelho de produgdo excludente. “Vocé
dormiu com Cintia?” - a apresentadora mostra-se espantada para a camera. / “Ele (o cantor)
vai perder todos os contratos por causa desta historia ai”/ “Até porque, se perder a
consciéncia, ja sabe [...], - aponta o dedo para Cintia”.

Butler (2010, p. 38) nos chama a atencdo para as nog¢des de coeréncia e
continuidade de género. Em suas andlises, estas nogdes ndo sdo caracteristicas logicas ou
analiticas da condi¢do do sujeito, ao contrario, sdo “normas de inteligibilidade socialmente
instituidas e mantidas”. Neste sentido, se a coeréncia ndo ¢ uma condi¢do do sujeito e sim

uma adequacdo as normas de inteligibilidade cultural, a relagdo de continuidade, longe de ser

¥ “Louro entende este conceito como “enquadramento de todas as relagdes — mesmo as supostamente
inaceitaveis entre pessoas do mesmo sexo - em um binarismo de género que organiza suas praticas, atos e
desejos a partir do modelo do casal heterossexual reprodutivo” (LOURO, apud PINO, 2007, p. 160).
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natural, ¢ um efeito da performance do género, entendida aqui como uma reiteragdo forgada
das normas de género em atos, representagcdes e comportamentos que atribuem ao género um
carater de naturalidade em conformidade com a estrutura bindaria e heterossexual.

No lugar da lei da coeréncia heterossexual, Cintia faz o que Butler denomina de
uma parddia de género constituida pela fantasia de uma versao original. Nela, vemos o sexo e
o género sendo desnaturalizados “por meio de uma performance que confessa sua distingao e
dramatiza o mecanismo cultural de sua unidade fabricada” (BUTLER, 2010, p.197). Em
outras palavras, ao copiar de forma dramatica e satirica que seria o género oposto, o que a
personagem faz, na verdade, ¢ imitar um género que € por si uma imitagdo sem origem porque
se trata de um efeito da producao.

Como imitagdes que deslocam efetivamente o significado do original,
imitam o proprio mito da originalidade. No lugar de uma identificacdo
original a servir como causa determinante, a identidade de género pode ser
concebida como uma histéria pessoal/cultural de significados recebidos,
sujeito a um conjunto de praticas imitativas que se referem lateralmente a
outras imitagdes, ¢ que em conjunto, constroem a ilusdo de um eu de género
primario ¢ interno marcado pelo género, ou parodiam o mecanismo desta
constru¢do (BUTLER, 2010, p. 197).

Conforme Butler (2010), o eu de género permanente ¢ estruturado por atos
repetidos que buscam aproximar o ideal de base substancial da identidade, mas revelador em
sua descontinuidade ocasional, por meio, por exemplo, das drags, transexuais, homossexuais,
entre outras categorias e géneros, da falta de fundamento “temporal e contingente dessa base”
(BUTLER, 2010, p.201).

E nas relagdes arbitrarias desses atos que se encontram as possibilidades de

transformagdo do género como se pode observar na personagem de Cintia Sapequara.

O fato de a realidade do género ser criada mediante as performances sociais
continuas significa que as proprias nogdes de sexo essencial e de
masculinidade e feminilidade verdadeiras ou permanentes também sdo
constituidas como parte da estratégia que oculta o carater performativo do
género fora das estruturas restritivas da dominacdo masculinista ¢ da
heterossexualidade compulsoéria (BUTLER, 2010, p. 201).

Comica, satirica, teatral e desbocada, homem e mulher ao mesmo tempo, Cintia
provoca uma confusdo interna nos proprios construtos pelos quais os géneros sao
mobilizados. Em um s6 corpo ela retine caracteristicas fisicas e psicoldgicas dos géneros
« oo . - . . )

masculino” e “feminino”, em um jogo de composi¢do que questiona a rigidez do conceito de

identidade de género, mostrando como eles sdo producgdes que consolidam e naturalizam os
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regimes de poder no interior de uma estrutura altamente rigida, a qual se cristaliza com o
tempo para produzir a aparéncia de uma substancia, de uma classe natural do ser, mas que

ironicamente existe para mobilizar, fortalecer e reatualizar a reproducao deste regime.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Durante o desenvolvimento desta dissertacdo, tentou-se analisar a producao de
discursos que sdo expressos a respeito dos papéis de género e de classe social nos programas
Algo Mais e Feminissima, a partir das contribui¢des do método translacdo ou simplificagdo do
material audiovisual e dos conceitos de “discurso” e “enunciado”, como bases nas propostas
de Fisher (2001) e de Foucault (2010). Isso nos permitiu a compreensdo das marcas de
sentidos sobre o ser homem e o ser mulher e posi¢cdes de sujeitos nas relacdes sociais
oferecidos por estes programas. Sentidos que sdo determinados e construidos a partir de

estratégias e producao de efeitos especificos de cada uma destas produgdes televisuais.

De acordo com as evidéncias empiricas obtidas nesta pesquisa, pode-se dizer que os
programas de variedades Algo Mais e Feminissima operam com certa regularidade. Ambos
sdo transmitidos ao vivo e as temadticas que os constitui ¢ recheada de conteudos voltados
majoritariamente para o ambito doméstico, para a familia e, em especial para as mulheres.
Inseridas na categoria de entretenimento, género variedades, a maioria destas produgdes
mostra ligagdes temporais bastante fracas com os acontecimentos reais, dando pouca aten¢ao
a politica, a economia e as questdes sociais. Vale destacar que, embora se valorizem os temas
voltados a familia e ao ambito doméstico, os programas nao excluem pequenas reportagens
jornalisticas, no intuito de ampliar seu capital simbolico com o propdsito de atrair a atencao

do telespectador.

Observa-se uma permanéncia de um modelo de familia que se tornou hegemodnico na
nossa sociedade, a familia composta de pais, maes e filhos com praticas e papéis que
supostamente formam esta instituicdo na fala das apresentadoras. Ana Paula Spindola do
Feminissima e Paulinha Lobdo do Algo Mais certamente tém um lugar de destaque nesses
programas, com discursos que produzem significados, representagdes, emocdes € sensagoes.
Elas aparecem sempre as voltas com uma dada experiéncia de vida que simulam assumir,
compondo uma imagem na TV por meio de concepgdes ideais de “mae”, mesmo que
desenvolva carreira profissional, “filha”, “esposa” e “dona de casa” vividas como concepgdes
naturalizadas sobre o ser mulher, ou o ser homem. Esta opcdo favorece a constru¢ao de um
contexto que procura aproximar o receptor de um espago que sugere familiaridade,

intimidade. Dessa forma, busca-se estabelecer uma relagdo de cumplicidade entre as
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apresentadoras e o publico, promovendo e reiterando a ideia de que o termo “mulher” designa
“todas as mulheres”.

As identidades apresentadas nos programas sdo asseguradas por conceitos
estabilizadores de género, sexo e sexualidade, conforme os padrdes reconheciveis da
inteligibilidade de género. A presenca de personagens que supostamente promovem
desestabilizacdes, como a de Cintia Sapequara, no Algo Mais, ¢, na maioria das vezes,
representada de forma satirica e carregada de teatralidade, recursos proprios deste género
televisivo com intuito de “aquecer” a produgdo, o que tem como efeito, promover, por meio
de um aparelho de producdo excludente, o refor¢o ao contraponto do que ¢ legitimo, assim
como o fortalecimento e reatualizagdo da matriz heteronormativa.

As diferencas coletivas e grupais sao pouco valorizadas. Representagdes como a
pobreza, por exemplo, sdo estruturadas de forma negativa, ressaltando sempre histérias de
vida sofrida, com uma edi¢do bastante dramatica (imagens e depoimentos de sofrimentos e
abandono) em oposi¢do ao cotidiano e modelo familiar apresentados pelas mediadoras como
ideal (mulheres brancas, heterossexuais, de classe média alta e com alto poder de consumo).

Estes programas procuram criar vinculos com a audiéncia idealizada. Para isso,
utilizam recursos proprios da televisdo, com uso frequente do pronome na segunda pessoa e
formas verbais ou expressdes no imperativo em suas falas, com a inten¢do de eliminar a
distancia entre elas os receptores. Associados ao contexto comunicativo, os recursos de
imagem e som constroem a sensa¢do de intimidade, centrando a aten¢dao na personagem da
apresentadora que se coloca como amiga, conselheira, confidente e até como agente capaz de
resolver problemas sociais. Este ambiente permite eliminar a distdncia para que os ideais
parecam simples e cotidianos.

Com uma linguagem acessivel, elas ainda oferecem ensinamentos na maneira de
vestir, morar, cuidar da familia e do corpo. Até os entrevistados, na maioria das vezes, sdao
personagens a quem se possa solicitar uma composi¢cdo verossimil dos papéis sociais
domésticos com normas e padrdes de conduta capazes de assegurar ao telespectador mais
conforto de uma leitura “correta” de imagem e da fala.

Os programas locais analisados seguem a mesma vertente de algumas produgdes
nacionais brasileiras, em que as diferencas de género sdo vistas como naturais, j4 que os
interesses por temas e atitudes, assim como os seus enunciadores; podem ser separados em

“masculinos” e “femininos” e as identidades “ndo nomeadas”.
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Quando os assuntos sdo direcionados a questdes de saude, seguranca e sociais, esses
espacos, na maioria das vezes, sdo reservados aos homens, dando a eles o carater do saber
cientifico (o médico, o especialista), social e politico, em perspectiva contraria as falas das
apresentadoras que expdem com maior frequéncia aspectos da vida intima, padrdes de
comportamento, ou atitudes consideradas legitimas e de interesse do publico “feminino”
(horéscopo, moda, artesanato).

Ja falar sobre sexo e sexualidade sem “censura” cabe a personagem, que por meio de
uma performance, intenciona fazer parddia satirizada do género, numa aproximacao da
“mulher”, Cintia Sapequara. Enunciados que sublinham claramente as divisdes entre géneros,
reservando cada um deles modos de existéncia e interesses especificos. Todas essas
caracteristicas reciclam as relagcdes constituintes da heteronormatividade. Neste contexto, ¢
possivel, entdo, a (re) produgdo da existéncia de uma matriz de género nos programas em
questdo, o que se observa nos discursos das apresentadoras, no modo de organizagdo geral dos
programas e nos temas recorrentes, atualizando “diferencas” de género, de classe social que
apesar de conviverem com a diversidade, constituem-se como elementos padronizados e
privilegiados socialmente.

Durante a coleta de dados, foram identificadas caracteristicas peculiares de cada uma
dessas producdes. No Algo Mais, ¢ possivel observar, na fala da apresentadora, a reproducao
de um modelo de familia localizado na camada de classe média alta. Quase sempre ela
ressalta a sua propria, inserida dentro de um modelo hegemonico e privilegiado, ao falar de
sua vida pessoal e levar ao palco do programa os sujeitos que formam esta institui¢do, como
os pais dela, marido, filhos (as) e até o neto.

Ha também um forte apelo visual no programa, visto nas imagens da propria
apresentadora espalhados pelo estudio e na maneira de vestir das/dos dangarinas/dancarinos e
de Paulinha Lobao, ressaltando partes do corpo diferentes para homens (bragos) e mulheres
(pernas, abddémen, bumbum e seios), o que traduz, como vimos no capitulo anterior, as
afirmacdes de Butler (2001) de que o sexo adquire sua materialidade através de um discurso
engendrado. Ha também um forte uso de formas verbais e expressdes no imperativo “Cuida
de tudo, de quem passa pela vida, cuida porque ali € o seu crescimento”, no intuito de apontar
caminhos e dar conselhos aos (as) telespectadores (as) como férmulas para atingir a felicidade
ou o sucesso pessoal, inclusive apresentando o proprio como modelo.

O Feminissima ¢ dirigido a um publico que, aparentemente, ndo tem excessiva
preocupacdo financeira, apesar de manter um universo de telespectadores das classes E/D

como o Algo Mais. Preso a um suposto “mundo da mulher”, as falas sdo dirigidas
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majoritariamente as mulheres e privilegia de forma mais acentuada temas como beleza, moda,
espiritualidade, familia, satide e comportamento. Ha um forte apelo publicitdrio durante os
programas, sendo a maioria dos produtos anunciados direcionados ao consumo delas,
considerando-as como meta principal a atingir. Elementos fundamentais para a construcao
desta suposta esfera “feminilizada”, estimulando o consumo de determinadas marcas, servigos
e produtos.

As relagdes afetivas e amorosas merecem destaque no programa, dando suporte e
direcionando quase sempre a fala da apresentadora ao publico, principalmente durante a
leitura das cartas de tar6. Embora se d€ bastante destaque ao tema, ¢ importante ressaltar que
as falas sdo dirigidas majoritariamente as mulheres, sem levar em conta outros géneros,
criando uma atmosfera de expectativas em torno da estabilidade e crengas de um amor ideal
no interior de uma matriz heteronormativa, sem brechas para outras vivéncias de sexo e
sexualidade.

Os resultados desta andlise permitiram estabelecer uma comparagdo entre os modos de
enderecamento dos programas e efeitos observados no Algo Mais e no Feminissima,
promovendo uma reflexdo, a luz dos estudos feministas, sobre os modos de representacao do
ser “homem” e ser “mulher” e posi¢des dos sujeitos nas relagdes de género. Esta pesquisa foi
de extrema importancia para entender os programas como um conjunto de estratégias
destinado a producao e reproducao de discursos historica e socialmente construidos sobre as
posigdes dos sujeitos dentro da matriz heteronormativa.

Sabemos que, como produtos da midia, as pesquisas referentes a este campo nao se
esgotam por aqui. Para além do estudo de caso, a elaboragdo de uma pesquisa sobre recepg¢ao
podera nos trazer importantes pistas sobre o perfil dos (das) telespectadores (as) e como estes

sujeitos influenciam nos modos de produ¢ao e enderecamento dos programas.
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