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RESUMO

Discussdo do papel educativo desempenhado pelo jornalismo cientifico. Centra suas atencdes
sobre 0 exercicio jornalistico das assessorias de comunicagdo das maiores instituicdes de
ensino superior do Maranhdo: Universidade Federal do Maranhdo (UFMA), Instituto Federal
de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Maranhdo (IFMA) e Universidade Estadual do
Maranhdo (UEMA). O objetivo é investigar se o jornalismo cientifico produzido nessas trés
instituicbes atinge propdsitos educativos consistentes, de modo a atender necessidades de
formacdo de cultura cientifica. Toma-se como suporte a Teoria Social do Discurso, de
Norman Fairclough (2001), que percebe o discurso como tridimensional: texto, pratica
discursiva e pratica social. Em entrevista com chefes das assessorias de comunicacdo dessas
instituicOes, levantou-se condicbes de producdo do discurso da divulgacdo de ciéncia,
tecnologia e inovacdo (CT&I). A andlise apontou a coexisténcia entre discurso da ciéncia,
discurso do jornalismo cientifico e discurso de promocdo institucional. A partir de relacGes
intertextuais e interdiscursivas, esses campos se alternam ou se justapdem para cumprir
propésitos de manutencdo hegembnica, sem atencdo significativa a dimensdo educativa do

jornalismo cientifico.

Palavras-chave: Jornalismo Cientifico; Educacdo; Assessoria de Comunicacdo; Discurso.



ABSTRACT

Discussion of the educational role of science journalism. Focuses attention on the exercise of
journalistic communication advising of the largest institutions of higher education in
Maranhdo: Universidade Federal do Maranhdo (UFMA), Instituto Federal de Educacdo,
Ciéncia e Tecnologia do Maranhdo (IFMA) e Universidade Estadual do Maranhdo (UEMA).
The objective is to investigate whether science journalism produced in public institutions
achieves consistent educational purposes, to meet the training needs of scientific culture. Is
taken as support for Social Theory of Discourse, Norman Fairclough (2001), who sees the
speech as three dimensional: text, discursive practice and social practice. In an interview with
heads of communications consultancies such institutions rose up the policies to make possible
the formulation of discourse dissemination of science, technology and innovation. The
analysis showed the coexistence of discourse science, discourse science journalism and
discourse institutional promotion. From interdiscursive and intertextual relations, these fields
alternate or overlap to fulfill hegemonic maintenance purposes, without significant attention
to the educational dimension of science journalism.

Keywords: Science Journalism; Education; Communication Advisor; Discourse Analysis.
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1 INTRODUCAO

Serd que se pretende, de fato, compartilhar o
saber para dividir o poder do conhecimento, o
poder das decisOes, a participacdo da sociedade
para que ela possa, realmente, tornar-se sujeito de
sua propria historia? (CALDAS, 2012, p. 60)

Esta pesquisa insere-se na ampla discussdo do papel educativo desempenhado pelo
jornalismo cientifico, e centra suas atencbes sobre o exercicio jornalistico das assessorias de
comunicacdo das maiores instituicbes de ensino superior do Maranhdo: Universidade Federal
do Maranhdo (UFMA), Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Maranhdo
(IFMA) e Universidade Estadual do Maranhdo (UEMA). Deixemos explicito nosso objeto de
estudo.

A funcdo mediadora dos meios de comunicacdo, na contemporaneidade, deu-lhes
espaco privilegiado no processo de formagdo humana; eles sdo instrumentos importantes na
producdo e circulacdo de conhecimento. Na sociedade midiatizada®, essa dindmica acontece
com rapidez, de maneira diversificada e confrangida por interesses os mais distintos. E o
cenario perfeito para que a divulgacdo de ciéncia, especialmente por meio do jornalismo
cientifico, assuma papel na democratizacdo e popularizagdo do conhecimento produzido na
academia, posicionando-se como ferramenta educativa e de promocdo da cultura cientifica.

As universidades e o0s institutos de pesquisa poderiam assumir a dianteira nesse
trabalho de divulgacdo da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (CT&I). Esse pensamento é
endossado por Brisolla e Carvalho (2002 apud CARNEIRO, 2010), em razio de as
universidades, principalmente as publicas, concentrarem o maior volume de pesquisadores e
da producéo cientifica do Pais.

Esses centros de pesquisa teriam condicOes de estabelecer espaco no agendamento da
grande midia. Ao resenhar autores como Chaparro (1987), Bueno (1996), Lage (1999),
Franco e Baroncelli (1999) e Reis (2002), a pesquisadora SOnia Aguiar (2012) chegou a
conclusdo de que as universidades brasileiras tém ganhado mais visibilidade midiatica. Para

ela, isso se deve a trés fatores:

! Segundo Sonia Aguiar (2012, p. 27), referendanda por Schulz (2004), a miditizagdo refere-se a centralidade da
midia na sociedade contemporanea, na qual ocorrem mudancgas sociais marcadamente influenciadas pelos meios
de comunicag&o.
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O viés produtivista das politicas de pesquisae pés-graduagdo adotadas desde a década
de 1990, que obrigam a divulgacdo continua de resultados frente aos investimentos
governamentais nessas areas; as crescentes facilidades de organizagdo e difusdo da
informagdo, bem como de producdo mididtica em diferentes formatos digitais
propiciados pelo ambiente tecnolégico da internet, sobretudo se comparado aos
custosos e lentos processos de producdo dos veiculos impressos; e a mudanga
qualitativa no perfil dos jornalistas que trabalhnam em assessorias de imprensa ou de
comunicacdo social (AGUIAR, 2012, p. 30).

Embora com avancos, a autora observa que as assessorias de comunicacdo ou agéncias
de comunicacdo das universidades do Brasil usam, prioritariamente, suas estruturas como
ferramentas estratégicas para dar visibilidade a aspectos institucionais ou de promocao de

gestores.

Esses setores — geralmente ligados aos gabinetes dos reitores ou a alguma area
administrativa — costumam dar énfase a comunicagcdo institucional,
predominantemente orientada pelas agendas dos principais dirigentes da instituicdo e
pelas demandas cotidianas da comunidade universitaria (AGUIAR, 2012, p. 30).

Tomando proporgoes diferentes e dando énfase a divulgacdo de CT&lI, o trabalho das
assessorias de comunicacdo das universidades podem de abrir caminho, inclusive, para
cobertura mais qualificada do setor pela midia. Ao centrar seus estudos no media agenda
building?, a autora procurou investigar também como se d& esse fluxo de influéncia na
definicdo das pautas dos veiculos jornalisticos. Ela percebeu que,

Ao subsidiar o trabalho jornalistico com informacdo relevante, os profissionais de
assessoria de imprensa ndo apenas influenciariam os temas nos quais a midia se

concentra, como também o modo como 0s assuntos sdo cobertos, tanto em termos
cognitivos quanto emocionais (AGUIAR, 2012, p. 31).

Tomando por base essa constatacdo, Aguiar (2012, p. 36) prople, entdo, que 0S
agentes da comunicacdo publica de ciéncia construam contra-agendamentos da midia, com
“mudangas significativas nos fluxos hegemonicos de informacdo sobre CT&I no Brasil e ndo
apenas os conteidos e discursos veiculados™.

Este é um esforco de transformacdo que encerra particularidades do proprio campo
académico, historicamente determinado pela forma como as sociedades se relacionam com o

conhecimento. Para Zucolo (2012, p. 45), a realidade atual é de reestruturacdo da academia,

2 0 media agenda building, na opinido da autora, pode representar uma virada paradigmatica nos estudos sobre
os processos de agendamento gerados pelos meios de comunicagdo. A nova proposta é “investigar quem
influencia a pauta dos veiculos jornalisticos, em vez de se concentrar na transferéncia da pauta da midia para o
debate publico” (QIU; CAMERON, 2006 apud AGUIAR, 2012, p.31).
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impulsionada por fatores e processos sociotecnologicos. O autor refere-se as tecnologias de
informacdo e comunicagdo, que t€m afetado a “especificidade institucional da Universidade”.

O momento é oportuno para que a divulgacdo cientifica, principalmente na forma de
jornalismo cientifico, seja percebida como instrumento de educacdo para a ciéncia, pois opera
“enquanto acdo estratégica de apropriacdo social do conhecimento, ou seja, como acdo de
cidadania” (SOUSA et al, 2009, apud ZUCOLO, 2012, p. 48).

Para Zucolo (2012, p. 48), o desafio imposto as universidades é o de fazer divulgacédo
cientifica, no contexto da transversalidade midiatica, tendo como prisma sua fungdo de
promotora da compreensdo publica da ciéncia, “naquilo que a populacdo conhece e apreende
do conhecimento e dos fatos cientificos, assim como na instituicdo de imaginarios acerca do
lugar e da imagem do cientista”. E uma atuacdo que, articulada com a educacdo formal,
geraria estratégias regulares de partilha do conhecimento, ultrapassando a ldgica do mercado e
da mera promocao institucional pelas assessorias.

Caldas (2012, p. 66) advoga a democratizacdo do conhecimento como pressuposto
inerente aos regimes democraticos. Para ela, a divulgacdo cientifica precisa ser feita de
maneira politizada, mostrando que o conhecimento ¢ ‘“uma atividade que engendra poder e
que, portanto, esta sujeita & manipulacdo, fraudes, mltiplos interesses para além do beneficio
social”.

Pela dimensdo politica do uso que se pode fazer do conhecimento é que cabema esses
atores sociais envolvidos com o processo de divulgacdo da ciéncia, educadores e
comunicadores, irem além da mera divulgagdo factual dos resultados de novas
pesquisas,’ que sdo, semduvida, importantes de ser colocados a disposic¢do do publico
em geral. E fundamental, portanto, ir além do marketing da ciéncia, da tecnologia e da

inovacdo. Mostrar a ciéncia como uma atividade humana e, portanto, sujeita a seu
tempo histérico e interesses (CALDAS, 2012).

O jornalismo cientifico que educa teria, como indicador de sua qualidade, a gestdo do
processo de producdo, assim definidos por Caldas (2012, p. 65):

A qualidade da informagdo ndo passa apenas pela precisédo dos dados, pelo texto bem

elaborado, elementos essenciais, mas insuficientes. Passa, principalmente pela

contextualizacdo, visdo historica, controvérsias, abordagem, discussdo sobre riscos e
beneficios, interesses envolvidos.

Este aspecto é o objetivo primordial da divulgacdo cientifica: a democratizacdo do
acesso ao conhecimento, com énfase no processo de educacdo cientifica. De posse de
informacOes consistentes, o cidaddo fica mais apto a compreender e debater temas

especializados, bem como a discutir possiveis impactos em sua vida. Portanto, é relevante que
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os individuos conhegcam, por exemplo, 0 conjunto de interesses, inclusive extracientificos

(comerciais, politicos, militares etc.), que estdo relacionados ao setor de CT&l.

Para Bueno (2010, p. 8), a educacdo cientifica, proporcionada pelos processos de
divulgacdo cientifica, da condicGes ao cidaddo comum de participar de debates amplos sobre

arelacdo entre ciéncia e sociedade, ciéncia e mercado, ciéncia e democracia.

Em documentos oficiais, o Governo brasileiro tem reconhecido essa dimensdo. O
Documento Referéncia da 4% Conferéncia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo
(CNCTI), realizada em maio de 2010, em Brasilia, ressalta a importancia da comunicacdo

para a educacdo e a construgao/consolidacdo de uma cultura cientifica nacional.

Além do papel essencial da escola, a educacdo ndo formal tem importancia para a
formacdo permanente dos individuos e o aumento do interesse pela CT&I. Ela se
processa através de instrumentos como 0s meios de comunicacdo, 0S espacos
cientifico-culturais, a extensdo universitaria e a educacdo a distancia (CNCTI, 2010.1,
p. 19).

Este documento elenca os avangos que necessitam ser feitos nessa area, com destaque
para “a promog¢do de presenga mais intensa e mais qualificada da CT&I em todos os meios e
plataformas de comunicacdo”;, “a formacdao de pessoal especializado em comunicacao publica
da ciéncia”; “a promogdo ¢ ampliacdo do debate sobre a diversidade dos conhecimentos e a
necessidade da interculturalidade na relacdo entre conhecimentos cientificos e 0s
denominados conhecimentos tradicionais”; além do “estabelecimento de um programa
nacional de popularizagdo da CT&I que envolva atores significativos™.

No Maranhdo, as pesquisas cientificas e o desenvolvimento de inovacdes tecnoldgicas
sdo produzidas, essencialmente, em trés instituicbes publicas de ensino superior: Universidade
Federal do Maranhdo (UFMA), Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do
Maranhdo (IFMA) e Universidade Estadual do Maranhdo (UEMA).

Considerando as constribuicdes ja apresentadas da divulgacdo cientifica ao
desenvolvimento da ciéncia, & democratizacdo do conhecimento, a construcdo/consolidagdo
da cultura cientifica, a formacdo da mentalidade cidada, entendemos que era necessario
investigarmos se as modalidades de jornalismo cientifico produzidas nessas trés instituicdes

maranhenses atingem os fins educativos que, ao fim, almejam.



21

A partir desses marcos, chegamos ao problema central desta pesquisa:
v" O jornalismo cientifico produzido nas instituicbes publicas de Ensino Superior do
Estado do Maranhdo (UFMA, IFMA e UEMA) atinge propdsitos educativos

consistentes, de modo a atender necessidades de formacdo de cultura cientifica?

O levantamento preliminar do jornalismo cientifico nessas instituicdes conduziu-nos a
hipdtese de que o publico cumpre, ai, papel meramente receptor, deixando de toméa-lo, desse
modo, como agente ativo no processo de discussdo e decisdo sobre CT&I. A difusdo cientifica
ndo seria vista sob o prisma da educacdo cientifica e tecnoldgica, que contribui para a
formacdo de cidaddos capazes de refletir e intervir em sua realidade, com mais lucidez e
compromisso  social.

Outro fator a ser submetido a verificacdo empirica era a possivel confusdo entre
produtos de promocdo institucional e os de divulgacdo cientifica, o que dificultaria a
elaboracdo jornalistica mais critica e reflexiva. Isso, todos sabemos, da espaco a simples
divulgacdo de informacbes, sem, contudo, criar bases solidas para a democratizacdo do
conhecimento.

Essa situagdo ensejou as seguintes perguntas, derivadas da probleméatica maior:

v" Nas universidades, qual seria a atribuicdo principal das assessorias de comunicacdo? A
divulgacdo cientifica desenvolvida pelas assessorias de comunicacdo confunde-se
com o trabalho de projecdo de imagem das instituicOes e dos gestores?

v" Quais o(s) atual(is) modelo(s) de divulgacdo cientifica empregado(s) pelas assessorias
de comunicacdo da UFMA, IFMA e EUMA?

v' Que papel(éis) educativo(s) emerge(m) das assessorias de comunicagdo das
Instituicbes de Ensino Superior do Maranhdo quando atuam com jornalismo

cientifico?

A partir desses questionamentos, estabelecemos como objetivo geral:

v" Investigar se o jornalismo cientifico produzido nas instituicdes publicas de Ensino
Superior do Estado do Maranhdo (UFMA, IFMA e UEMA) atinge propositos
educativos consistentes, de modo a atender necessidades de formacdo de cultura

cientifica.
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Nossos objetivos especificos ficam assim delimitados:

v Discutir a atribuicdo da pratica discursiva das assessorias de comunicacdo das
Instituicdes de Ensino Superior, no que se refere a relacdo entre divulgacdo cientifica e
comunicacdo institucional;

v" Identificar e compor, com base na Andlise de Discurso Textualmente Orientada, 0(s)
atual (is) modelo(s) de divulgacdo cientifico empregado(s) pelas assessorias de
comunicacdo da UFMA, IFMA e UEMA, considerando-se propdsitos educativos
voltados & formacdo de cultura cientifica.

v Discutir o papel educativo desempenhado pelas instituicbes de ensino superior mais

importantes do Maranhdo, por meio do jornalismo cientifico.

Para atingir esses objetivos, esta dissertacdo esta dividida em cinco capitulos:

Iniciamos com o capitulo “Divulgagdo cientifica ¢ educacdo”, e nele se discutem as
caracteristicas da pratica discursiva da divulgacdo de ciéncia, com énfase no jornalismo
cientiffico, e sua articulagdo com a educacdo. Também trazemos a tona 0s debates
empreendidos pelo campo da Educomunicacdo, a partir de autores que tratam a educacdo
como um problema de comunicagdo. Esse novo campo de intervencdo social
(Educomunicagdo) configura-se pelo estudo da produgdo de conhecimento sobre as
multiplicidades comunicativas, 0 que contribui para caracterizarmos a pratica educativa e de
mediacdo do conhecimento, principalmente para que se definam quais aspectos o jornalismo
cientifico precisam conter para educar em conformidade com as necessidades de crescimento
humano e social, de uma sociedade como a nossa.

No terceiro capitulo, “Escolhas teodrico-metodologicas e amostra da pesquisa”,
explicamos a opcdo pela Teoria Social do Discurso, de Norman Fairclough (2001), e
apresentamos 0 percurso metodologico a partir do entendimento do discurso como
tridimensional:  texto, pratica discursiva e pratica social. Em seguida, justificamos e
delimitamos o corpus de analise, que compreende matérias nos sites da UFMA, IFMA e
UEMA, em dois periodos: maio/2012 e novembro/2012. Essa amostra estratificada levou em

consideracdo datas em que ndo estavam previstos eventos que influenciassem o assunto.

O quarto capitulo, “Contexto de formulacdo do jornalismo cientifico na UFMA, IFMA
e UEMA”, trata da tipificacdo dos contextos soOcio-historico e politico em que se ddo a

producdo do jornalismo de ciéncia nas trés instituicdes. Na pesquisa de campo, levantamos as
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estruturas, politicas e recursos empreendidos para dar condicdes a formulagdo do discurso da
divulgacdo de ciéncia e tecnologia. Neste ponto, discutimos as caracteristicas da assessoria de
comunicacdo, a fim de refletir sobre a atuacdo dessas estruturas universitarias especializadas
em dialogar com a sociedade.

No quinto capitulo, analisamos o corpus empirico, composto por matérias publicadas
nos sites da UFMA, IFMA e UEMA, com auxilio de categorias provenientes da Anélise de
Discurso Textualmente Orientada (Fairclough, 2001). Seguimos, ainda, roteiro proposto no
protocolo de Analise de Conteido da Rede Ibero-Americana de Monitoramento e Capacitagdo
em Jornalismo Cientifico. Nossa intencdo € perceber o papel do discurso institucional na
constituicdo, reproducdo ou reestruturacdo dos sistemas de conhecimento e crenga, portanto,
da realidade social. Queremos, em substancia, evidenciar componentes ou potencialidades
educativas (ou sua auséncia) nas pecas de jornalismo cientifico das maiores instituicbes de
ensino superior do Maranh&o.

A investigagdo da dimensdo comunicativo-educacional da divulgagdo cientifica
permitiu-nos compreender as estratégias de discurso a que recorrem a UFMA, IFMA e
UEMA, bem como destacar relacbes de poder estabelecidas entre instituicGes, pesquisadores e
sociedade.

Desse modo, foi possivel investigar o que pode ser dito, de que forma é dito, que
peculiares opera¢Ges discursivas sdo engendradas no corpo das agdes de comunicacdo
cientifica das instituicdes maranhenses selecionadas. Dai foi possivel perceber e avaliar o
percurso educativo empreendido por meio da realidade comunicacional de ciéncia do

Maranhdo.
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2 DIVULGACAO CIENTIFICA E EDUCACAO

Tornar o0s achados cientificos acessiveis a qualquer cidaddo cumpre diversas
dimensdes: promove a educagdo cientifica, abre espaco para a democratizagdo do
conhecimento e possibilita a prestacdo de contas dos investimentos (essencialmente, publicos)
em pesquisas.

Entram, nessa empreitada, a educacdo formal, ciclos de palestra, feiras de ciéncia,
livros didaticos, jornalismo cientifico, entre outros meios. Todos eles executam atividades de
divulgacdo cientifica, que tém como caracteristica a veiculacdo de informacGes sobre ciéncia,
tecnologia e inovacdo (CT&l) ao publico ndo especializado.

Grande é sua importancia social, como amplo é o jogo de contradicdes e interesses que
constrangem seus processos de producdo, circulacdo e consumo, principalmente na logica do
jornalismo cientifico, objeto desta pesquisa.

Neste capitulo, discutiremos aspectos que caracterizam a pratica discursiva da
divulgacdo cientifica, com enfoque no jornalismo cientifico. Ao final, apresentaremos
algumas coordenadas tedricas acerca da Educomunicacdo, que nos auxiliardo a pensar o
entrecruzamento entre praticas comunicativas e educacao.

Em razio da variedade de sentido relacionado ao campo da Divulgacdo Cientifica
(difuséo, comunicagdo, divulgacdo, wulgarizagdo), sentimos necessidade de explicitar nossas
escolhas conceituais. Antes, porém, relacionamos alguns conceitos encontrados na literatura
(Bueno, 2010; Zamboni, 2001; Burkett, 1990; Calvo Hernando, 1997, 2006; Oliveira, 2002),
para situarmos o0 amplo debate no qual se insere nosso objeto.

A partir dessas referéncias, discutimos as fungbes da divulgacdo cientifica e do
jornalismo cientifico, suas caracteristicas, sua constituicio enquanto género de discurso
especifico, os principais modelos de comunicacdo publica de ciéncia e as relagbes desse

campo com a educagao.

Ao expor a natureza da divulgacdo cientifica e do jornalismo cientifico, buscamos
pistas para compor o status considerado ideal dessa pratica discursiva (conjunto de regras),
para, mais adiante, utilizd-la como base para avaliar a situagdo real encontrada na producédo
das assessorias de comunicacdo da UFMA, IFMA e UEMA.
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2.1 Divulgacao Cientifica x Disseminacéo Cientifica: conceitos

No Brasil, o primeiro a sistematizar pesquisas sobre divulgacdo de ciéncia foi Wilson
da Costa Bueno, em 1984, o que demonstra qudo recentes sdo tais estudos no pais. O ponto de
partida foi sua tese de doutorado Jornalismo cientifico no Brasil: os compromissos de uma
pratica dependente, desenvolvida na Escola de Comunicacdo e Artes (ECA), da Universidade
de S&o Paulo (USP).

Nesse trabalho inaugural, Bueno (1984) defendeu que as atividades de difusdo de
ciéncia e tecnologia abrangem "todo e qualquer processo ou recurso utilizado para veiculagdo
de informacdes cientificas e tecnoldgicas” (BUENO, 1984, p. 1421). Para o autor, a difusdo
cientifica divide-se em duas modalidades: a disseminacdo cientifica, que é direcionada ao
publico especializado (ex.: congressos, revistas cientificas, artigos cientificos etc.). Em
recente artigo, Bueno (2010) apresentou o termo comunicacdo cientifica, para situar o que
antes era concebido como disseminacdo cientifica. Preferimos a nomenclatura anterior, por
ser a comunicacdo inerente a todos esses processos. Consideramo-la mais adequada como
expressdo macro, portanto, sindbnimo de difusdo; e a divulgacao cientifica, feita por jornalistas
ou divulgadores (que podem ser cientistas), com o proposito maior de levar conhecimentos

cientificos e tecnologicos a pdblico ndo especializado.

[..] o Jornalismo Cientifico € um caso particular de Divulgacdo Cientifca: € uma
forma de divulgacdo enderecada a publico leigo, mas que obedece ao padrdo de
producédo jornalistica. Nem toda a Divulgacdo Cientifica se confunde com Jornalismo
Cientifico. Os fasciculos sdo um exemplo, as palestras para popularizar a ciéncia sdo
outro e os livros didaticos mais um ainda (BUENO, 2010, p.01)

O espanhol Calvo Hernando (2006), um dos responsaveis por estudos de comunicacao
de ciéncia na América Latina, também V€ diferencas entre difusdo cientifica, disseminagao
cientifica e divulgacdo cientifica. A difusdo cientifica seria mais geral, englobando a propria
missdo do cientista de transmitir a0 publico os resultados de suas pesquisas. A disseminacao
tem o mesmo significado atribuido por Bueno (2010) & comunicacdo de ciéncia. “A
disseminacdo é a transmissdo, por parte do cientista, de informacdes cientificas e tecnoldgicas
entre seus pares” (CALVO HERNANDO, 2006, traducdo nossa)®. Ja a divulgacéo cientffica

% “La diseminacion cientifica es la transmisién, por parte del investigador, de informaciones cientificas y
tecnoldgicas para sus pares o especialistas en el mismo sector de la ciencia” (CALVO HERNANDO, 2006 —
traducdo nossa).
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ou wulgarizacdo cientifica tem a funcdo de oferecer ao publico leigo a possibilidade de
ampliar e atualizar seus conhecimentos.

Para o norte-americano Warren Burkett (1990), esse é o campo da redacéo cientifica.
Quando cunhou esse denominativo, O autor estava se referindo, especificamente, ao
Jornalismo Cientifico. O redator de ciéncia, para ele, é responsavel por “explicar ou traduzir
conhecimento cientifico para pessoas que podem ser ou ndo cientistas” (BURKETT, 1990, p.
5).

Quem escreve sobre ciéncia para o publico em geral tenta explicad-la em termos de
analogia e similis. Estes sdo, por definicdo, menos exatos que a terminologia precisa
usada pelos praticantes da ciéncia ou sua linguagem matematica, altamente hermética,
porém precisa. E bastante possivel que os editores e escritores estejam substimando o

nivel de capacidade de compreensdo técnica e cientifica que seus ouvintes e leitores
possuemem muitos paises avangados (BURKETT, 1990, p. 9).

As concepgdes de Authier (1982) chegaram até nds pelas lentes de Zamboni (2001),
que a tomou como referénca para formular sua propria concepg¢do sobre o discurso da
divulgacdo cientifica. Para ela, divulgacdo cientifica apresenta-se como ‘“pratica de
reformulacdo de um discurso-fonte (D1) em um discurso (D2), em funcdo de um receptor
diferente daquele a quem se endereca o discurso cientifico (discurso-fonte)” (AUTHIER apud
ZAMBONI, 2001, p. 51).

No conjunto de textos que forma essa pratica discursiva, estariam a tradugdo, o
resumo, a resenha e a parafrase. Authier (1982) insere também praticas pedagogicas que
adaptam contetdo de acordo com o nivel da audiéncia ou ainda as experiéncias de formulacéo

de andlises para determinado grupo social.

J& aquilo que Authier (1982) denomina discurso de especialidade encontra paralelo no
conceito de disseminagdo cientifica (BUENO, 1984; CALVO HERNANDO, 2006). Esses
discursos, de acordo com a autora, ‘circunscrevem sua circulagdo a grupos sociais €
profissionais restritos, nos quais a compreensibilidade esta garantida, a priori, dado seus
integrantes  compartilharem dos mesmos requisitos do conhecimento  especializado”
(AUTHIER, 1982 apud ZAMBONI, 2001, p. 69-70). Quando direcionado a outro tipo de
audiéncia, esse discurso especializado receberia tratamento “explicativo” ou “simplificador”,

efetuado, essencialmente sobre a terminologia.
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O problema fundamental que Zamboni (2001) percebe na concepcdo de Authier diz
respeito a compreensdo da divulgagdo cientifica como a atividade de reformulacdo dicursiva.

Investigar os textos da divulgacdo cientifica com a lente da subjetividade mostrada

pode revelar, nesse caso, menos uma pratica de reformulagdo discursiva (embora se

trate de uma atividade que, em certa medida, reformula algo, sim) e mais uma acgéo

efetiva de formulagdo de um discurso que bem pode ser caracterizado como um
género especifico: o género da divulgagéo cientifica (ZAMBONI, 2006, p. 85-86).

Considerando cada aspecto assinalado por esses autores, e ao perceber seus pontos de
convergéncia e divergéncia, elegemos a primeira categorizacdo proposta por Bueno (1984)
para nomear 0 nosso campo de estudo. Dessa forma, ao nos referirmos ao ambiente macro da
veiculacdo de informacbes sobre CT&lI, usaremos o termo difusdo cientifica, que se desdobra
em disseminacdo cientifica (voltada a publico especializado) e divulgacdo cientifica
(direcionada a publico ndo especializado). No ambito desta Ultima, estda o jornalismo
cientifico, objeto maior de nossas preocupacgdes nesta pesquisa.

De outra parte, adotaremos a proposta de Zamboni (2001) que considera o discurso de
divulgacdo cientifica como um género especifico.

Passemos, agora, a trajetoria dos estudos nessa area, a funcdo politica e educativa da

divulgacdo cientifica e as caracteristicas dessa pratica discursiva.

2.2 Um pouco de historia da divulgacdo cientifica e do jornalismo cientifico

Alberguini (2007) apresenta versGes para o0 surgimento da divulgacdo cientifica,
considerando que, entre 0s pesquisadores, ainda ndo se chegou a consenso. Ha quem acredite
que divulgacdo de ciéncia seja natural ao processo de producdo cientifica. Por essa razdo, o
desenvolvimento da divulgacdo acompanharia 0 proprio desenvolvimento da ciéncia. Para
outros pesquisadores, todavia, a atividade surgiu com a ciéncia moderna, momento em que 0S
sistemas explicativos sobre diferentes dominios do conhecimento passaram a fazer parte do

rol de assuntos educativos mais largos.

As primeiras iniciativas eram de cientistas, que publicavam suas ideias e teorias em
livros, conferéncias e em demonstracBes de experimentos, mas para um publico
restrito. Segundo Macedo (2002), o surgimento dos primeiros periddicos cientificos
no século XVI coexistia com a divulgacdo para o grande publico, através de livros de
divulgacdo, conferéncias publicas e outros. Reis (2001), no entanto, questiona sobre o
alcance daquele publico. Representativo desse esforco de espalhar a ciéncia seria 0
livro de Bernier le Bovier de Fontenelle "Entretiens sur la pluralite des mondes",
publicado em 27 1686. (..) Poderiamos entdo considerar Fontenelle como
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popularizador da ciéncia se ele escrevia apenas para a aristocracia, que era a classe
interessada nesse tipo de conhecimento, e manifestava até a conviccdo de que o
conhecimento cientifico devia constituir o privilégio da elite? (REIS, 2001 apud
ALBERGUINI, 2007, p.57-58).

As primeiras publicacBes direcionadas a publico leigo foram editadas no século XIX.
O Scientific American, fundado em 1845 e editado no formato de jornal, € o mais antigo. Mas
0 publico que atingia ainda ndo era tdo amplo assim. As matérias, com enfoque em aspectos
econdmicos da ciéncia e da tecnologia, destinavam-se a grandes industriais, comerciantes e
fazendeiros, potencialmente interessados por inovagdes tecnoldgicas.

Para Calvo Hernando (1997), a ideia de Jornalismo Cientifico despontou de duas
experiéncias ocorridas nas primeiras décadas do século XX: a) o alemdo Arthur Koestler
publicou informagdes sobre ciéncia nos jornais da casa Ullstein, na Alemanha; b) e, pouco
mais tarde, o jornal americano The New York Times passou a dedicar uma editoria a ciéncia e

tecnologia.
Tratava-se de um grande passo para a popularizacdo da ciéncia, que nos anos
seguintes cresceria e amadureceria. Os meios informativos, Unicas vias de acesso do
grande publico ao conhecimento, comegavam a reagir ante o novo feito da ciéncia
convertida em noticia e enfrentavam uma responsabilidade que ainda hoje, por

infelicidade, ndo é compartilhada pela maioria das empresas de comunicagdo
(CALVO HERNANDO, 1997, p. 13, traducéo nossa)*.

Assim como a pratica do jornalismo cientifico, surgiram também estudos e teorias
sobre a area. Calvo Hernando (1997) credita parte desse avango aos C€ONQressos
iberoamericanos de periodismo cientifico (Caracas, 1974; Madrid, 1977; México, 1979; Séo
Paulo, 1982; Valéncia, 1990; e Santiago do Chile, 1996) e & Conferéncia Mundial de
Periodismo Cientifico (Toquio, 1992).

Ao tracar panorama do jornalismo cientifico no Brasil, Oliveira (2002) retomou o
pensamento de tedricos estrangeiros. Bruce Lewenstein, da Universidade de Cornell, nos
Estados Unidos, identificou que, desde o século XIX até meados da década de 1970, tanto a

comunidade cientifica quanto 0s jornalistas norte-americanos construiram a ‘visdo de um

* Se trataba de un gran paso hacia la popularizacion de la ciencia, que los afios seguientes habria de crecer y
madurar. Los medios informativos, Unicas vias de acceso del gran publico al conocimiento, empezaban a
reaccionar ante el nuevo hecho de la ciencia convertida en noticiay afrontaban una resposabilidad que todavia
hoy, por desgracia, no es compartida por la mayoria de las empresas informativas (CALVO HERNANDO, 1997,
p.13).
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mundo racional, governado por uma sociedade objetiva e com poder independente das
questoes sociais” (OLIVEIRA, 2002, p. 24).
Com isso, as institui¢bes cientificas e os meios de comunicacdo de massa americanos
lograram construir um ambiente cultural extremamente favordvel aos enormes
investimentos realizados em C&T desde a segunda metade do século XIX. Essa visdo
romantica, favoravel e acritica permitiu, por exemplo, o avango do programa espacial

das décadas de 1960 e 1970, principal mote tecnoldgico do periodo da Guerra Fria
entre 0s EUA e a Unido Soviética (OLIVEIRA, 2002, p. 24).

J& o presidente da Associacdo Nacional de Escritores de Ciéncia dos Estados Unidos
(NSWA) e reporter de ciéncia da National Public Radio, Richard Harris, ao pesquisar o
comportamento da cobertura de ciéncia no pais, apontou que o jornalismo cientifico,

atualmente, estd em uma fase mais “capaz de andlises e julgamentos criticos”.

2.3 Funcdes e caracteristicas da divulgacéo cientifica

No Brasil, a existéncia de periodos historicos totalitarios, inclusive com um regime
ditatorial militar, dificultou o avanco do jornalismo cientifico, tdo necessario ao exercicio de

cidadania.

Do ponto de vista da pratica politica e do exercicio dos poderes e das liberdades
democréticas, o publico em geral deve estar incluido na grande base da piramide
social, porque todos os cidaddos estdo (ou deveriam estar) envolvidos na eleicdo dos
representantes governamentais, que sdo selecionados conforme a sua atuagdo ou as
promessas de plataformas politicas. C&T tém consequéncias comerciais, estratégicas,
burocraticas e igualmente na sadde publica; ndo nas margens, mas no amago desses
componentes essenciais do processo politico. Democracia participativa requer cultura
cientifica do eleitorado, para que este seja capaz de apoiar, ou ndo, as propostas e
decisbes de seus representantes e de endossar ou ndo sua eleicdo (OLIVEIRA, 2002,
p. 12/13).

A contribuicdo efetiva da difusdo de ciéncia e tecnologia para a formagdo da cultura
cientifica e fomento da participagdo popular nos processos de decisdo politica do setor.
Oliveira (2002) explicou, ainda, que o jornalismo cientifico ndo € restrito a cobertura de
CT&I. As pesquisas cientificas e o conhecimento académico podem embasar reportagens de
outras editorias, ajudando a contextualizar e aprofundar qualquer acontecimento a ser
pautado. “A ciéncia ajuda a entender os fendmenos sociais € a interpretar as causas e

consequéncias dos fatos de interesse jornalistico” (OLIVEIRA, 2002, p. 47).
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E em praticas como essa que os meios de divulgacdo cientifica conseguem levar
educacdo e alfabetizacdo cientifica & sociedade. Para Bazzo (2010), esse posicionamento
confere a esses estudos carater de atualidade, “de forma que ela responde aos anseios da
composicdo de uma sociedade democrética, que considera as repercussdes da C&T e se
propBe a construir estruturas para orienta-las”.

Como fontes primérias, as universidades e os institutos de pesquisa devem tomar a
dianteira nesse trabalho de difusdo da CT&I. Além de detentoras de conhecimento que pode
melhorar a vida das pessoas, essas instituiches tém, em grande parte, suas pesquisas
financiadas com dinheiro publico, o0 que aumenta a necessidade de prestarem contas a
comunidade. “A divulgacdo cientifica aproxima o cidaddo comum dos beneficios que ele tem
o direito de reivindicar para a melhoria do bem-estar social” (OLIVEIRA, 2002, p. 14), pois
contribui para a “evolucdo educacional e cultural da populagdo™.

A importancia da participacdo das instituicdes de pesquisa brasileiras como fonte de
pesquisa evidencia-se mais quando €é analisado o comportamento dos wveiculos de
comunicacdo na definicdo de prioridades editoriais. Ainda se observa no Brasil o privilégio
nas paginas dedicadas a C&T a descobertas internacionais, amplamente divulgadas por
agéncias de noticias. Para as nacionais, sdo dedicados espacos menos relevantes na midia.

A comunidade cientifica é ou deveria sera emissora de mensagens e a protagonista no
quadro da pesquisa no pais. Assimsendo, é preciso maior envolvimento desses atores
nas reflexdes sobre os assuntos pertinentes a area de ciéncia, tecnologia e inovagéo,

para que eles possaminfluir nas decisdes de investimentos e politicas publicas na area
(CARNEIRO, 2010, p.6).

As relagbes de poder permeiam a CT&I, em seus procesos de producdo e de difusdo.
Segundo Oliveira (2002, p. 50), “divulgar ciéncia ¢, acima de tudo, acdo politica e
estratégica”, por ser imersa em interesses politicos e econdémicos.

Calvo Hernando (1997), ao tratar dos objetivos e fungdes da Divulgacdo Cientifica e
do Jornalismo Cientifico, evoca o artigo 27 da Declaracdo Universal dos Direitos Humanos,
que garante: ‘“T) Toda pessoa tem direito a tomar parte livremente da vida cultural da
comunidade, de fruir as artes e de participar do processo cientifico e de fruir de seus

beneficios”. E aquilo que o autor chama "uso social do conhecimento e seu poder implicito

(CALVO HERNANDO, 1997, p. 27).

O espanhol divide em trés as funcGes da divulgacdo cientifica (DC) e do Jornalismo
Cientifico (JC): a primeira seria a funcdo informativa, pela qual o divulgador transmite e faz

compreensivel o conteldo hermético da ciéncia. Fazendo isso, o publico teria sua curiosidade
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estimulada, assim como sua sensibilidade e responsabilidade moral; na segunda funcdo, de
Intérprete, o divulgador tornaria mais preciso o significado e o sentido dos descobrimentos
basicos da CT&I e suas implicacGes, dando énfase aqueles que incidem mais no cotidiano
(eletrbnica, telecomunicagfes, medicina, biologia etc.); a terceira funcdo é de controle, visto
que a ciéncia e tecnologia devem ser tomadas em conta nas decisdes politicas, dando maior
importancia a qualidade de vida e enriquecimento cultural do ser humano.
Neste sentido, poderia-se dizer que o papel do jornalista cientifico, como tantas outras
coisas emnosso tempo, estd submetido a umprocesso de mudanca. Antes, sua missdo
parecia clara: popularizar as ideias e os conhecimentos dificilmente acessiveis ao
publico; hoje, além disso, deve por mais diretamente a servico da sociedade ajudar o
individuo a conhecer — e em certo modo, dominar a vida (economia, ecologia,

medicina, educacdo, tecnologia etc.) (CALVO HERNANDO, 1997, p. 28, tradugdo
nossa)’.

Essas trés fungdes relacionam-se aos fins de projecdo social, educacdo, democracia,

projecéo cultural e cientifica e desenvolvimento integral, segundo o autor.

Quando se refere a projecdo social, Calvo Hernando (1997) tem em vista que o
publico destinatario das mensagens sobre CT&I €, muitas vezes, mal informado. Nesse
sentido, o jornalismo cientifico deve ser percebido como fator de desenvolvimento social,
pois possibilita que a sociedade se vincule ao saber de seu tempo. Por isso mesmo, o foco

atual esta nas tecnologias, que tanto tém modificado a cultura, os valores e as atitudes.

O jornalismo cientifico, junto com o sistema educativo, € chamado a empreender
esforco precisado pelo professor Frederico Mayor Zaragoza, citado por Hernando: “evitar o
estado de ignorancia informada". Uma das formas de se fazer isso é criando uma consciéncia
popular sobre o valor da investigacdo cientifica e a formacdo da opinido publica (CALVO
HERNANDO, 1997, p. 29).

Para Calvo Hernando (1997), a nossa sociedade precisa ser convertida em sociedade
de aprendizagem, tendo o jornalismo de ciéncia como vetor educativo. O autor espanhol

aponta que a caréncia deixada pela breve permanéncia das pessoas no sistema escolar formal

% En este sentido, podria dicirse que el papel del periodista cientifico, como tantas otras cosas en nuestro
tiempo, est4 sometido a un proceso de cambio. Antes, su mision parecia clara: popularizar las ideas y los
conocimientos dificilmente accesibles a la gente; hoje, ademas de ello, debe ponerse mas directamente al
servicio de la sociedad para ayudar al individuo conocer —y en cierto modo, dominar — la vida (economia,
ecologia, medicina, educacion, tecnologia etc.) (CALVO HERNANDO, 1997, p. 28).
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leva os jornalistas a serem transformados em novos educadores. Ele indica que esses
profissionais guiem seus escritos & maioria dos povos.
O objetivo final da educagdo cientifica é ajudar o homem a tomar atitude ante as
coisas, que lhe permita a julga-las segundo os valores de cada um. Mas a educacéo se
propbe hoje a ter um carater permanente, com a ajuda de outros sistemas, como o

informativo, que complementem e, em alguns casos, supram a educagdo escolar
(CALVO HERNANDO, 1997, p.30)°

A educacdo precisa ser vista como processo continuo. Ainda que termine o periodo
escolar, ou mesmo durante a educacdo formal, & necessario que cada cidaddo busque
aperfeicoamento. Nessa perspectiva, 0 jornalismo cientifico pode contribuir para que as

pessoas aprimorem e atualizem seus conhecimentos.

Na sociedade atual, hd dependéncia mdtua entre ciéncia e democracia. Fala-se de
"democracia tecnologica" ou “democratizacdo do conhecimento”, que ¢ a criagdo de
consciéncia sobre o direito de participar da histéria, mas para isso 0 cidaddo precisa estar
informado. "Uma democracia sera sempre incompleta se os cidaddos continuam carecendo de
conhecimentos e de informacbes que as sociedades modernas exigem para participar de modo
consciente e reflexivo na direcdo da sociedade” (CALVO HERNANDO, 1997, p. 31, tradugdo

nossa)’.

Em Jditima instancia, essa € uma dimensdo politica, porque o conhecimento
proporciona a capacidade de participacdo em espagos decisdrios (principalmente no que diz

respeito a aspectos éticos) e também abre didlogo entre diferentes formas de saber.

A divulgacdo cientifica ¢ uma forma especifica de mediacdo cultural, j& que, ao levar

informacdo e educar, proporciona o entendimento sobre aquilo que os cientistas produzem.

O jornalismo cientifico tem como objetivo final uma utopia, explicar o universo, uma
meta, melhorar a qualidade de vida das pessoas. E uma obsess&o que os jornalistas
compartilham com a filosofia, com a fisica, com a cosmologia e com outras
especialidades e profissdes, visto que tanto 0 homem quanto o mundo, por hora, sdo
inexplicaveis (CALVO HERNANDO, 1997, p. 32, traducdo nossa)®.

® El objetivo final de la educacién cientifica es ayudar al hombre a que tome ante las cosas una actitud que le
permita juzgarlas segun el valor de cada una. Pero la educacidn se propone hoy con un caracter permanente y
con la ayuda de otros sistemas, como el informativo, que complementen y en algunos casos suplan a la
educacion escolar (CALVO HERNANDO, 1997, p. 30)

” Una democracia sera siempre incompleta si los ciudadanos siguen careciendo de los conocimientos y de la
informacion que las sociedades modernas exigen para participar de modo consciente y reflexivo en la direccidn
de la sociedad (CALVO HERNANDO, 1997, p. 31).

8 El periodismo cientifico tiene como objetivo final una utopia, explicar el universo, y una meta, mejorar la
calidad de vida de los pueblos. Es una obsesidn que los periodistas compatimos con la filosofia, con la fisica,
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Um ponto polémico, mas ndo aprofundado por Calvo Hernando (1997), é a relacdo
entre jornalismo cientifico e desenvolvimento. J& € sabido que o conhecimento gera mais
possibilidade de a sociedade se desenvolver. A questdo estd em o jornalismo de ciéncia ser
tomado como estratégia para criar clima propicio ao desenvolvimento, na ldgica da industria

cultural, padronizando modos de atuar, pensar e sentir.

Nesse item, cabe a ressalva de que um verdadeiro processo educativo perpassa a
capacidade de compreensdo da natureza, inclusive com nogbes de impacto ambiental e social

que pode ser gerado pelo desenvolvimento.

Calvo Hernando (1997) defende a ideia de que o jornalismo cientifico tome a posicao
de servico publico.
O jornalismo cientifico oferece ajuda ao publico transmitindo os saberes e os
explicando. Atrevo-me a afirmar que nosso objetivo final seria conseguir que a
divulgacdo da ciéncia fosse algo assim como um servico publico, desenvolvido

mediante instrumentos privados, e a servico da democratizacdo plena do
conhecimento (CALVO HERNANDO, 1997, p.28. Traducdo nossa)’.

Percebemos que cada funcdo delimitada pelos autores estd intimamente ligada aos
processos de elevacdo cultural dos cidaddos, em relacdo direta entre jornalismo cientifico e
educacéo.

No artigo “Comunicagdo Cientifica e Divulgacdo Cientifica: aproximagdes e rupturas
conceituais”’, Bueno (2010) especifica cada uma dessas modalidades de difusdo cientifica, a
partir do perfil do pdblico, nivel de discurso, natureza dos canais e intengdes. Aqui, vamos
nos ater a explicitar as nuancas da divulgagdo cientifica, que compreende a “|...] utilizagdo de
recursos, técnicas, processos e produtos (veiculos ou canais) para a veiculacdo de informacGes
cientificas, tecnologicas ou associadas a movagdes ao publico leigo” (BUENO, 2009, p.162).

O publico da divulgagdo cientifica ¢ o “nao iniciado”, aquele a quem falta formacéo
técnica, e por isso esta sem condicbes de decodificar jargdo técnico ou compreender

conceitos.

con la cosmologia y con otras especialidade y profesiones, a sabiendas de que tanto el hombre como el mundo
son, por ahora, inexplicabes (CALVO HERNANDO, 1997, p. 32).

° EI periodismo cientifico ofrece sua ayuda al publico transmitiéndole los saberes y explicandoselos. Me atrevo
a afirmar que nuestro objetivo final seria conseguir que la divulgacion de la ciencia fuera algo asi como un
servicio publico, desarrollado mediante instrumentos privados, y al servicio de una democratizacion plena del
conocimiento (CALVO HERNANDO, 1997, p. 28).
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A percepcdo do publico leigo é difusa e encerra uma série de equivocos, como o de
imaginar que C&T néo se viabilizam num continuum, mas que progridem aos saltos a
partir de insights de mentes privilegiadas. O puUblico de interesse da divulgagdo
cientifica ndo reconhece, de imediato, o carater coletivo ou burocratico da producao
da ciéncia e a individualiza (BUENO, 2010, p. 2).

O autor credita parte da responsabilidade por essa distor¢do ao ensino formal, que
destaca os feitos de cientistas geniais e grandes descobertas. Mas 0s meios de comunicacdo
também reforcam essa ideia, ao contemplar “o avanco da C&T em momentos singulares,
anunciando, muitas vezes com sensacionalismo, resultados de pesquisa e descobertas de
grande impacto” (BUENO, 2010, p. 3).

Um dos maiores desafios aos profissionais que se propdem escrever sobre CT&I ao
publico leigo é a decodificagdo ou recodificagdo de termos técnicos e cientificos. A aparicao
de palavras distantes do vocabulario — ou mesmo de conceitos complexos — de quem ndo é
“alfabetizado cientificamente” torna-se um ruido e dificulta a compreensdo. Isso se agrava em
suportes como o radio e a televisdo, jA que a transmissdo ndo pode ser interrompida pelo
publico, para que se volte & mensagem. Para a decodificacdo ou recodificacdo do discurso
especializado, sugere-se, entdo, o uso de recursos estilisticos (metaforas, ilustracdes ou
infograficos).

N&o se trata apenas de traducdo, como se chega a afirmar, mas, sim, da construcdo de
um novo discurso, a partir do discurso cientifico. Isso requer atencdo e preparacdo do
comunicador, que precisa evitar leituras equivocadas ou imprecisas sobre a pesquisa. A

capacitacdo para esse trabalho, entretanto, ainda deixa a desejar, no caso do Brasil.

A divulgagdo da C&T pela imprensa (que ocorre prioritariamente gragas ao
jornalismo cientifico) incorpora novos elementos ao processo de circulacdo de
informacOes cientificas e tecnoldgicas porque estabelece instancias adicionais de
mediacdo. Neste caso, a fonte de informagdes (cientista, pesquisador ou, de maneira
geral, um centro de producdo de C&T — universidades, empresas e institutos de
pesquisa) sofre a interferéncia de um agente (o jornalista ou o divulgador) e de uma
estrutura de producdo (que apresenta especificidades dependendo do tipo de midia e
da sua proposta de divulgacdo). Habitualmente, tal mediagcdo costuma aumentar o
nivel de ruidos na interagdo com o publico, comprometendo, inclusive, a qualidade da
informacdo, porque, pelo menos no caso brasileiro, alguns fatores intervém nesse
processo. O jornalista ou o divulgador, comraras excec¢des, ndo esta capacitado para o
processo de decodificagdo ou recodificacdo do discurso especializado e o processo de
producdo jornalistica pode (0 que acontece de maneira recorrente) privilegiar a
espetacularizacdo da noticia, buscando mais a ampliacdo da audiéncia do que a
precisdo ou a completude da informagdo (BUENO, 2010, p. 4).
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Esse problema cria — e, em alguns casos, aumenta — as barreiras entre jornalistas e
cientistas, principalmente quando os pesquisadores sdo surpreendidos com deturpacdes que
comprometem a verdade sobre seus estudos.

A funcdo primordial da divulgacdo cientifica é a democratizagdo do acesso ao
conhecimento, com énfase no processo de educacdo cientifica. De posse de informacGes
constantes e adequadas, o cidaddo fica mais apto a debater temas especializados e discutir
possiveis impactos em sua vida. Portanto, € importante que cada individuo conheca o
conjunto de interesses, inclusive extracientificos (comerciais, politicos, militares etc.) que
estdo relacionados ao setor de CT&lI.

Bueno (2010, p. 08) conclui que a alfabetizacdo cientifica, ensejada pelos processos de
divulgacdo cientifica, d4 condicdes ao cidaddo comum de participar dos “debates amplos

sobre arelagdo entre ciéncia e sociedade, ciéncia e mercado, ciéncia e democracia”.

2.4 Traducdo ou novo discurso?

Merece também nossa atencdo o debate sobre a natureza do discurso da divulgacéo
cientifica e do jornalismo cientifico. Ainda € comum se ouvir, inclusive nos espacgos de
formacdo de jornalistas (universidades) e no mercado que o jornalismo é reflexo da realidade.
Essa posicdo é tomada, inclusive, como estratégia para defender a legitimidade e autoridade

do discurso jornalistico, como préatica discursiva que profere a verdade.

Pelo jornalismo, o que ocorre, entretanto, € a reconstrucdo da realidade, segundo
critérios impregnados de subjetividade e ideologia. Constréi-se, desse modo, novo discurso
sobre aquilo que é relatado. Especificamente no jornalismo cientifico, ha quem defenda que
sua atribuicdo é traduzir o discurso da ciéncia, sempre hermético e de dificil acesso ao publico

leigo.

Referimo-nos, no inicio deste capitulo, a concepcdo de Authier (1982) de que o
jornalismo cientifico € uma pratica de reformulacdo textual-discursiva, de um discurso-fonte
(D1) em um discurso (D2). Mas esse processo é realizado de maneira explicita, diferente da
operagdo de traducdo, que, segundo Zamboni (2001, p. 52), “esconde o trabalho de
reformulacdo, a ponto de ignorar que a traducdo-produto resultou da interferéncia interlingual

de um determinado sujeito”.
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Ao contrario de D2 produto-de-tradugdo, que “ndo mostra os bastidores da proeza”, o
D2 produto-de-divulgagdo mostra-se como resultado de um trabalho de reformulagéo
de D1, fendmeno perceptivel em dois niveis: na estrutura enunciativa de discurso
relatado, “que faz de D1 ndo apenas a fonte, mas o objeto, mencionado, de D2” e na
constitui¢do do “fio do discurso”, que revela marcas de “operacdes locais explicitas de
citacdo, traducdo, ajustamento, glosa” (AUTHIER, 1982, p. 36 apud ZAMBONI,
2001, p. 52).

No nivel do fio do discurso, a divulgacdo cientifica representa, para Authier (1982
apud ZAMBONI, 2001), a acdo de p6r em contato dois discursos no proprio desenrolar da
atividade, por meio de um fio heterogéneo. Esse processo de passar de uma lingua & outra

mobiliza operagdes que vao alem da traducéo.

De acordo com a autora, o fendmeno ocorre a partir de duas estruturas principais: a)
com justaposicdo dos dois discursos, postos em sequéncias que parecem equivalentes; b) e
com o emprego de signos de distancia metalinguistica para palavras e expressdes de um ou
outro discurso, usados alternativamente, por italico ou aspeamento (AUTHIER, 1982 apud
ZAMBONI, 2001, p. 67). Essa explicacio ¢é fundamentada pelo fénomeno da

heterogeneidade, que se caracteriza pelo contorno de um discurso por outro.

Nos textos da divulgacdo cientifica, de acordo com Authier (1982, apud ZAMBONI,
2001), a heterogeneidade se materializa com o uso de aspas sobre os termos cientificos e
também sobre termos correntes, demarcagdo que procura deixar claro ndo se tratar de
linguagem préopria da ciéncia. Mas a autora ressalta que o destaque de termos “estranhos” a
lingua ndo é exclusivo do discurso da divulgacdo cientifica, assim como ndo o é a busca pela

equivaléncia linguistica.

Essas duas caracteristicas, pelo contrério, sdo tipicas do tratamento que o discurso de
especialidade recebe quando se torna discurso de transmissdo de informagdo. Mas, por
“situar-se na zona de maior hermetismo” (ZAMBONI, 2001, p 72), o discurso da ciéncia
requer ainda maior atencdo. Além disso, ele estd impregnado da representagdo de “discurso da

verdade”, que The confere valor simbolico mais expressivo.

Toda essa maquinaria, que fica visivel no processo de “traducdo” de um discurso ao
outro caracteriza a chamada heterogeneidade mostrada (AUTHIER-REVUZ, 1982 apud
ZAMBONI, 2001). Nesse campo, chamado de semiolinguistico da reescritura, surgem dois

subconjuntos: o da reformulacdo (pela qual um discurso se movimenta em direcdo ao outro,
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buscando a equivaléncia) e o da transcodificacdo (em que o movimento é de um cddigo a

outro, de natureza linguistica ou n&o).
Ocorre que nem tudo é passivel de reformulagdo num texto cientifico. Consta dele, no
nivel estrutural fundamental, um nucleo de conceptualizacdo, que é onde exatamene
reside sua “alta densidade”. Os axiomas, os teoremas, as operagdes do discurso
matematico enformam-se num conjunto de termos-pivé ou de termos chave imutaveis
e universais, que atendem, em Ultima instancia, a um ideal de univocidade, de
“monossemiotizagdo”, como diz Peytard, que ¢ o objetivo do discurso cientifico. A
densidade do discurso cientifico reside, portanto, no nivel dos conceitos e das relagGes
estruturais fundamentais. Ela releva no nivel metalinguistico. E por isso que os textos

cientificos s6 admitem reformulagdo no nivel das relagBes sintagméaticas da lingua e
sobre os vocébulos ndo-conceptulizados (ZAMBONI, 2001, p. 78).

Na interpretacdo da autora sobre o modelo de Peytard, ndo se pode considerar a
divulgacdo cientifica como reformulacdo, a menos que se admita que o discurso cientifico e o

discurso cotidiano sejam cddigos diferentes.

Zamboni (2001, p. 85) avalia que conceber o discurso da divulgagdo cientifica como
reformulacdo significaria lozaliza-lo no campo da ciéncia. ‘“Reformula-se o discurso cientifico
(em funcdo de uma determinada audiéncia) e obtém-se outro discurso, que mantém, porém,
com o primeiro, relagdes de equivaléncia”. Para a autora, Seria essa uma posicao
desconfortavel, ja& que lhe restaria “a imagem de um discurso da ciéncia ‘degradado’, de uma

representacdo insistentemente autoestabelecida como ‘aproximativa, heterogénea, dialogica’”.

Se o discurso da divulgacdo cientifica ndo € uma traducdo e nem uma reformulagdo do

discurso da ciéncia, qual seria sua natureza?

A partir da analise das conceituaces de Authier (1982), Zamboni (2001) defende a
ideia de um género particular de discurso, entre os demais discursos. Ha, desse modo,
condicbes proprias de producdo diferente do discurso cientifico, 0 que sustenta sua tese de
que, em vez de tradugdo ou reformulacdo discursiva, ocorre formulagdo de um discurso novo.

Distanciando-me do direcionamento do olhar de Jaqueline Authier, que particulariza a
natureza de reformulagdo do discurso da divulgacdo, defendo para essa modalidade
um modos faciendi especifico de realizagdo, que ndo se confunde com o
funcionamento do discurso no campo cientifico e no qual a individualidade do

enunciador responde por uma acgdo efetiva de formulagdo discursiva (ZAMBONI,
2001, p. 82).

Entendida como formulagdo discursiva ou género particular de discurso, a Divulgagdo

Cientifica, segundo a autora, assume sua verdadeira posicdo de lugar privilegiado de partilha



38

de saber, que contribui para suprir as falhas de educagdo da instituicdo escolar. Nada ha de

degradado nele.

A nocdo de género de discurso preconizada por Zamboni (2001, p. 89) estd baseada
em no Bakhtin, ao considerar o conceito de discurso como paralelo ao conceito de
enunciacdo. Assim, “o género pode ser definido como um tipo relativamente estdvel de

discurso, elaborado por cada esfera de utilizacdo da lingua™.

Trés condicOes precisam ser cumpridas para se considerar um discurso inscrito num

género particular:
conteldo tematico, estilo verbal e constru¢cdo composicional. Dado o carater socio -
historico dos géneros, que estdo diretamente relacionados a diferentes situacbes
sociais, “cada uma das esferas da comunicacdo verbal gera um dado género, ou seja,
um dado tipo de enunciado, relativamente estavel do ponto de vista tematico,
composicional e estilistico” (BAKHTIN, 1992, p. 284), estando esses trés elementos

indissoluvelmente ligados entre si e fundidos no todo do discurso (ZAMBONI, 2001,
p. 89).

Tomando esses critérios, Zamboni (2001) busca os aspectos que caracterizam o0
discurso da divulgacdo cientifica como um género especifico. Quanto ao aspecto tematico,
centra sua funcdo de transmitir informacbes a partir de construgdes discursivas sobre ciéncia,
tecnologia e inovacdo. No que tange ao estilo (recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais
da lingua), a divulgacdo cientifica particulariza-se pelo uso de analogias, generalizacdes,
aproximacgoes, comparacOes, simplificacdes, que sdo recursos para tornar o discurso cientifico
acessivel ao pudblico ndo especializado. Sobre a composicdo, Zamboni (2001) aponta as
formas de estruturagdo do discurso e de relacdo entre os interlocutores, principalmente no que
concerne a autoria.

As palavras que usamos na elaboracdo dos enunciados, dessa maneira, ndo saem do
sistema da lingua, no qual repousam sob o manto da neutralidade lexicografica. Saem
de outros enunciados “que sdo aparentados ao nosso pelo género, isto é, pelo tema,

composicao e estilo: selecionamos as palavras segundo as especificidades do género”
(BAKHTIN, 1992, p. 312 apud ZAMBONI, 2001, p. 92).

Cada género discursivo, de acordo com a orientacdo bakhtiniana, expressa em nivel
diferente o estilo individual. O discurso cientifico, por exemplo, é menos aberto a
individualidade do locutor, por seguir padronizagdo mais rigida. O género da divulgacédo
cientifica, por sua vez, é mais flexivel. Esta é uma das caracteristicas que o posicionam fora

do campo da ciéncia, embora se alimente e tenha vinculo tematico com ele.
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Também € importante observar a posicdo do destinatario na formacdo das
caracteristicas dos diferentes géneros discursivos. O género da divulgacdo cientifica
caracteriza-se por ser voltado a leitores ndo especializados.

Da percepgdo e da imagem que o locutor formula do destinatario de seu enunciado
dependem a composicdo e o estilo do discurso. [...] Estando os géneros vinculados
aos varios modos de utilizacdo da linguagem, segundo as esferas de atividade humana,

cada um deles vai gerar uma concepcao padrdo do destinatario que o determina como
género (ZAMBONI, 2001, p. 94).

Zamboni (2001) conclui que o discurso da divulgacdo cientifica € um género particular
de discurso. Por ele, a ciéncia é deslocada de seu campo e se dirige aos estratos leigos da
sociedade. Situados em campos discursivos distintos, torna-se licito afirmar que a divulgacéo
cientifica — e o jornalismo cientifico, por conseguinte — extrapola os limites da tradugdo ou

reformulacdo discursiva, para constituir uma acao de formulacdo de novos discursos.

2.5 Modelos de Comunicacdo Publica de Ciéncia

Dois modelos de divulgacdo cientifica predominam nas instituicbes publicas do Brasil,
segundo Costa et al (2010, p. 03):

a que prevé comunicacdo de via Unica, tratando o publico como mero receptor; e outra
que assume a comunicacdo de duas vias, em que o publico ocupa posigdo ativa e de
integragdo no processo, emoutras palavras, umdidlogo entre emissor e receptor.

No primeiro caso, comunicar tem 0 mesmo sentido de informar, transmitir ou
persuadir outrem. E por causa dessa perspectiva que estudiosos da area desqualificam o uso
do termo divulgacdo cientifica, pois o ato de divulgar sugere apenas transmissdo de
conhecimento j& construido por especialista. Esse modelo revela relacdo de poder, na qual um
fala (o especialista) e o outro escuta (ndo especialista). “Temos aqui, entdo, verticalizacdo do
processo de comunicagdo, que sustenta a distincia entre os dois” (COSTA et al, 2010, p. 03).

Costa et al (2010, p. 05) se debrugcam sobre a proposta de classificacdo de Fares, Neres
e Marandino (2007), que observam a seguinte tendéncia na relacdo entre ciéncia e sociedade:
o modelo de déficit, de carater unidirecional, pelo qual “os cientistas sdo considerados aqueles
que possuem o conhecimento e 0 publico carente de fatos cientificos e tecnologicos”. Para os
autores, esse ¢ o modelo que prevalece no Brasi, com foco na “disseminagdo do

conhecimento”.
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A outra linha considera a comunicacdo como dialogica, assumindo o papel de
compartilhar e dialogar. Knorr-Cetina (1999 apud COSTA, 2010), socidloga alema, vé a

relacdo dialogica na perspectiva dos Science Studies.

As elocugbes comunicativas sdo atos de palavra; elas realizam acgdes, ou, na
terminologia da teoria dos atos de palavras, tém forga ilocucionaria que ndo depende
do seu contetido proposicional: quando fala, o emissor esta fazendo alguma coisa, e
ndo apenas descrevendo determinada situacdo. Ha trés atos de fala distintos: o ato
locutério, ou o ato de dizer alguma coisa; o ato ilocutério, produzido ao se dizer
alguma coisa, e, finalmente, o ato perlocutério, ou o efeito causado pelo que se disse
(KNORR-CETINA, 1999, apud COSTA et al, 2010, p. 04).

Encontramos, ainda, mais dois modelos com tendéncia dialdgica:

[...] o da experiéncia leiga, em que 0s conhecimentos locais podem ocupar a mesma
importancia do conhecimento cientifico na resolu¢do de problemas; e o0 modelo de
participacdo publica, quando o publico participa de assuntos e de politicas
relacionadas a ciéncia e tecnologia nas mesmas condic6es de cientistas, valorizando o
didlogo e as relagdes entre ciéncia, tecnologia e sociedade (COSTA et al, 2010, p. 5).

O modelo de participacdo publica € o que parece mais coerente com sociedades
democraticas, ao posicionar 0s receptores como participes ativos das questdes relacionadas a
ciéncia e tecnologia. Cuervas (2008 apud COSTA, 2010, p. 7) é ainda mais ousado, e propde
um modelo democratico, buscando estabelecer ‘“relagio de igualdade entre cientistas e

publico, com énfase no didlogo entre eles”.

2.6 Esteios da Educomunicacao

Sobre esse campo, buscamos subsidios em Paulo Freire (1985), um dos precursores no
campo interdisciplinar e interdiscursivo da Educomunica¢do, assim como em Mario Kapldn,
gue tratam a educa¢do como um problema de comunicacdo. O que se deve buscar, segundo
esses autores, é a melhoria da competéncia comunicativa e das acdes de educacdo a partir de
tecnologias comunicacionais.

Freire indica que as massas populares sdo submetidas a “cultura do siléncio”. Para ele,
a forma de se quebrar essa realidade opressora ¢ por meio da educa¢do. “Quanto mais as
massas populares desvelam a realidade objetiva e desafiadora sobre a qual eles devem incidir
sua agdo transformadora, tanto mais se inserem nela criticamente” (FREIRE, 1985, p. 42).

Kapldn, filosofo nascido na Argentina e radicado no Uruguai, e primeiro a utilizar o

termo Educomunicacdo, ocupa-se de estudar a comunicacdo e a educacdo como ferramentas
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para a conquista da cidadania e insercdo social, por meio da construcdo democratica do
conhecimento.

Esse novo campo de intervencdo social configura-se pelo estudo da producdo de
conhecimento sobre as multiplicidades comunicativas que, “mesmo atendendo aos apelos da
indUstria  da cultura inspirada no mercado, vai resolver-se na questdo educativa, como
mediador do politico-social, inaugurando um novo estrato, uma consciéncia reterritorializada”
(SCHAUN, 2002, p. 20).

Comunicagdo e Educacdo sdo campos e, como tais, apresentam particularidades, mas
também trazem diversos aspectos comuns. A Educomunicacdo surge da intercessdo entre 0s
dois campos, absorvendo os pontos comuns e problematizando os seus elementos confluentes.
Como qualquer area do saber, ela demarca seus limites epistémicos e o alcance de seus
postulados. Seu principal foco sdo as atividades de intervencdo, voltadas a perspectiva de
estudo critico dos meios de comunicacdo, atuando no ensino formal e ndo-formal, nas
empresas, nos meios de comunicagdo, movimentos populares e nas organizacdes nao-
governamentais.

Essa interface pode ser observada por diferentes prismas. O primeiro aspecto
corresponde ao uso dos meios de comunicagdo para a educagdo. A educacdo passou a se valer
dos meios de comunicagdo para por em andamento novas formas de educar, passando a
percebé-los como suporte ao processo de ensino-aprendizagem. As escolas comecaram a
utilizar e a gerar produtos em sala de aula, a fim de desenvolver a compreensdo dos processos
de interacdo, midiatizagdo e produgédo do conhecimento.

Os meios de comunicacdo, por sua vez, incorporaram tematicas que somente eram
tratadas na escola, quando o0s recursos mididticos entraram nos processos educacionais,
requerendo, assim, outros tratamentos.

A escola é inevitavelmente mais lenta na revisdo de programas e curriculos. Enquanto
isso, a midia disponibiliza imediatamente os conhecimentos que se destacam. Por um
lado, esses conhecimentos aparecem descontextualizados, dispersos, em forma de
“varejo”. Por outro lado, a escola, ao tentar sintonizar com um ritmo da midia, arrisca

desenvolver um enfoque marcado pelo modismo e pela informagdo mais chamativa ou
espetacular. (BRAGA; CALAZANS, 2001, p.67)

A presenca dos meios de comunicacdo nas escolas gerou resisténcia e criticas, e fez
com que O sistema escolar revisasse seus proprios conceitos e processos, desenvolvendo e
elaborando novas formas de educar, novos procedimentos metodoldgicos e pedagdgicos para

enfrentar os desafios da formacéo.
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Outro aspecto relevante de tal interface refere-se a aprendizagem por meio da vivéncia
no mundo. Os saberes circulam pela sociedade midiatizada de forma rapida, diversificada, a
partir de fontes variadas e vinculados a objetivos os mais distintos possiveis.

Em termos de intervencdo, ganham destaque as iniciativas com as radios escolares.
Nesses espacos, 0s estudantes passam a ser protagonistas da comunicacdo, ocupando a
posicdo de produtores — e ndo apenas de receptores. Sobre os efeitos de acOes desse tipo,
Montoya; Zorzon (2007, p. 169, traducdo nossa) avaliam:

A Rédio Escolar proporciona um ensino coletivo, ja que requer a participacdo de toda
a comunidade educativa; a radio tem um valor incomparavel, ndo s6 na informagdo ou
divulgacdo de noticias, mas sim como espago de discussdo dos problemas da
atualidade e para a exposicdo de temas de interesse comum, como por exemplo, sobre
as normas de convivéncia.

A oferta radiofonica abre um horizonte conceitual amplissimo aos jovens: em politica
e cultura, em economia e religido, em formacdo e entretenimento. Uma educacdo

aberta, critica e dialogante preparard os jovens para assimilar as distintas mensagens
que brindam os meios massivos ™.

A Educomunicacdo propde, portanto, pensar como serdo formados cidadd@os criticos,
participativos e inseridos no meio social. Unem-se campos distintos, para se consolidar esse
novo setor de producdo de conhecimento. A Educomunicacdo €, podemos dizer, um lugar em
transito, em movimento continuo, que necessita, cada vez mais, ser aprofundado e
potencializado.

Por tais razOes, essa abordagem ganha importancia nesta pesquisa, Vvisto que a
dimensdo educativa do jornalismo cientifico pode ser analisada tomando os referenciais

propostos pela Educomunicagéo.

10 La Radio Escolar proporciona una ensefianza colectiva, ya que requiere la participacion de toda la
comunidad educativa;la radio tiene um valor incomparable, no solo en lainformacién o divulgacion de noticias
sino como mesa de discusion de los problemas de actualidad y la exposicion de temas de interes comdn, como
por ejemplo, discutir sobre el manual de convivencia.

La oferta radiofénica abre un horizonte conceptual amplisimo a los jovenes: en politicay cultura, eneconomia y
religion, en formacidn y entretenimiento. Una educacion abierta, critica y dialogante preparara a los jovenes
para asimilar los distintos mensajes que brindan los medios masivos.
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3 ESCOLHAS TEORICO-METODOLOGICAS E AMOSTRA DA PESQUISA

A investigacdo da dimensdo comunicativo-educacional, no corpo das acles de
divulgacdo cientifica das instituicbes maranhenses selecionadas nesta pesquisa, demanda a
analise de como os sujeitos sociais sdo posicionados por essa pratica discursiva e as relagdes
que condicionam sua producgdo, circulacdo e consumo.

Sentimos necessidade, desse modo, de percurso interpretativo que se articule ao
contexto sécio-histérico, dando conta do jogo de interesses institucionais, e suas implicagdes
na pratica discursiva do jornalismo cientifico e na dimensdo educativa dos textos.

Para isso, recorreremos aos fundamentos da Teoria Social do Discurso, de Norman
Fairclough (2001), que percebe o discurso em perspectiva tridimensional: ¢, a0 mesmo tempo,
pratica social, pratica discursiva e texto.

Abrimos este capitulo com a apresentacdo dos referenciais tedrico-metodologicos
utilizados na pesquisa, partindo das concepcdes de linguagem para, assim, chegarmos a
formacdo dos conceitos que fundamentam a Analise de Discurso Textualmente Orientada
(ADTO) (FAIRCLOUGH, 2001).

Indicamos, ao final, os procedimentos de escolha do corpus empirico do estudo e do

tratamento a que foi submetido.

3.1 Natureza social da linguagem

O debate sobre concepc¢des de linguagem gira, basicamente, em torno de trés pontos
de vistas. Dois deles possuem enfoque monoldgico e o dltimo é pautado numa concepcao

dialogica.

Tradicionalmente, a linguagem é percebida como expressdo do pensamento. Segundo
essa corrente, uma frase se constroi no interior da mente, sendo sua exteriorizacdo apenas uma
traducdo do pensamento. Nessa perspectiva, quando uma pessoa ndo se expressa bem é
porque ndo sabe pensar. Presume-se, entdo, que ha regras a serem seguidas para a organizagdo
l6gica do pensamento e, consequentemente, da linguagem. Diz-se ser essa concepgao

monoldgica por enfocar apenas o emissor, ndao considerando a interagdo comunicativa.

A segunda corrente percebe a linguagem como instrumento de comunicacdo. Para ela,
a linguagem seria 0 meio objetivo para 0 homem se comunicar. Pautando-se na teoria da

comunicacao, esta concepcdo rompe com a Gramatica de Port-Royal (1612-1694) e introduz o
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pensamento que concebe a lingua como um ato social (conjunto de signos que se combinam
segundo regras). Os signos e regras S80 COMUNS a0 emissor e ao receptor, servindo para

transmitir certa mensagem ou trocar informacdes por meio de um canal.

Esta concep¢do, com orientacdo behaviorista (acredita-se na aquisicdo da linguagem
por meio de exercicios automaticos e repetitivos), mantém seu foco na forma e ndo no

contetdo real da fala dos interlocutores, assim como a anterior.

Desse modo, tais concepgdes possuem uma Vvisdo estruturalista, priorizando o estudo
interno da lingua, em seu carater formal. Entretanto, quando fazem uso da linguagem, o0s
interlocutores ndo apenas trocam informagdes manejando formas gramaticais, mas interagem,

influenciam-se, expressam sentimentos, ideias e emocdes.

Nos estudos do filbsofo da linguagem Mikhail Bakhtin, encontramos os fundamentos
iniciais para pensar a natureza social da linguagem, compreendendo-a em seu carater
dialégico e interacional. Com o surgimento da Linguistica da Enunciacdo (Bakhtin e
Benveniste), o sujeito da linguagem, o locutor em sua relagdo com o destinatario, € posto no
centro das reflexfes. A partir dos estudos desses teoricos, a visdo monoldgica da linguagem é

ultrapassada, emergindo a visdo dialogica da linguagem.

Em Marxismo e Filosofia da Linguagem, Bakhtin (1997) enfoca a relagdo que se
estabelece entre os individuos em atividade no mundo, ao considerar a enunciagdo como
realidade da lingua e como estrutura sécio-ideoldgica. O autor afasta do enfoque de Saussure
na medida em que se recusa a separar o individual do social. A teoria saussuriana considera a

fala como algo individual e o sistema linguistico como social.

Bakhtin (1997) postula que a linguagem ndo se divide na dicotomia fala/lingua ou
lingua/discurso. Para ele, o que existe € a enunciacdo, verdadeira substancia da lingua,
compreendida como réplica no didlogo de dois individuos socialmente organizados. A
linguagem € wista, pelo filbsofo, como um fenbmeno social, coletivo, historico e,

essencialmente, ideoldgico.

O dialogismo proposto por Bakhtin pode ser pensado como um dialogo permanente
entre os discursos de uma comunidade, cultura ou sociedade — nem sempre simétrico e
harmonioso. Nessa perspectiva € que podemos pensar 0 dialogismo como o elemento que
instaura a natureza interdiscursiva da linguagem; assim como diz respeito as relagdes entre o

eu e 0 outro nos processos discursivos instaurados historicamente pelos sujeitos



45

(intersubjetividade). Estes que, por sua vez, constituem-se e sdo constituidos por esses

discursos.

Aprofundando os estudos sobre a subjetividade da linguagem, Benveniste (1991)
define o discurso como a linguagem em acdo e entre parceiros do mesmo jogo. Para ele,
considerar a linguagem instrumento de comunicacdo € pdr em oposicdo 0 homem e a
natureza, pois seria impossivel perceber o homem separado da linguagem. “E na linguagem e
pela linguagem que o homem se constitui como sujeito” (BENVENISTE, 1991, p. 286). A
subjetividade da linguagem seria exatamente a capacidade de o locutor se propor como

sujeito.

O fundamento linguistico da subjetividade esta, nessa interlocucdo, inserida, portanto,
numa realidade dialética. Desse modo, seria impossivel pensar em enunciacdo — acdo de
produzir o enunciado — sem sujeito. Mas a interacdo entre eu e tu nem sempre € igual ou

simétrica, o0 que nos permite concluir que toda interlocucdo pressupde conflito.

A construcdo da subjetividade se da nos discursos que ordenam as relacfes sociais e 0

conhecimento de determinada época. Pela linguagem criamos a nossa imagem da realidade.

Mayra Gomes (2003) explica ser pela ordem simbdlica que 0s costumes se organizam,
sdo cristalizados, repassados e, sobretudo, legitimados. Quando nascemos ja encontramos um
mundo construido. “Sobre estes valores herdados emitimos juizos: isto ¢ bom, aquilo ¢ mal,
justo ou injusto” (GOMES, 2003, p. 35-36). Portanto, é pela mediacdo do simbdlico que o

individuo acessa o real.

Ao ordenar o mundo pela linguagem, deparamo-nos com operacdo de
diferenciacdo/substituicdo. O ser humano interfere na dimensdo objetiva para reorganiza-la. A
nomeacao das coisas exige que se diferenciem os elementos de que ela se compde, segundo
critérios de oposi¢do. “Nomear ¢ isolar campos, ¢ instrumento ndo de representar o mundo
como ele ¢, mas de recortar” (GOMES, 2003, p. 20).

O conjunto das nomeagOes tem como efeito 0 desenho do mundo a ser visto. O poder,
desse modo, se estabelece pelo funcionamento do discurso, que reflete ndo so verdades como
também o corpo social nele implicado. As vontades de verdade constituem o que pode ser
visto, guiam o olhar e os limites do dizivel. E nesse sentido que o entendimento da natureza
social da linguagem e do discurso torna-se importante para discussdo das relagcbes que se

estabelecem no jornalismo cientifico das Instituices de Ensino Superior aqui estudadas.
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3.2 Percurso para construcdo da Teoria Social do Discurso

Frente a natureza social da linguagem, tomamos como principal suporte tedrico-
metodolégico os pressupostos da Teoria Social do Discurso, formulada por Norman
Fairclough (2001). De inicio, assinalaremos que a Analise do Discurso tem varias tendéncias
e correntes; énfases e prioridades as distinguem.

Na Andlise do Discurso Textualmente Orientada (ADTO), que figura na Teoria Social
do Discurso, Fairclough (2001) aponta para percepcdo tridimensional do discurso, orientada
social e linguisticamente. “Qualquer ‘evento’ discursivo (qualquer exemplo de discurso) é
considerado como simultaneamente um texto, um exemplo de prética discursiva e um
exemplo de pratica social” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 22).

A ADTO distingue-se da Andlise do Discurso (AD) proposta por tedricos
estruturalistas como Michel Pécheux e avanca nos postulados de Foucault. Dos primeiros,
rejeita a ideia de estudo dos discursos estritamente linguisticos. Fairclough (2001, p. 30-31)
distingue dois tipos de abordagem na investigacdo com orientacdo social do discurso: as ndo-
criticas e as criticas. Esta abordagem difere-se daquela ndo apenas pela maneira como sao
descritas as praticas discursivas, mas pela percepcdo das relacdes de poder e ideologias que
moldam os discursos. Consideram-se, também, os efeitos do discurso na constituicdo das
identidades sociais, das relacfes sociais e dos sistemas de conhecimento e crenca.

Entre as abordagens classificadas por Fairclough como ndo-criticas estdo os trabalhos
de Sinclair e Coulthard (1975); Labov e Fanshel (1977); e de Potter e Wetherell (1987). As
abordagens criticas incluem a ‘Linguistica Critica’, de Fowler et al. (1979), e as concepcoes
de Pécheux (1982), que desenvolveu sua teoria baseado na teoria de ideologia de Althusser
(FAIRCLOUGH, 2001).

Fairclough (2001) revisita estudos que buscaram articular linguagem e teoria social. O
autor resgata a Linguistica Critica, experimentada na década de 1970 por pesquisadores na
Gra-Bretanha. Eles combinavam teorias e métodos de andlise textual da Linguistica Sistémica
com teorias de ideologia. Nessa abordagem, Fairclough (2001) considera que 0s aspectos
linguisticos e de tratamento do texto sdo avancados, mas encontra pouca teoria social e ha

incipiente discussdo sobre os conceitos de ideologia e poder.

Um pouco antes, Michel Pécheux passou a empreender uma abordagem da analise do
discurso baseada no linguista Zellig Harris e na reelaboracdo da teoria marxista de ideologia

feita por Althusser. Para Fairclough (2001), o linguista francés trata a teoria social de forma
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mais sofisticada, porém deixa lacunas na analise linguistica, que passa a considerar com mais
evidéncia o0s termos semanticos.
A contribuicdo de Pécheuxa essa teoria foi desenvolver a ideia de que a linguagemé
uma forma material da ideologia fundamentalmente importante. Ele usa o termo
'discurso’ para enfatizar a natureza ideoldgica do uso linguistico. O discurso "mostra
os efeitos da luta ideoldgica no funcionamento da linguagem e, de modo inverso, a

existéncia de materialidade linguistica na ideologia” (COURTINE, 1981 apud
FAIRCLOUGH, 2001, p.52).

Fairclough (2001) reconhece, ainda, que na segunda geracdo da Analise de Discurso
proposta por Pécheux a abordagem da pratica social se aprofunda. Reune, a partir disso,
algumas questdes que o ajudam a propor uma abordagem critica mais adequada. Dentre as
afirmagBes que podem contribuir com esta pesquisa, destacamos a concepcdo de que

A anélise de discurso preocupa-se ndo apenas com as relacbes de poder no discurso
(compare-se a analise da conversagao), mas também com a maneira como as relac6es

de poder e a luta de poder moldam e transformam as praticas discursivas de uma
sociedade ou instituicdo (FAIRCLOUGH, 2001, p. 58).

Apesar dos avancos, Fairclough (2001) ainda considera que Pécheux manteve Vvisdo
estatica do poder. Receberam, por exemplo, pouca atencdo as lutas e as transformacdes nas
relacbes de poder; e os textos eram tomados como produtos acabados, sem preocupacdo em
explicitar os processos de producdo e as tensbes que 0s transpassam, bem como a

interpretacdo textual.

Por isso, Fairclough (2001) avalia que a abordagem de Pécheux ndo da conta das
dindmicas da linguagem. A sintese dele esta relacionada ao discurso e a Analise de Discurso.
Nesse percurso, 0 autor depara-se com as concepc¢des de Foucault sobre discurso e andlise de
discurso. No pensamento foucaultiano, encontra bases que nos direcionam a “investigacdo das
transformacdes historicas nas praticas discursivas das ordens de discurso e suas relagdes com

os processos mais amplos de mudanga social e cultural” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 80).

Na obra de Foucault, hd importante contribuicdo para a constru¢do da Teoria Social do
Discurso, ao se enfatizar a relacdo entre discurso e poder, a construgdo discursiva de sujeitos
sociais e do conhecimento e o funcionamento do discurso na mudanca social
(FAIRCLOUGH, 2001). Séo aspectos que, na visdo de Fairclough (2001), eram fracas nas

abordagens orientadas linguisticamente.
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Mas Fairclough (2001) sente falta de Foucault realizar “analise discursiva e linguistica
dos textos reais” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 88). A perspectiva dele, entdo, ¢ de pOr em
funcionamento os postulados foucaultianos dentro da ADTO. Isso significa “tentar

operacionalizar sua percep¢do em métodos mais reais de analise”.

Outra distincdo em relacdo a ADTO € que a AD de Foucault estava direcionada a tipos
especificos de discurso (das ciéncias humanas, da medicina, da psiquiatria, da economia e da
gramatica).

A ADTO, por outro lado, esta preocupada, em principio, com qualquer tipo de
discurso - conversagéo, discurso de sala de aula, discurso da midia, e assim por diante.
Em segundo lugar, como ja indiquei, enquanto a andlise de textos de linguagem falada

ou escrita é a parte central da ADTO, ela ndo é uma parte da andlise de discurso de
Foucault (FAIRCLOUGH, 2001, p. 62).

Foucault, por seu turno, da mais atencdo as condigdes de possibilidade do discurso, as
regras de formacao, que definem possiveis objetos, as modalidades enunciativas, 0s sujeitos,
0S conceitos e as estratégias de um tipo particular de discurso, que constituem a formagéo
discursiva, como percurso para entender como certos dominios sdo constituidos por essas
regras (FAIRCLOUGH, 2001, p. 63).

Fairclough (2001) analisou os estudos de Foucault nas fases da arqueologia e da
genealogia. Dos estudos iniciais (arqueoldgicos), destacou duas contribuicdes tedricas que
foram incorporadas a ADTO:

A primeira é uma visdo constitutiva do discurso, que envolve uma nogéo de discurso
como ativamente constituindo ou construindo a sociedade em varias dimensdes: o
discurso constitui os objetos de conhecimento, os sujeitos e as formas sociais do 'eu’,
as relacdes sociais e as estruturas conceituais. A segunda é uma énfase na
interdependéncia das praticas discursivas de uma sociedade ou instituicdo: os textos
sempre recorrem a outros textos contempordneos ou historicamente anteriores e 0s
transformam (uma propriedade comumente referida como a intertextualidade de
textos), e qualquer tipo de pratica discursiva é gerado de combinagdes de outras e é
definido pelas suas relagdes com outras praticas discursivas (uma perspectiva
reconhecida por Pécheux na primazia que ele atribuiu ao interdiscurso)
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 64).

Das categorias propostas por Foucault resenhadas por Fairclough (2001), importam
para esta pesquisa a formacdo dos objetos, a formacdo das modalidades enunciativas, a

formacdo dos conceitos e a formacao das estratégias:
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3.2.1 Formacdo dos objetos

Foucault (1987) considera que 0s objetos sdo constituidos e transformados em
discurso a partir das regras impostas por uma formacdo discursiva especifica. S&o, desse
modo,

0s objetos de conhecimento, as entidades que as disciplinas particulares ou as ciéncias
reconhecem dentro de seus campos de interesse e que elas tomam como alvos de
investigacdo. (Esse sentido de objetos pode ser entendido para além de disciplinas ou

ciéncias formalmente organizadas para as entidades reconhecidas na vida comum)
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 65).

Mas uma formacdo discursiva ndo precisa ter objetos estaticos, mas, sim, permitir a
transformacdo de seus objetos. Nesta categoria de analise, poderemos perceber como o objeto
da pratica discursiva do jornalismo cientifico produzido em Instituicdes de Ensino Superior é
constituido e as possibilidades de mudanca para uma dimensdo mais centrada no processo

educativo.

Ressalte-se que a visdo de Foucault (1987), segundo explicita Fairclough (2001), € do
discurso como constitutivo, tornando-o mais relacionado a realidade. “A linguagem significa
a realidade no sentido da constituicdo de significados para ela, em vez de o discurso ter uma
relacdo passiva com a realidade” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 66).

E importante destacar, também, que a definicio dos objetos se da em termos de
relacdo (entre instituicbes, processos sociais, econdmicos, padrdes de comportamento etc.).
S&o essas relacbes que constituem as regras de formacdo dos objetos. Isso pde em relevo a

necessidade de investigar a
estruturacdo ou a articulagdo das formagBes discursivas na relagdo umas com as
outras, dentro do que eu chamarei, usando umtermo foucaultiano, ordens de discurso

institucionais e societarias — a totalidade de praticas discursivas dentro de uma
instituicdo ou sociedade, e o relacionamento entre elas (FAIRCLOUGH, 2001, p. 67).

3.2.2 Modalidades enunciativas

A respeito dessa categoria, Foucault (1987) defende que o sujeito social, ao produzir
um enunciado, ndo seria uma entidade fora ou independente do discurso; seria, Sim,
posicionado pelos enunciados, bem como aqueles a quem se enuncia também sdo

posicionados.
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Descrever uma formulagéo como enunciado ndo consiste em analisar a relagéo entre o
autor e o que ele diz (ou quis dizer, ou disse sem querer), mas em determinar que
posicdo pode e deve ser ocupada por qualquer individuos para que ele seja 0 sujeito
dela (FOUCAULT apud FAIRCLOUGH, p. 68).

Também as regras de formacdo das modalidades enunciativas seguem um complexo
grupo de relagdes. Por essa categoria, devemos buscar as condi¢cGes sociais em que ocorre a
producdo, circulacdo e consumo do jornalismo cientifico nas instituicbes pesquisadas, para
compreendermos como sdo constituidos e quais posicdes ocupam 0s sujeitos sociais que

enunciam e aqueles a quem é destinado o discurso da divulgacdo cientifica.

Fairclough (2001) decidiu adotar a posicdo de Foucault de localizar os efeitos da
pratica discursiva sobre a identidade social. Para o autor, essa postura traz como consequéncia
a formulagcdo de uma teoria que pde o discurso em posicdo de destaque na préatica social.
Como limitacdo de Foucault sobre o sujeito, Fairclough aponta a insisténcia em ver o sujeito
como efeito das formagOes discursivas, que Ilhe confere um peso ainda estruturalista.
Fairclough (2001, p. 70), por sua vez, entende que “os sujeitos sociais [SA0] moldados pelas

praticas discursivas, mas também capazes de remodelar e reestruturar essas praticas”.

3.2.3 Formacdo dos conceitos

Os conceitos, para Foucault, “sdo as categorias, elementos e tipos que uma disciplina
usa como aparato para tratar seus campos de nteresse” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 70). A
proposta foucaultiana € que a formacdo dos conceitos revele, por meio de sua descricdo, como
é organizado o campo dos enunciados, explicitando as relacbes que podem existir nos textos e
entre eles. Essa categoria é interessante para se perceber as dimensGes da intertextualidade e

da interdiscursividade sugerida pela ADTO.

Ha possibilidade, ainda, de verificar a relacdo entre diferentes formacdes discursivas,

como o jornalismo cientifico e a pratica discursiva inerente as assessorias de comunicacao.

As relagBes interdiscursivas podem ser diferenciadas conforme pertengam a campos
de presenca, concomitancia ou memdria. Foucault define um campo de presenga como
"todos os enunciados formulados noutro lugar e aceitos no discurso, reconhecidos
como verdadeiros, envolvendo uma descri¢do exata, um raciocinio bem fundamentado
OU uma pressuposicdo necessaria [...]. Um campo de concomitancia consiste mais
especificamente de enunciados originados em diferentes formagdes discursivas e esta
ligado a questdo das relagGes entre as formacdes discursivas. Finalmente, um campo
de memdria consiste de enunciados "que ndo sdo mais aceitos ou discutidos", por
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meio dos quais "relacbes de filiagdo, génese, transformacdo, continuidade e
descontinuidade histérica podem ser estabelecidas (FOUCAULT apud
FAIRCLOUGH, 2001, p.71).

Assim, um enunciado sempre vai gerar outros enunciados. Essa perspectiva deriva dos
postulados de Bakhtin sobre intertextualidade, o que da sustentacdo a investigacdo das
relagdes nos textos e nos tipos de discurso. “E preciso voltar atras para a formagio discursiva
e para a articulacdo das formacgdes discursivas nas ordens de discurso para explicar a relagdo
contexto-texto-significado” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 73).

3.2.4 Formacdo das estratégias

As estratégias sdo as teorias ou temas da enunciacdo, nem todas realizadas. Isso
acontece, de acordo com Foucault, a partir da funcdo do discurso em préaticas ndo-discursivas
e também por regras e processos de apropriagdo do discurso. Neste segundo caso, “o ‘direito
de falar' e a ‘'habilidade para entender, tanto quanto o direito de recorrer ao corpus de
enunciados j4  formulados, sdo desigualmente distribuidos entre grupos sociais”
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 74). Por fim, as estratégias estdo relacionadas a possibilidade de o
discurso ser lugar de representacdo ilusoria, como elemento de simbolizacdo. Nesse ponto,
Foucault ainda ressalta que a materialidade de um enunciado ndo reside na autoridade de ser
“proferido num tempo ou lugar particular, mas o fato de ter um status particular em praticas

institucionais especificas” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 74).

Na transicdo para a genealogia de Foucault, Fairclough (2001) entende que houve uma
descentracdo do discurso. Antes percebido como aquilo que garantia o entendimento dos
sistemas de conhecimento e verdade, na genealogia, especialmente na obra Displina e Poder
(1979), o discurso fica em segundo plano, dando énfase ao poder. Ressalte-se que Foucault
continuou considerando a importancia do discurso; discurso e linguagem estdo localizados no

“coragdo” das praticas e processos sociais (FAIRCLOUGH, 2001).

As questdes relacionadas ao poder, para Foucault, estdo implicitas nas praticas sociais
cotidianas. Mas seu sucesso depende da capacidade de ter mascarada parte de seus
mecanismos. Segundo interpretacdo de Fairclough (2001), o poder, na concepgdo

foucaultiana, € forjado pelo concenso entre os sujeitos.
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Analisar as instituicGes e as organizagoes em termos de poder significa entender e
analisar suas praticas discursivas. Mas a visdo de poder de Foucault implica ndo
apenas maior atengdo ao discurso na analise social, mas também maior atencdo ao
poder na andlise de discurso; tais questdes sobre discurso e poder ndo surgemnemnos
estudos arqueolégicos de Foucault, nemem abordagens linguisticamente orientadas da
anélise de discurso. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 76)

Essa perspectiva implica em dar maior atencdo a relacdo dialogica entre poder e
conhecimento. “As técnicas de poder sdo desenvolvidas na base do conhecimento que ¢
gerado” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 75). O exercicio do poder se da exatamente no processo de
aquisicdo do conhecimento, por meio daquilo que Foucault denominou biopoder. O que se
busca é a dominacdo das praticas discursivas, que sdo controladas e restringidas pela pratica
social. Esse aspecto € de grande relevancia em nossa pesquisa, tendo em vista nosso interesse
em perceber como emerge, no discurso do jornalismo cientifico da UFMA, IFMA e UEMA, o

conhecimento que é posto a disposicdo do publico.

No sistema de restricdo, de acordo com os procedimentos de Foucault, estdo “o que
pode ser dito, por quem, e em que ocasioes” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 77). Quando se refere
ao conhecimento, diz que "qualquer sistema de educacdo € uma forma politica de manutencédo
ou modificacdo da apropriacdo de discursos e dos conhecimentos e poderes que eles
carregam” (FOUCAULT apud FAIRCLOUGH, 2001, p. 77). Desse modo, "o discurso é ndo
apenas 0 que traduz as lutas ou os sistemas de dominacdo, mas é a coisa para a qual e pela
gual a luta existe, o discurso e o poder a ser tornado™ (FOUCAULT apud FAIRCLOUGH,
2001, p. 77).

Fairclough (2001) enumerou as informagdes genealdgicas de Foucault que contribuem
para a ADTO:

1. a natureza constitutiva do discurso - o discurso constitui o social, como também os
objetos e 0s sujeitos sociais; 2. a primazia da interdiscursividade e da intertextualidade
- qualquer pratica discursiva é definida por suas relagbes comoutras e recorre a outras
de forma complexa. Trés outros pontos substantivos emergemdo trabalho genealogico
de Foucault: 3. a natureza discursiva do poder - as praticas e as técnicas do biopoder
moderno (por exemplo. o exame e a confissao) sdo em grau significativo discursivas;
4. a natureza politica do discurso - a luta por poder ocorre tanto no discurso quanto
subjacente a ele; 5. a natureza discursiva da mudanca social - as praticas discursivas
em mutacdo sdo um elemenlo importante na mudanga social (FAIRCLOUGH, 2001,
p. 81-82).
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Fairclough (2001) absorve essas categorias e rejeita, principalmente, a falta de
aplicacdo da andlise discursiva a textos reais. Sua proposta, portanto, inclui instncias

concretas de discurso, em formas linguisticas, e também em seus aspectos tridimensionais:

analise do texto, andlise dos processes discursivos de producéo e interpretacdo textual
(incluindo quais tipos e géneros de discurso sdo tomados e como eles sdo articulados)
e analise social do evento discursivo, em termos de suas condicOes e efeitos sociais
em varies niveis (situacional, institucional, societario).

A ADTO reforca a necessidade da analise social, pois considera que tanto os objetos

guanto os sujeitos sociais sdo moldados pelas préaticas discursivas.

3.3 Andlise de Discurso Textualmente Orientada

Norman Fairclough (2001) constrdi sua Teoria Social do Discurso a partir da premissa
de que o uso linguistico estd associado a processos sociais e culturais. O autor procura
desenvolver um sistema de investigacdo das mudancas na linguagem e das mudangas

socioculturais, com uma abordagem de analise linguistica.

A proposta de Fairclough (2001, p 20) quer suprir lacunas deixadas por aquilo que
considera “falta de interesse pela linguagem por parte de outras ciéncias sociais € uma
tendéncia de considerar a linguagem transparente”, como se os conteudos sociais pudessem
ser lidos sem atencdo a linguagem. E um quadro que comeca a tomar nova dimensdo com o
enfraquecimento dos limites dessas ciéncias, para dar lugar ao que Fairclough (2001, p. 20)
chama de ‘“virrada linguistica” na teoria social. “A linguagem estd passando a ocupar papel

mais central nos fendOmenos sociais”.

A Anédlise do Discurso Textualmente Orientada (ADTO) é a proposta de Fairclough
(2001) para dar conta dessas relacbes entre contexto-texto-significado. As trés dimensdes
percebidas por Fairclough (2001, p. 22), para fins metodoldgicos, organizam-se assim:

A dimensdo do 'texto' cuida da andlise linguistica de textos. A dimensdo da 'préatica
discursiva’, como 'interagdo’, na concepgéo 'texto ¢ interagao’ de discurso, especifica a
natureza dos processes de producdo e interpretacdo textual - por exemplo, que tipos de
discurso (incluindo 'discursos' no sentido mais socioteorico) séo derivados e como se
combinam. A dimensdo de 'pratica social' cuida de questfes de interesse na andlise
social, tais como as circunstancias institucionais e organizacionais do evento
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discursivo e como elas moldam a natureza da pratica discursiva e os efeitos
constitutivos/construtivos referidos anteriormente.

Para a Teoria Social do Discurso, 0s sujeitos sdo constituidos socialmente, mas
também tém capacidade de “agir como agentes e, entre outras coisas, de negociar seu
relacionamento com os tipos variados de discurso a que eles recorrem” (FAIRCLOUGH,
2001, p. 87). Esta percepcdo do discurso € fundamental a nossa pesquisa, pois SOMOS
norteados pelo pressuposto de que a ordem social depende da partilha de significacGes
constituidas por meio da linguagem, entendida como meio de interacdo. O homem, ser que
ordena 0 mundo, s6 pode ser e aprender por meio dos signos. E pela linguagem que nosso

pensamento é organizado e por ela nos constituimos no simbélico.

O autor de Discurso e mudanga social acredita que houve transformagéo significativa
no funcionamento social dos textos linguisticos. O uso linguistico tem ganhado mais
importancia como meio de producdo e controle social, naquilo que Fairclough (2001, p. 26)
denomina  “tecnologizagdo do discurso”. E um tipo de “tecnologia de governo”
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 26 apud Rose e Miller, 1989) aplicada por profissionais que
“pesquisam, redesenham e fornecem treinamento em praticas discursivas”. Ele se refere a
agentes institucionais que geram mudangas nas praticas discursivas, baseando-se em pesquisa
cientifica social, para produzir intervengdo que pde o discurso suscetivel a tecnologias

identificadas por Foucault como as “modernas técnicas de poder”.

Ao propor a articulagdo entre andlise linguistica e a teoria social, Fairclough (2001, p.
27-28) estabelece quatro condicBes minimas a serem preenchidas: a) a avaliagdo das relacdes
entre mudanca discursiva e social e relacionar as propriedades sociais de eventos discursivos
como instincias de pratica social; b) adocdo de método de analise multifuncional, que
reconhecessem as préaticas discursivas como propulsoras de modificaces no conhecimento e
das relagBes sociais e identitarias; c) a analise de discurso deveria focalizar a estruturagdo ou
0s processes ‘articulatorios’ na construcdo de textos (intertextualidade), e na constituicdo de
‘ordens de discurso’; d) seria necessario um método critico, que implica mostrar conexdes e
causas ocultas; implica também intervencdo, a partir das disputas pela esrtruturacdo de textos

e ordens de discurso.
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A partir dessas indicacdes, a teoria de Fairclough (2001) nos apresenta instrucdes para
fazer andlise de discurso, desde o processo de coleta, passando pela transcricdo e a

codificacdo de textos, até a analise.

Discutiremos, adiante, cada uma das dimensdes propostas pelo autor. Antes, porém,

explicitaremos o conceito de discurso segundo Fairclough (2001).
3.3.1 Discurso

Em contraposicdo com o sentido de uso da linguagem levantado pelos linguistas a
partir da tradicdo de Ferdinand Saussure, pela qual a fala (uso individual da lingua) ndo
poderia, por essa caracteristica, ser alvo de investigacdo, Fairclough (2001, p. 90-91) propde o
entendimento do discurso a partir da concepgdo de linguagem como “forma de préatica social e

ndo como atividade puramente individual ou reflexo de varidveis situacionais”.

Essa proposta traz como consequéncia a percepcdo de que, pelo discurso, 0s
individuos podem agir sobre o mundo e sobre os outros. Ainda: que a estrutura social
estabelece relagdo dialética com o discurso. Desse modo, 0 quadro institucional ou o dominio
social particular determinam a variacdo dos eventos discursivos. Esse aspecto € influenciado
pelo conceito foucaultiano de formacéo discursiva dos objetos, sujeitos e conceitos.

O discurso contribui para a constituigdo de todas as dimensdes da estrutura social. [...]
O discurso é uma pratica, ndo apenas de representacdo do mundo, mas de significacdo

do mundo, constituindo e construindo o mundo em significado (FAIRCLOUGH,
2001, p. 91).

Para nossa pesquisa, € de grande valia a percepcdo de que o discurso contribui para a
construcdo de sistemas de conhecimento e crenga.

Assim, a constituicdo discursiva da sociedade ndo emana de um livre jogo de ideias

nas cabecas das pessoas, mas de uma pratica social que esta inteiramemente enraizada

em estruturas sociais materiais, concretas, orientando-se para elas (FAIRCLOUGH,
2001, p. 93)

Na Teoria Social do Discurso, a préatica politica e ideoldgica € a dimensdo de maior
destaque. Estdo em jogo, pelo discurso, as relacbes de poder e as entidades regidas por
relacbes de poder. O foco esta nas convencGes que naturalizam as relagcbes de poder e

ideologias particulares.
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Fairclough (2001) admite que diferentes tipos de discurso em contextos institucionais
distintos podem ser 'investidos' de politica e ideologia. Essa relacdo é dindmica e pode levar a
pratica discursiva a ser ‘reinvestida’, como no caso da produgdo do discurso do jornalismo

cientifico em assessorias de comunicacdo das universidades/IES.

3.3.2 Texto

Neste topico analitico, sdo descritos os aspectos formais dos textos, dando énfase
também aos processos produtivos e interpretativos. Fairclough (2001) formulou categorias
para a analise textual, voltadas a parametros linguisticos e de sentido, de forma e significado:
a unidade sujeita a analise sdo o0s signos (palavras ou sequéncias mais longas de texto),
combinados com uma forma. Outro aspecto a ser observado diz respeito ao significado

potencial de um texto e sua interpretacao.

O significado potencial de uma forma é geralmente heterogéneo, um complexo de
significados diversos, sobrepostos e algumas vezes contraditorios (ver Fairclough,
1990a), de forma que os textos sdo, em geral, altamente ambivalentes e abertos a
multiplas interpretagdes (FAIRCLOUGH, 2001, p.103).

O autor organizou a andlise textual em quatro itens: vocabulario (palavras
individuais), gramatica (combinacdo das palavras em oracbes e frases), coesdo (ligacdo entre

oracOes e frases) e estrutura textual (propriedades organizacionais de larga escala dos textos).

Mais trés itens expostos por Fairclough (2001) referem-se a aspectos formais: a ‘forca’
dos enunciados (os tipos de atos de fala por eles constituidos); a coeréncia dos textos; e a
intertextualidade dos textos, mas esses aspectos sdo incorporados pelo autor a analise da
pratica discursiva. Com esses itens é possivel levantar condicdes de producdo, interpretacdo e
as propriedades formais dos textos. As escolhas feitas pelos sujeitos no evento discursivo sdo
pistas do significado, das identidades sociais, das relacbes sociais e dos sistemas de
conhecimento e crenca (FAIRCLOUGH, 2001, p. 103-104).

3.3.3 Prética Discursiva

A dimensdo da pratica discursiva da conta dos processos de producdo, circulagdo o e

consumo textual. Sao fatores sociais que determinam a natureza desses processos, que sofrem
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variagdes. No que diz respeito a producdo, “os textos sdo produzidos de formas particulares

em contextos sociais especificos” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 107).

O consumo dos textos também ocorre em contextos sociais diferentes, segundo habitos
e rotinas particulares de recepcéo.
Podem antecipar ndo apenas 0s 'receptores' (aqueles a quern o texto se dirige
diretamente), mas também os ‘ouvintes' (aqueles a quem o texto ndo se dirige
diretamente, mas sdo incluidos entre os leitores) e 'destinatarios' (aqueles que nao

constituem parte dos leitores ‘oficiais’, mas sdo conhecidos como consumidores de
fato) (FAIRCLOUGH, 2001, p. 108).

Devem ser consideradas também, na analise da pratica discursiva, as dimensdes
sociocognitivas relacionadas a producdo e & interpretacdo textual. Os participantes do
discurso, segundo Fairclough (2001, p. 109), tém essas dimensdes interiorizadas e projetam

iSSO no texto.

Este é considerado como um conjunto de 'tracos' do processo de producdo, ou um
conjunto de 'pistas’ para o0 processo de interpretacdo. Tais processos geralmente
procedem de maneira ndo-consciente e automatica, o que é um importante fator na
determinacdo de sua eficécia ideoldgica

Os agentes interiorizam normas e convencbes da ordem do discurso, constituidas pela
pratica social. Mais uma vez é a dimensdo social que determina 0s elementos a que o0s

membros recorrem e a maneira como fazem isso.

Na andlise de discurso, submetida a abordagem tridimensional, deve-se explorar essas
restricbes, para que sejam feitas as conexdes que vdo explicar os processos discursivos e
evidenciar a pratica social da qual fazem parte. Dessa forma, uma de nossas tarefas, nesta
pesquisa, é explicitar as estruturas, politicas e recursos de divulgacdo cientifica empreendidos
pela. UFMA, IFMA e UEMA, que condicionam os processos de producdo, circulagdo e
consumo do jornalismo cientifico, para, assim, identificar as relagbes sociais que se
estabelecem para dimensionar essa pratica discursiva.

Trata-se de analisar 0 contexto, para relaciona-lo com os significados dos textos. Para
Fairclough (2001, p. 110),

‘contexto’ também inclui o que as vezes é chamado o ‘contexto de situagdo’: 0s
intérpretes chegam a interpretagdes da totalidade da pratica social da qual o discurso
faz parte, e tais interpretagcGes conduzema predicdes sobre os sentidos dos textos que
novamente reduzem a ambivaléncia pela exclusdo de outros sentidos possiveis.
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3.3.4 Prética social

Para Fairclough (2001), a dimensdo da pratica social compreende a relacdo entre

ideologia e poder, além da evolu¢do das relagdes de poder com a hegemonia.

Norman Fairclough (2001) indica que compreender o conceito de ideologia e
hegemonia nos auxilia na analise da pratica discursiva como modalidade de Iuta hegeménica.
Para o teorico, as ideologias séo significacfes da realidade construidas em dimensdes das
formas e dos sentidos das préticas discursivas. Elas contribuem para a producdo, reproducédo e

transformacdo das relacdes de dominacao.

Nesta concepcdo, Fairclough (2001) entra em consenso com a teoria de poder
simbdlico de Bourdieu ao remeter-se a discussdo do uso da linguagem e de outras formas
simbdlicas como investido de ideologia, com o propésito de estabelecer ou manter relagbes de
dommagdo. “As ideologias embutidas nas praticas discursivas sdao muito eficazes quando se

tornam naturalizadas e atingem status de ‘senso comum’ (FAIRCLOUGH, 2001, p. 117).

A luta ideolégica na pratica discursiva € motivada pela vontade de remoldar os
discursos e¢ a propria ideologia dominante. “Quando sdo encontradas praticas discursivas
contrastantes em um dominio particular ou instituicdo, h& probabilidade de que parte desse
contraste seja ideologica” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 117). Neste contraste se manifesta a
possibilidade de transformacdo social. Isto porque

Os sujeitos sdo posicionados ideologicamente, mas sdo também capazes de agir
criativamente no sentido de realizar suas préprias conexdes entre as diversas praticas e

ideologias a que sdo expostos e de reestruturar as praticas e as estruturas

posicionadoras (FAIRCLOUGH, 2001, p. 117).

O autor sugere, desse modo, que uma pratica discursiva é ideologica quando ela
incorpora  significacBes visando a manutencdo e reestruturacdo do poder.  Quanto a
hegemonia, Fairclough (2001, p. 126) a define como “o poder sobre a sociedade como um
todo de uma das classes economicamente definidas como fundamentais em alianca com
outras for¢as sociais”. Essa dominagdo atinge os ambitos econdmicos, politicos, culturais e

ideoldgicos de uma sociedade.

Embasado no conceito de Gramsci, a definicdo de Fairclough (2001) nos fornece

subsidio para entender as transformacGes nas relagdes de poder e sua ligacdo com a mudanca
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discursiva. Tal visdo se deve ao fato de a hegemonia ser aqui tratada como um “equilibrio
mnstavel”. Ela se constitui numa constante luta sobre pontos de maior instabilidade entre as
classes.
Hegemonia € um foco de constante luta sobre 0s pontos de maior instabilidade entre
classes e blocos para construir, manter ou romper aliancas e relagbes de

dominagdo/subordinacdo que assume formas econdmicas, politicas e ideoldgicas
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 122).

A hegemonia é alicercada por aliancas muito mais do que por simples dominacdo de
uma classe sobre outra. Fairclough (2005, p. 125) relaciona seu conceito de hegemonia com o
discurso. Para ele, ambos acontecem numa relacdo dialética entre estrutura e eventos
discursivos, concebendo as ordens do discurso como ‘‘configuragdes mais ou menos
instaveis”. Nesta perspectiva, os textos se centrariam na intertextualidade ¢ na maneira como

articulam textos e convengles prévias.

A ordem do discurso manifesta a faceta discursiva de equilibrio contraditorio e
instavel que constitui uma hegemonia, e a articulacdo e a rearticulacdo discursiva de ordens de
discurso sdo, consequentemente, um marco delimitador na luta hegemonica (FAIRCLOUGH,
2001, p. 125).

Tomando esse percurso metodoldgico tridimensional, esperamos compreender se as
relacbes sociais que condicionam a ordem do discurso na UFMA, IFMA e UFMA
possibilitam propdsitos educativos consistentes por meio do jornalismo cientifico ou se as
assessorias de comunicacdo sdo investidas, fundamentalmente, de estratégias de promocdo

institucional, portanto de representacdo e disputa de poder.

3.4 Amostra da pesquisa

Em raz8o da complexidade de relagBes constitutivas da divulgacdo cientifica nas
instituicOes selecionadas para esta pesquisa, levantaremos as estruturas, politicas e recursos
empreendidos nessas instituicdes para a divulgagdo de ciéncia e tecnologia.

Utilizamos, para isso, técnicas de entrevista e aplicacdo de questionario aos
comunicadores que atuam nas assessorias de comunicacdo dessas instituicdes. Com os chefes
das assessorias, realizamos entrevista semiestruturada, a fim de aprofundar o levantamento

das condi¢fes de producdo, circulagdo e consumo.
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Como corpus empirico, selecionamos matérias publicadas nos sites da UFMA, IFMA
e UEMA, em dois periodos: maio/2012 e novembro/2012. Essa amostra estratificada levou

em consideracdo datas em que ndo estavam previstos eventos que influenciassem o assunto.

O material coletado sera analisado com auxilio de ferramentas provenientes da
Anélise do Discurso Textualmente Orientada (ADTO), buscando evidenciar os componentes,
estruturas ou potencialidades educativas nas pecas de jornalismo cientifico da UFMA, UEMA
e IFMA.
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4 CONTEXTO DE FORMAGCAO DO JORNALISMO CIENTIFICO NA UFMA, IFMA
e UEMA

Na proposta metodologica da Analise de Discurso Textualmente Orientada (ADTO),
em sua abordagem tridimensional, recomenda-se explicitar as relacbes e condicbes do
processo discursivo, para que se evidencie a pratica social da qual fazem parte. Neste capitulo,
avaliamos politicas de divulgacdo cientifica de que se valem as assessorias de comunica¢do da
UFMA, IFMA e UEMA.

Nosso foco sdo os fatores que condicionam 0s processos de producdo, circulagdo e
consumo do jornalismo cientifico nas maiores instituicbes de ensino superior do Maranhdo.
Também discutimos a atribuicdo da pratica discursiva das assessorias de comunica¢do no que

se refere a relacdo entre divulgacdo cientifica e comunicacdo institucional.

Por se tratar de processos sociais, com fins especificos e intencionais, faremos
referéncia aos ambientes politico-institucionais nos quais os discursos foram gerados. A
relacdo entre contexto-texto-significado, segundo Fairclough (2001), deve ser entendida a
partir da formacgdo discursiva — sistema de relagbes que funciona como regras sobre o que

deve ser dito numa préatica de discurso.

Para melhor compreender como a formacdo discursiva se articula nas ordens de
discurso dessas assessorias de comunicagdo, entrevistamos, a partir de roteiro
semiestruturado, chefes das assessorias de comunicacdo dessas instituicbes: o jornalista
Claudio Moraes, chefe do Departamento de Comunicacdo e Eventos do IFMA. A entrevista
foi realizada no dia 14 de fevereiro de 2013; e a jornalista e mestre em Cultura e

Comunicacdo, Ester Marques, chefe da Assessoria de Comunicacdo da UFMA.

Em seguida, procedemos a andlise, utilizando as seguintes categorias: formacdo dos
objetos, demonstrando as regras formacgao discursiva dessas assessorias de comunicagao, que
nos levem a discutir o lugar ocupado pela divulgacdo cientifica em relacdo a promogéo
institucional; e modalidades enunciativas, pela qual explicitaremos como 0s sujeitos s&o
constituidos e posicionados pela enunciacdo das universidades. Os depoimentos permitiram
visualizar os campos de forcas que envolvem a producdo do jornalismo cientifico na UFMA,
IFMA e UEMA.
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4.1 Contexto de formacao discursiva da UFMA

Tomamos como subsidio para este item o Guia da UFMA 2013, com o intuito de
tracar o contexto em que se dd a formacdo dos discursos da universidade. A historia da
UFMA iniciou em 1953, com a criacdo da antiga Faculdade de Filosofia de Séo Luis, numa
articulacdo entre a Academia Maranhense de Letras, Fundacdo Paulo Ramos e Arquidiocese
de S@o Luis. Mais tarde, a faculdade passou a fazer parte da Sociedade Maranhense de
Cultura Superior (SOMACS), apbés a desvinculagdo de sua, até entdo, mantenedora, a
Fundacdo Paulo Ramos. Da nova parceria, surgiu a Universidade do Maranhdo, em 18 de
janeiro de 1958.

Em 1961, foram incluidas a Faculdade de Filosofia, a Escola de Enfermagem S&o
Francisco de Assis, a Escola de Servico Social e a Faculdade de Ciéncias Médicas, sendo

reconhecida pela Unido como Universidade Livre.

Nesses primeiros anos de historia, a Igreja Catllica exerceu grande influéncia nos
rumos da UFMA. Ocupava o posto de chanceler da universidade o bispo Dom José Delgado.
Foi ele quem propds que se criasse a Fundagdo Universidade do Maranhdo (FUM), em 1966,
“cyja finalidade era mmplantar progressivamente a Universidade do Maranhdo” (GUIA DA
UFMA, 2013). Nesse periodo, foram incorporadas a Faculdade de Direito, a Escola de

Farmacia e Odontologia e a Faculdade de Ciéncias Econdmicas.

A primeira unidade do Campus do Bacanga, o predio Presidente Umberto Alencar
Castelo Branco, foi inaugurada em 1972, na gestdo do reitor Conego José de Ribamar
Carvalho, tornando-se ponto de partida para a total transferéncia da atual Universidade
Federal do Maranhdo para essa area. A UFMA se expandiu e, hoje, possui, além da Cidade
Universitaria, como é chamado o campus de Sdo Luis, mais sete campi, nos municipios de
Bacabal, Chapadinha, Cod06, Grajad, Imperatriz, Pinheiro e Sao Bernardo.

Até o ano de 2013, onze reitores estiveram a frente da UFMA. S&o eles: Pedro Neiva
de Santana (1967-1968); Conego José de Ribamar Carvalho (1968-1972); Josué de Souza
Montello/reitor pré-tempore (1972-1973); Manoel Soares Estrela/vice-reitor no exercicio da
Reitoria (1973-1975); José Maria Ramos Martins (1975-1979); José Maria Cabral Marques
(1979-1988); Jerdbnimo Pinheiro (1988-1992); Aldy Mello de Aradjo (1992-1996); Othon de
Carvalho Bastos (1996-2003); José Américo da Costa Barroqueiro/reitor interino (2003-
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2003); Fernando Anténio Guimardes Ramos (2003-2007); e Natalino Salgado Filho (2007-

atual).

Médico e doutor em Nefrologia, o atual reitor, Natalino Salgado Filho, tem sua gestdo
reconhecida pela expansdo da UFMA pelo interior do Maranhdo e pelas obras de
reestruturacdo fisica da universidade; foram mais de 100 no primeiro mandato. Em seu
discurso de posse para 0 segundo mandato, reconheceu as oportunidades criadas pelo
Governo federal desde 2002, com recursos, programas € acgdes, e agradeceu ao apoio da classe
politica, aos servidores, alunos e aos terceirizados. Em sua opinido, essa conjugacdo de
esforgos é responsavel “pela impressionante transformacdo e pelo vigoroso crescimento da
nossa Universidade nos tultimos quatro anos” (SALGADO, 2011).

Para a segunda gestdo, conclamou os membros da universidade a trabalhar pela
manutencao da “autonomia constitucional” da UFMA, com definigdo de normas estruturantes.
Defendeu, ainda, a “inovacdo como estratégia de superacdo das dificuldades” e o

aprofundamento do “respeito a diversidade”, em busca da justica social (SALGADO, 2011).

O crescimento da Universidade nesse periodo é visivel, principalmente em termos de
infraestrutura, com a realizacdo de diversas obras. Para suas agdes, em 2013, a UFMA
trabalhou com um orcamento de R$ 480.885.661"".

Nos ultimos anos, houve aumento significativo no nimero de cursos de graduacao
oferecidos pela Universidade. A UFMA passou de um total de 35 cursos, em 2002, para 73

cursos, em 2011, distribuidos entre os oito campi, conforme imagem a seguir:

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

S3o Luis 31 31 32 33 33 36 36 36 48* 48
Imperatriz 3 3 3 3 6 6 6 8 8
Codé 1 1 1 1 1 1 1 1 3 3
Pinheiro - - - - - - - - 2 2
Bacabal - - - - - - - 2 4 4
Chapadinha - - - - 3 3 3 3 3 3
S3o Bernardo - - - - - - - - 3 3
Grajau - - - - - - - - 2 2
TOTAL 35 35 36 37 43 46 46 48 73 73

Figura 01: Evolucdo do namero de cursos/UFMA. Fonte: PDI 2012-2016

1 Fonte: http://www.ufma.br/portal UFMA/arquivo/wLvecYxpCINFZ2s pdf
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4.1.1 Politicas de pesquisa da UFMA

O estimulo as pesquisas e a inovacdo tecnoldgica, na Universidade Federal do
Maranhdo, é de responsabilidade da Pré-Reitoria de Pesquisa e Pdés-Graduacdo (PPPG).
Segundo o Guia da UFMA (2013, p. 23), esses estudos devem estar voltados a apresentar
respostas aos “impasses locais, regionais ¢ nacionais”. A Pro-Reitoria é dividida em trés
departamentos: Departamento de Pds-Graduacdo (DPG); Departamento de Pesquisa (DPQ); e

0 Departamento de Apoio a Projetos de Inovacdo e Gestdo de Servicos Tecnologicos (DAPI).

Sobre os indicadores que nos ajudam a tracar o contexto da pesquisa na universidade,
buscamos os ndmeros registrados no ano de 2012. Até esse ano, a UFMA possuia nove
Cursos de Doutorado; 27 Cursos de Mestrado; um Mestrado Interinstitucional; 10 Doutorados
Interinstitucionais; e 72 Cursos de Especializacdo. Somando alunos dos mestrados e

doutorados, a universidade contabiliza 966 estudantes matriculados.

POS-GRADUACAO
Ano
Modalidade 2007 2012
Doutorado 01 09
Mestrado 12 27
Cursos Interinstitucionais 03 11
Especializacdo 48 72

Quadro — Evolugdo do namero de cursos de pds-graduagao

O quadro acima demonstra 0 crescimento no ndmero de cursos de pos-graduacdo na
UFMA, no periodo de 2007 a 2012. Os cursos de Doutorado somam nove, em 2012, contra
apenas um, em 2007. A quantidade de cursos de Mestrado também aumentou mais de 100%,
saindo dos 12, em 2007, para 27, em 2012. As especializacOes oferecidas aumentaram de 48
para 72. A ampliacdo de cursos de pos-graduacdo, principalmente os stricto senso, denotam

alargamento na producdo cientifica da Universidade.

Também nesse periodo estavam cadastrados 139 projetos de pesquisa € 157 grupos de
pesquisa. Aos alunos de Iniciacdo Cientifica, concederam-se 600 bolsas. As publicacdes de

pesquisa chegaram a 340 e 22 patentes foram depositadas.
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Com esses dados em tela, podemos afirmar que a UFMA possui sim campo cientifico
consolidado, inclusive com potencial para pesquisa de ponta, considerando-se a quantidade de
estudantes em programas de pds-graduacdo. Junte-se a isso um corpo docente no qual 43,30%
sdo mestres e 46,90% sdo doutores. Desse modo, o ambiente para producdo de jornalismo
cientifico € proficuo, o que da a Assessoria de Comunicacdo condicdo suficiente para
aproveitar o conhecimento gerado na universidade e contribuir com a educacdo cientifica no

Maranhéo.

4.1.2 Objetos justapostos na Ascom da UFMA

Desde o dia 04 de outubro de 2011, a jornalista e mestre em Comunicacdo e Cultura
Ester de S& Marques ocupa o cargo de assessora de comunicagdo da Universidade Federal do
Maranhdo (UFMA). Em seu entendimento, a natureza da universidade e dos recursos que a
sustentam impde a Assessoria de Comunicacdo (Ascom) a funcdo de mediar a divulgagdo dos
conhecimentos produzidos na UFMA, seguindo os principios daquilo que considera
informacdo pulblica. Apesar disso, também aparecem, em sua fala, sinais de que a promogéo

institucional e da imagem do gestor maior da instituicdo compde o objeto da assessoria.

No primeiro aspecto, a Ascom contribui para que a universidade cumpra a obrigacdo
de partilhar aquilo que produz, visto que ha dinheiro publico nela investido.
No6s trabalhamos em uma instituicdo publica, com recursos publicos; portanto, nos
temos que devolver para quem nos paga aquilo que nds produzimos enquanto
conhecimento (...). Entdo, nds temos uma preocupagdo muito grande com o retorno a

sociedade civil daquilo que a universidade produz enquanto instituicdo publica
(ENTREVISTA) 2.

A preocupacdo apresentada pela assessora da UFMA encontra paralelo no IFMA,
como ja explicitado nesta pesquisa, mas com uma diferenca. Enquanto no Instituto Federal o
objetivo parece ser a simples prestacdo de contas dos recursos publicos empregados em
CT&I, na UFMA, evidencia-se o intuito de devolver & sociedade o conhecimento gerado com
esses recursos. Essa compreensdo, exposta pela gestora de comunicacdo, aproxima-se daquilo
que se entende por divulgacdo cientifica. O foco da atuacdo das assessorias de comunicagdo
das universidades seria a prestacdo de contas, importante e necessaria, mas também a partilha

de saberes que ajudem a sociedade a melhorar.

12 Concedida em 13 de junho de 2013
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Passamos, desse modo, a tentar demarcar a superficie do discurso, com o objetivo de
explicitar os miltiplos objetos sinalizados pela assessora. De acordo com Ester Marques, 0
jornalismo cientifico da UFMA divide-se em duas partes: a primeira esta relacionada a
cobertura de eventos que envolvem, direta ou indiretamente, a universidade ou os publicos
que dela fazem parte; a segunda volta-se, propriamente, a0 que a assessora chama de
producdo de conhecimento, referindo-se aos resultados de pesquisas cientificas ou de
inovacdo tecnoldgica. Ester Marques™® define o setor como “uma assessoria de comunica¢io
publica que trabalha para todos os publicos, externos e internos, nessas duas perspectivas, da

difusdo do conhecimento ou dos eventos que tornam o conhecimento mais acessivel”.

Outro aspecto na atuacdo da Ascom da UFMA é a promocéo institucional. A gestora
da comunicacdo garante que a imagem da universidade é trabalhada levando-se em
consideragdo “a propria instituicdo na forma como ela se relaciona com a sociedade e seus
publicos”. Na avaliagdo de Ester Marques, a Ascom ndo busca personificar a UFMA na figura
do reitor ou dos demais agentes que compdem a universidade. “Ndos ndo somos uma
assessoria do reitor, do pro-reitor, do professor, do almno™*. Apesar disso, ela admite ter
destaque a imagem do reitor Natalino Salgado Filho, mas essa projecdo pessoal e institucional

estaria em plano secundéario e associada a capacidade de gestdo do reitor.

Eu sempre parti do principio de que a gente s6 vende aquilo que é vendavel. Ndo da
para vender o que ndo é vendavel. Gragas a Deus, eu estou em uma instituicdo que,
neste momento, estda com uma imagem bastante positiva diante da sociedade civil,
porque esta se esforgando para isso; esta trabalhando para isso, emtorno de politicas
cada vez mais transparentes, visiveis, tanto que temos aqui umsetor de ouvidoria, um
setor sobre a Lei de Acesso a Informacdo. O primeiro aspecto disso é que a gente ndo
produz aquilo que ndo pode ser produzido. Eu ndo posso tentar promover uma
imagem positiva de quem é impossivel. A imagem positiva que a gente esta
promovendo, se a gente quiser chamar de promocdo, é em funcdo de umtrabalho que
a universidade esta desenvolvendo, ndo é em fungdo de uma pessoa ou outra pessoa.
Por acaso, n6s temos hoje um gestor, que é umgestor a 100%; é um gestor esforgado,
competente, sensivel para as causas universitarias. Poderia ndo ser e ai ficaria muito
dificil nosso trabalho. Mas, vamos dizer que a gente uniu o Gtil ao agradavel, e essa
promocdo da imagem leva em consideragdo, primeiro, o trabalho, o perfil e as
caracteristicas de promocdo dessa imagem; a natureza dessa imagem, para, depois,
pensar quais estratégias vamos desenvolver para a promoc¢do dessa imagem
(ENTREVISTA)".

Atualmente, a assessora estd vislumbrando mudancas na estrutura da Ascom, que

passariam, inicialmente, pela alteracdo do nome do setor. A proposta ainda estd em definicéo,

13 Entrevista concedidaem 13 de junho de 2013
14 Entrevista concedidaem 13 de junho de 2013
15 Concedida em 13 de junho de 2013
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mas a ideia € que se passe a chamar unidade, nicleo ou superintendéncia, com setorizacao
maior entre os grupos de producdo, de acordo com a natureza do produto (radio, TV, web,

midias digitais, impresso, cerimonial etc.).

Na reestruturacdo, a dimensdo apresentada por Ester Marques que, em nossa analise,
talvez mais impactasse na rotina e qualidade produtiva da Ascom seria a composicdo da
equipe por profissionais ja formados, via concurso publico. No cendrio atual, os estagiarios

sdo a maioria dos recursos humanos da Assessoria.

No6s teriamos para cada nucleo desse uma equipe umcoordenador, e a intengdo é que,
ao transformar essa estrutura em uma unidade orgamentaria, possamos também ter
funcbes gratificadas, abrir vagas para concursos, porque hoje trabalhamos, vamos
dizer assim, com 20% de pessoas do quadro e 80% com estagiarios regulares e ndo
regulares, os informais ou extracurriculares, que trabalham como profissionais, mas
que também sdo orientados, que € uma preocupacdo que temos de orienta-los sempre
como estagiarios, para que eles possam sair daqui o mais bem formados para o
mercado de trabalho, que seja por sua vez qualificado (ENTREVISTA).

A forte presenca de estudantes no corpo da Ascom evidencia outra funcdo do setor,
que é a de servir como campo de estagio aos alunos do Curso de Comunicacdo Social da
UFMA, nas habilitacbes de Jornalismo, Relagdes Publicas e Radio e TV. Ester Marques
explicou que os estagiarios recebem treinamentos técnicos e tedricos para o suporte no qual
irdo atuar. Muitas vezes, ela mesma, que também é professora do curso de Comunicacdo

Social, faz a capacitacéo.

Essa interacdo entre 0 ensino e a pratica nos parece bastante produtiva na
universidade, mas é preocupante observar que grande parte do trabalho da assessoria fica a
cargo de estudantes, que ainda estdo em processo de formacdo, e ndo de profissionais.
Possivelmente, a maioria dos estagidrios da habilitacdo de Jornalismo ndo teve contato com a
disciplina Jornalismo Cientifico, que é oferecida somente nos ultimos periodos do curso, o
que pode ser causa de alguns problemas na qualidade da cobertura de CT&I, apontados no

capitulo 4.

Segundo Ester Marques, o ingresso dos estagiarios ndo é forma de recorrer a mao de
obra barata, mas sim de abrir espaco de orientacio e formacdo aos académicos de

Comunicagdo Social.

16 Concedida em 13 de junho de 2013
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Entdo, nds temos, sim, essa preocupacao. N&o € de trazer para ca mao de obra barata,
ndo. NOs temos a preocupacdo de eles virem para c& sabendo como enquadrar, por
exemplo, um determinado assunto; como fazer a selegdo das fontes; em que momento
tal assunto é importante para sair; o que é uma matéria atemporal e 0 que é uma
matéria para ontem ou para hoje; como lidar comesses publicos, que n6s sabemos séo
dificeis de lidar. O cientista ainda é considerado um homem ou uma mulher com a
cabeca muito fechada. Todo esse trabalho de educagdo, de orientacdo, n6s fazemos
aqui. E a maior preocupagdo que eu tenho, aqui, talvez, seja essa. Ndo aqui preparar
méo de obra barata para o mercado, mas, sobretudo, trabalhar méo de obra qualificada
para nos e também para o mercado (ENTREVISTA)Y'.

Aos jornalistas e estagiarios de jornalismo que trabalham na Ascom da UFMA, a
assessora disse que ha cobranca para que qualifiquem mais a cobertura, embora a préatica nos
aponte a prevaléncia de noticias com tratamento superficial, seguindo os moldes de um press
release. Os profissionais sdo orientados a fugir do &bvio, principalmente na cobertura de
eventos cientificos, e buscar 0s aspectos mais relevantes das pesquisas que estdo sendo

divulgadas, sempre dando destaque ao pesquisador, conforme explicitou Ester Marques®®.

Eu tenho reclamado, as vezes eu reclamo muito aqui, do tipo de texto. N6s estamos
muito habituados a trabalhar com releases. Eu ndo gosto disso. Desde que estou aqui,
insisto que devemos mudar a natureza do nosso texto. E para mudar a natureza do
nosso texto temos que mudar a natureza do lead. Em vez de quem, quando, 0 que, eu
trabalho com um aspecto da pesquisa. Entdo, assim, a preocupagdo é sempre dizer
assim: tentem sair do 6bvio; tentem sair do senso comum. Vamos ver o que ha de
mais interessante neste evento. Ah, foi a pesquisa do professor fulano de tal. Entéo,
vamos fazer uma pauta sé com esse professor, comesse projeto, nemque a gente faga
um texto com as informacdes gerais, mas normalmente nés damos destaque a pesquisa
que estd ali, a0 momento em que essa pesquisa estd sendo difundida, estad sendo
divulgada. Outra coisa que a gente da muita importancia aqui é a publicacdo, aos
livros que sdo langados, que saem. A gente tem a preocupagdo de ler o livro e, dai,
fazer uma pauta para entrevistar aquele professor, para saber o que levou aquele
professor a tirar dali uma tese, uma dissertacdo de mestrado ou uma tese de doutorado.
NOs temos varias areas de interesse, mas temos a preocupacao, principalmente, como
singular, com aquilo que é Unico naquela matéria. N&o trabalhamos com release. Eu
detesto release. Acho que a gente temque ultrapassar esse meio até porque o release
vicia. E sempre aquilo: a Universidade Federal do Maranh&o produz tal evento. Ndo
gostamos disso.

Os objetos da Ascom séo justapostos, ora com maior enfoque a promogdo institucional
ora a divulgacdo cientifica. A Assessoria funciona, ainda, como espaco de formacdo dos
estudantes de Comunicagdo Social. Ao que nos parece, ndo hd objeto privilegiado, mas um

conjunto de objetos que formam o discurso da Assessoria de Comunicacdo da UFMA.

" Concedida em 13 de junho de 2013
'® Entrevista concedida em 13 de junho de 2013
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Todavia, percebemos niveis diferentes, em relacdo ao IFMA, no que diz respeito a
consciéncia do que pode e deve ser melhorado, principalmente em termos de maior abertura a
divulgacéo cientifica. As condicdes em que se da a producdo desses discursos favorecem tal
direcdo, fundamentalmente por ser a assessora Ester Marques professora do Curso de
Comunicacdo. Como detentora de conhecimento sobre a area, ela é capaz de, na entrevista,
apontar os aspectos que formariam o status ideal da atuacdo da assessoria de comunicagédo de
uma universidade — apesar de esses elementos ndo se concretizarem em sua totalidade na
pratica. Observamos que a orientacdo de o jornalismo cientifico ser carro-chefe como objeto
da Ascom ndo se materializa nos textos publicados no site, ainda muito centrados na
promocao institucional.

Perguntamos a Ester Marques se o material jornalistico produzido pela Ascom da
UFMA € educativo. A resposta foi “Ah, com certeza”. Para exemplificar, citou o caso da
matéria que ilustrou a capa da revista Portal da ciéncia, editada pela Assessoria, no periodo
da Reunido Anual da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), que
aconteceu em julho de 2012, em Sdo Luis. Trata-se de reportagem denunciando a poluicéo
das praias de S&o Luis, que recebem dejetos sem que tenham passado por tratamento pela
Companhia de Agua e Esgotos do Maranhdo (Caema). A despeito das pressdes politicas,
principalmente de 6rgdos do Governo do Estado, na avaliagdo da chefa da Ascom, a matéria
alcancou propdsitos educativos, ao gerar uma agenda de discussdo sobre o tema, que foi
revertida em politicas publicas para melhorar a situacao.

Houve também desmistificacdo do problema, de achar que a Caema fazia o tratamento
de &gua e a gente descobriu que ela ndo faz esse tratamento da &gua. Depois da
matéria foi que a Caema veio dizer que iria reabrir ou reorganizar as estagdes. As duas
estacles que a gente temem S&o Luis ndo funcionavam, e na matéria a gente colocou
isso. E foi a partir dai que houve toda uma reformulagdo da propria politica de
Governo para essa area. O Governo comegou a prestar mais atencdo no problema
(ENTREVISTA)™.

A dimensdo educativa estd estreitamente relacionada a formacdo do objeto da
divulgacdo cientifica, que se ocupa da democratizacdo do conhecimento. Para Ester Marques,
a Ascom da UFMA busca esse propdsito ao produzir textos sobre CT&I que sejam acessiveis

ao publico ndo especializado, mas sem wulgarizar o assunto.

19 Concedida no dia 13 de junho de 2013.
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Partimos do principio de que ndo é porque nds produzimos textos de conhecimento
cientifico que seja um texto duro, que ninguém possa ler, ou que s6 a comunidade
académica possa ter acesso. Pegco o texto mais leve possivel. Edito junto com dois
editores. Mas um texto leve ndo é um texto vulgar. Eumtexto que ¢ acessivel a todos.
O nosso trabalho temsido de democratizagdo do conhecimento (ENTREVISTA ).

O ambiente de producdo cientifica da UFMA, cada vez com maior expressividade, e a
existéncia de fontes qualificadas, como apontado pela propria Ester Marques, geram
condicbes para que a divulgacdo cientifica, com seu carater formador, ocupe mais espaco
nessa formacdo discursiva. Entretanto, um conjunto de relacBes, impulsionadas pelas
caracteristicas consagradas de Assessoria de Comunicacdo, ainda faz com que, até no
momento em que se pretende tornar a divulgacdo cientifica mais evidente, tome lugar a

projecdo da imagem institucional e de seus gestores.

4.1.3 A posicdo dos sujeitos na comunicagdo da UFMA

Para a definicdo das pautas que vao gerar as noticias publicadas no site da UFMA, a
assessora de comunicacdo, Ester Margues, indicou a preocupacdo em atender aos valores
jornalisticos de noticiabilidade. Os acontecimentos da universidade ganham espaco, desse
modo, quando tém ‘relevancia, o exotico, mas também aquelas pesquisas que sdo Unicas,
singulares ¢ que tém interesse piblico muito grande” (Entrevista®!). O entendimento do que é
informacdo cientifica, para a assessora, extrapola o campo académico e perpassa Outros
saberes. A partir dessa perspectiva, outros eventos, mesmo que ndo sejam promovidos pela
universidade ou que sirvam para divulgar pesquisa cientifica, mas que utilizem seu espaco
fisico, também ocupa lugar na enunciagdo da Ascom.

E ha também outra preocupagdo que eu penso que nds,como assessores, temos que ter
quando trabalhamos com a ciéncia. Aquelas pautas que sdo devolvidas, de temas,
como agora acabei de vir de populacdo de rua®?, formulacdo de politicas para
populagdo de rua. E um evento que ndo é nosso; que estamos emprestando nossa casa,
mas temos todo o interesse em divulgar, porque é um tema que envolve toda a

sociedade civil, por consequéncia a universidade. Entdo, a gente também acha esse
evento um evento cientifico, que nos interessa, mesmo que informalmente, mas que

2% Concedida no dia 13 de junho de 2013.

21 Concedida no dia 13 de junho de 2013.

22 A assessora de comunicacdo, Ester Marques, refere-se ao Seminario Nacional de Acesso a Justica da
Populagdo em Situacdo de Rua, promovido pela Defensoria Publica do Maranhdo e Ministério Pablico do
Maranhdo, nos dias 13 e 14 de junho de 2013. No momento da entrevista para nossa pesquisa, a assessora foi
chamada a compor a mesa de abertura do evento, representando o reitor Natalino Salgado.
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tenha a ver como aquilo que nés chamamos de ciéncia ou de uma determinada visdo
de ciéncia (ENTREVISTA)?,

Ainda assim, na avaliacdo de Ester Marques, a cobertura dos projetos de pesquisa e
extensdo, além dos eventos cientificos, ocupa a dianteira no trabalho da Assessoria. Outra
pauta prioritaria € a expansdo e interiorizacdo da UFMA pelo Maranhdo, mas, segundo a
assessora, a proposta é demonstrar os efeitos dessa acdo institucional, e ndo apenas anunciar o
feito da universidade.

Hoje mesmo esta sendo implantado um mestrado em Pinheiro. E por qué? Esé porque
€ uma politica de expansdo? Nao. E por todos os efeitos sociais, politicos, culturais da
implantacdo desse mestrado para a populacdo daquela regido toda, que precisa ter
mais qualificacdo, ter mais opcdes de trabalho, ter mais condi¢Ges de acesso a 0 que
eles ndo tinham antes, que era 0 mestrado, essa pos-graduacdes. Entdo, temos essa
preocupacdo ndo simplesmente para dizer que temos mais um campus, que temos
mais um mestrado. Ndo. De que forma aquele projeto, aquela implantagdo vai mexer,
dialogar com a sociedade civil ali do entorno. Ndo sé do municipio onde esta sendo
implantado, mas de toda aquela regido, como vai ser o caso, por exemplo, de Pinheiro,
que vai ser o primeiro mestrado da Baixada; € o Unico, e vai ajudar muito aquelas

pessoas que ndo tém condicBes de estudar para além do segundo grau, de poder
acessar uma universidade e acessar uma p6s-graduacéo ((ENTREVISTA)?.

Na Ascom, tem um grupo que trabalha na producdo de pautas. S&o os profissionais
nele envolvidos que fazem o mapeamento dos assuntos que podem render matérias e
preparam as informacBes preliminares que sdo repassadas ao repOrter. Essa rotina tem como
base, de acordo com Ester Marques, um catalogo com as pesquisas e projetos de extensdo em
desenvolvimento na UFMA. Mas as sugestdes de pauta partem, também, dos pesquisadores,
que procuram a Assessoria em busca de espaco para divulgacdo de suas pesquisas e projetos
de extensdo. Essa nova postura colaborativa dos pesquisadores € resultado, na avaliacdo da
assessora, da “mudanca de mentalidade e cultura que envolve a todos™, tendo como ponto de
partida a propria postura dos profissionais da Assessoria de Comunicacdo, que precisam

passar conflanca ao cientista.

Ester Marques considera que o relacionamento constante com 0s pesquisadores,
sondando para se saber se tém alguma novidade a ser noticiada, faz com que eles deixem de

ter receio de procurar a Ascom.

23 Concedida no dia 13 de junho de 2013.
24 Concedida no dia 13 de junho de 2013.
25 Entrevista concedida no dia 13 de junho de 2013.
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Aqueles que j& viraram habituais clientes nem precisamos mais conversar. Eles s
ligam: olha, tenho um material aqui bom. Porque a gente vive dizendo: professor, o
que o senhor tem de bom para n6s? Entdo, normalmente, ja ha esse contato; ja hd uma
relagio muito boa de troca. Sdo poucos o0s ainda resistentes. Mas mesmo esses
resistentes, esses que querem interferir no nosso trabalho, quando eles tém alguma
coisa importante... Por exemplo, o sujeito que teve um artigo aceito na Alemanha. Ai,
ele: olha, sera que néo seria importante divulgar isso e ndo sei o qué no site? Claro que
é, professor! Porque tudo para nds é importante na vida desse professor. Sabe, ele é o
nosso publico. Primeiro vem ele e depois vema gente (ENTREVISTA)®.

Para a apuracdo das informacOes, nas entrevistas, a indicacdo da Ascom é que O
reporter tenha & mdo um resumo da pesquisa a ser abordada na matéria e resumo do perfil do
pesquisador, dando condicbes de o jornalista ou estagiario de jornalismo dialogar melhor
sobre 0 assunto. A estratégia da assessora, com esses cuidados e posturas, & promover relacdo
de confianga, como forma de superar o habitual conflito entre jornalistas e cientistas.

Entdo, essa preocupacdo na producdo de pauta, que funciona muito bem aqui, é
sempre botar um resumo da pesquisa, do projeto de extensdo, do evento, do curriculo,
do perfil dele, do horéario da entrevista, para ndo pegar ele [0 pesquisador] de surpresa.
Fazemos todo um planejamento de pauta e nada é gratuito. Aqui tudo é planejado.
Quando ndo hé esse planejamento, eu cobro. Porque sabemos que é preciso fazer essa
mudanca de mentalidade; e isso exige tempo, paciéncia, eles confiarem na gente, ndo
achar que a imprensa s6 serve para falar mal, para fazer besteira, entendeu? Entéo,
temos esse trabalho, que é um trabalho de educacdo tambémnosso; de achar que nés
somos 0s donos da verdade e eles ndo. Nao, n6s ndo somos donos. Donos sdo eles.

Somos aqui o0s mediadores, fazendo o papel de mediacdo o tempo inteiro
(ENTREVISTA)?.

No discurso da assessora de comunicagdo, Ester Marques, 0s pesquisadores, nessa
relacdo com os sujeitos da comunicacdo da UFMA, parecem ocupar posicdo privilegiada,
obtendo espaco como propositores de pauta e fontes recorrentes das matérias produzidas pela
Ascom. “Damos muito destaque ao pesquisador. D4 uma visibilidade que ele nunca teve e
tem professores que tem medo de sair no jornal, porque ndo sabe se vdo falar mal ou bem

dele?8,

O lugar ocupado pelos pesquisadores remete-nos a pensar nas estratégias tipicas de
assessorias de comunicacdo, principalmente no tocante as acdes de valorizagdo do publico
interno. O mesmo tratamento € dispensado ao estudante pesquisador ou aqueles que

participam de projetos de extensdo. A impressdo € que o conhecimento produzido na

2% Concedida no dia 13 de junho de 2013.
*” Entrevista concedida no dia 13 de junho de 2013.
28 Concedida no dia 13 de junho de 2013.
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universidade ocupa posicdo secundaria na divulgacdo cientifica da UFMA. Notamos a
constituicio ou o reconhecimento desses sujeitos como fontes prioritarias, avango
significativo na Ascom, considerando a disputa com as pautas de promocéo institucional, mas
o jornalismo cientifico com enfoque personalista e puramente baseado no perfil do

pesquisador ainda fica aquém dos propdsitos educativos que lhe sdo inerentes.

Ainda assim, consideramos que a rotina de producdo exposta pela assessora de
comunicacdo segue alguns padrbes recomendados na divulgacdo cientifica, incluindo a
possibilidade de os pesquisadores revisarem 0s textos antes da publicacio — postura
abomindvel quando se trata dos meios de comunicacdo externos, mas perfeitamente aplicavel

em assessoria de comunicagdo, em especial, das universidades.
Se tivermos duvida, ligamos. Se eles quiserem rever a matéria, mandamos a matéria
pronta. Ndo nos preocupamos com furo. Preocupamo-nos coma qualidade do material
que é feito. Entdo, é sempre nesse sentido de tratar, de criar uma relagdo, de pensara

informacdo ndo como parte posterior da pesquisa, mas como parte da natureza da
pesquisa (ENTREVISTA)?®.

Como sujeitos dessa comunicacdo, 0s pesquisadores sugerem e acompanham 0O
processo de produgdo da Ascom. Buscamos saber, ainda, qual a posicdo dos sujeitos que
compdem a administracdo superior, em especial, do reitor, na definicio do que vai ou ndo ser
enunciado no site da UFMA. Ester Marques foi enfitica ao afirmar que “nunca” sofreu
censura. “Nunca eu tive nenhum tipo de dizer: ndo, isso aqui ndo vai para o ar™°. Mas,
quando as noticias envolvem movimentos contraditdrios dentro da universidade, como o0s
liderados pelo Diretorio Central dos Estudantes (DCE) ou pela Associacdo de Professores da
Universidade Federal do Maranhdo (Apruma), ha indicacdo de que ndo se publique esse tipo
de informacdo. A justificativa apoia-se na classificagdo do suporte como “um Site cientifico”.
A excecdo € aplicada quando necessario se faz a publicacdo de nota oficial da administragdo

superior.

Isso tem me gerado muitos equivocos e constrangimentos desnecessarios, porque ha
um entendimento nosso de que o nosso site é especifico, é cientifico; ele ndo é
politico; ndo é de partido; ndo é ideoldgico. Entdo, nds, simplesmente, ndo botamos
esse tipo de informacdo de ninguém. Quando a universidade esta envolvida emalgum

29 Concedida no dia 13 de junho de 2013. Esse posicionamento diverge dos referenciais tedricos utilizados nesta
pesquisa, que consideram o discurso da ciéncia como instancia diferente do discurso da divulgacao da ciéncia e,
por isso mesmo, com regras especificas de formacdo discursiva. Zamboni (2001) considera o discurso da
divulgacao cientifica um género particular de discurso. Por ele, a ciéncia é deslocada de seu campo e se dirige
aos estratos leigos da sociedade.

%0 Entrevista concedida no dia 13 de junho de 2013.



74

caso que gere, por exemplo, situagdes la fora, de informacBes que temos que nos
posicionar, ai sim. Ai, entramos com notas oficiais, como em qualquer site
institucional. O que leva a um equivoco do ponto de vista dos movimentos de que s
postamos 0 nosso lado. E ndo é verdade, ndo é por ai. N6s usamos a nota oficial da
administracdo superior da instituicdo, para esclarecer a opinido publica sobre algum
fato. Nés ndo entramos em nenhuma discussdo partidaria e ideolégica. Isso tem
gerado equivocos porgue as pessoas pensam: ah, botou o lado da Reitoria e ndo botou
0 nosso. N&o é. Ndo botamos o lado da Reitoria. Nds botamos o lado da universidade,
de uma situacdo que precisa ser esclarecida em seus termos claros e objetivos para
conscientizar a opinido publica (ENTREVISTA)®L.

Outro posicionamento tipico de assessoria de comunicacdo e aceitdvel dentro das
regras de enunciacdo, embora ndo seja o ideal em regimes democraticos. Fica evidente que o
site da UFMA ¢é sempre utilizado para divulgacdo de informacdes que favorecam a
construgdo/manutencdo de imagem positiva frente aos seus publicos. Em momento de crise,
somente é facultado espaco para o posicionamento oficial, mantendo sob controle as
informacdes que circulam por esse meio e que possam ganhar o espaco publico pelos meios

de comunicacdo externos.

No que se refere ao publico que consome a noticia do site da UFMA, Ester Marques
afirmou que se faz acompanhamento da quantidade de acessos, por assunto, usando aplicativo
do Google. Segundo ela, a percepcdo do publico que busca o site da instituicdo ficou mais
apurada depois de alteracGes na estrutura visual do suporte. No novo layout, as informacGes
foram segmentadas, de acordo com sua natureza: prestacdo de servigos, informacdo
institucional formal, noticias e editais. Da observacdo diaria e do retorno que tem, a partir de
comentérios feitos por telefone, a assessora enumera como publicos os professores, servidores
administrativos da prépria Instituigdo, alunos e sociedade civil em geral “Nods temos um

plblico altamente qualificado. Por isso, somos muito cobrados aqui, por tudo e por nada™2.

O discurso de Ester Marques sugere que 0 publico tem participacdo ativa na
comunicacdo da UFMA. Aqueles que acessam o contetdo publicado no site da universidade
teriam espaco, desse modo, para também integrar o processo de producdo, sugerindo pautas
ou comentando determinadas matérias. A assessora afirmou que essa interacdo tem ocorrido,
principalmente, pelas redes sociais lincadas no site e em momento das provas que servem para
ingresso na universidade, como o Exame Nacional do Ensino Médio (Enem) e o Sistema de
Selecdo Unificada (SiSU).

3! concedida no dia 13 de junho de 2013.
%2 Entrevista concedida no dia 13 de junho de 2013.
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Nés vamos criar um Nicleo de Midias Digitais para fazer um acompanhamento das
redes sociais, mas dentro do site vocé ja tem la: acesso ao Facebook, acesso ao
Twitter, acesso a varias outras redes que a pessoa pode interagir e tem interagido
muito com a gente, inclusive para falar coisas que tém nada a ver com a gente, como,
por exemplo, o SiSU. Sabemos que 0 SiSU ndo é de responsabilidade da UFMA. A
realizacdo do Enem ndo é de responsabilidade da UFMA. Mas todo mundo corre para
cd, por que sabe que aqui a gente sempre da um jeito de fazer uma divulgacéao correta
e tranquila dessa informacdo. Para todos. N6s ndo fazemos diferenca para umou para
outro s6 porque eu gosto de ti. Eu nemquero saber quemtu és, mas se tu estas atras a
gente manda, porque 0 nosso interesse é quanto mais se ampliar a informagédo, quanto
mais fazer essa informacdo sair daqui para o espacgo publico, melhor. A gente mais
qualifica nosso trabalho e mais temos respostas (ENTREVISTA)®.

A assessora de comunicagdo apontou, ainda, a instalacdo de uma ouvidoria pela
universidade como forma de interacdo com o publico e democratizacdo das informacoes,
cumprindo o que determina a Lei de Acesso a Informagdo (Lei n° 12.527/2011).

Entdo, de vez em quando, eu tenho aqui processo, pedidos de: Qual a politica de
comunicacdo de vocés? Como vocés estdo desenvolvendo a politica? Por que aquele
acontecimento saiu assim? Essa noticia que esta no Facebook é correta, é verdadeira?
Entendeu? Outro momento de solicitacdo que tem funcionado até hoje muito bem, eu
ndo me oponho a responder, é liberar documentos que facam parte da nossa politica.
Que eu acho que a gente poderia dizer: ndo, isso aqui € de uso restrito da gente. Néo.

Até agora ndo tem nada de restrito aqui. Tudo aqui esta no nivel da publicidade e
transparéncia que caracteriza nosso trabalho (ENTREVISTA)®.

Ao identificar como 0s sujeitos sdo constituidos e posicionados pela Assessoria de
Comunicagdo da UFMA, buscamos compor o regime das enunciagcbes na Instituicdo. A
entrevista com a assessora Ester Marques nos permitiu observar que a fala no site da
universidade é concedida a pesquisadores e a estudantes envolvidos em projetos de pesquisa
ou extensdo. A demanda, em geral, parte deles préprios, que procuram o setor para divulgar o
andamento ou resultados de suas investigaches. Esse movimento é, aparentemente, positivo,
pois estimula postura mais ativa do cientista, que passa a participar e construir a divulgacdo
cientifica, mas também pode esconder alguns problemas na democratizacdo do acesso aos
meios institucionais de comunicagdo. Ocorre que os “habituais clientes”, como caracterizou a
assessora da UFMA, tém sempre espaco garantido, facilitado pelas relagbes ja consolidadas
com os produtores da noticia. O ideal seriam mecanismos de acompanhamento de toda a
producdo da universidade, o que daria maior possibilidade de contemplar a pluralidade de

pesquisadores e de conhecimentos nela gerados. Obviamente, critérios subjetivos para a

%3 Concedida no dia 13 de junho de 2013.
% Concedida no dia 13 de junho de 2013.
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escolha da pesquisa a ser divulgada continuariam a existir. Ester Marques até indicou a
existéncia de um catalogo com todas as pesquisas e projetos de extensdo desenvolvidos pela
UFMA, entretanto, a0 que nos pareceu, € nesse contato direto com os professores e alunos

que sdo construidas as pautas e se define quem ocupara lugar de fala no site da UFMA.

Os jornalistas e estagiarios de jornalismo sdo vistos como profissionais a servico dos
cientistas. Os estagiarios, em especial, podem enunciar — e devem desenvolver suas atividades
com profissionalismo —, mas se lhes resguarda a posicdo de aprendizes, portanto, sujeitos em

formacao.

Se considerarmos puramente a entrevista concedida pela assessora, parece que 0s
sujeitos institucionais, inclusive o reitor, s6 ganha espaco em notas oficiais ou em matérias
atualmente consideradas prioritdrias, como as que anunciam politicas de expansdo e
interiorizacdo. Mas a andlise do objeto empirico indica que, no regime das enunciacdes da
UFMA, a administracdo superior é constituida como sujeito de fala autorizada e que profere,
portanto, a verdade, inclusive em noticias sobre pesquisas cientificas. Nestes casos,
geralmente, destaca-se mais o lugar institucional, com o apoio dado a ciéncia, tecnologia e

inovacdo ou ao evento de divulgacdo cientifica, do que propriamente o conhecimento.

4.2 Contexto de formacéao discursiva do IFMA

O Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Maranhdo (IFMA) vem de
uma trajetéria de mais de 100 anos. Como previsivel, a0 longo de uma centdria, a instituicao
passou por mudancas, quer de reorientacdo dos preceitos de educacdo profissional técnica,
quer de seu prenome. Reconstituimos, aqui, um pouco dessa historia, a partir das informacoes
contidas no Portal do IFMA.

Tudo comecou em 23 de setembro de 1909, quando o entdo presidente da Republica,
Nilo Pecanha, criou, pelo Decreto n.° 7.566, as Escolas de Aprendizes Avrtifices. Em S&o Luis,
a escola foi instalada em 16 de janeiro de 1910, com o objetivo de proporcionar as classes

economicamente desfavorecidas educacdo voltada para o trabalho.

Em 1937, a Escola de Aprendizes Artifices do Maranhdo passou a se chamar Liceu
Industrial de Sdo Luis, com sede no bairro do Diamante. Este foi um periodo de mudancas

constitucionais, que estavam dando nova orientacdo ao sistema educacional do Pais. A
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instituicdo, ao longo de sua historia, foi adaptando-se as transformacfes no cenario politico,

econbmico e educacional.

Impulsionado pelas demandas do setor industrial, que comecava a despontar no Brasil,
em 30 de janeiro de 1942, instituiu-se o Decreto-Lei n.° 4.073, com a Lei Organica do Ensino
Industrial. O Liceu Industrial de S&o Luis deu lugar, entdo, a Escola Técnica Federal de Séo

Luis.

Nessa mesma década, foi criada, pelo Decreto n° 22.470/1947, a Escola Agrotécnica
Federal de Sdo Luiz (grafada com “Z”), que, seis anos depois, recebeu 0 nome de Colégio

Agricola do Maranhdo.

Ja sob o governo militar, em 1965, a Escola Técnica Federal de S&o Luis passou a se
chamar Escola Técnica Federal do Maranhdo. Para enfatizar a centralidade do Estado
controlador das politicas publicas, os militares procuram realcar a unidade da federacdo nas

denominagbes dos 6rgdos publicos.

No final da década de 1980, ja& no contexto de redemocratizacdo do Pais, outra

importante mudanca aconteceu.

Por um lado movido pelas demandas do mercado de trabalho comas instalagdes, no
Estado, de importantes projetos industriais que irdo contribuir com o aumento do PIB
regional e com o emprego industrial e, também, pela forca politica que ganha o Estado
na pessoa do Presidente da Republica, 0 maranhense José Sarney. Nesse contexto, a
ETFM é uma vez mais transformada em uma nova instituicdo. Por meio da Lei n.°
7.863, cria-se 0 Centro Federal de Educagdo Tecnoldgica do Maranhdo [CEFET/MA],
elevando-o a competéncia para ministrar, também, cursos de graduagdo e de pds-
graduagédo (PORTAL DO IFMA).

O CEFET também foi implantado em ImperatrizZMA, inicialmente como Unidade de

Ensino Descentralizada em Imperatriz (UNED), em 1987.

Outra grande mudanca vigora até hoje. Pela Lei n° 11.892, de 29 de dezembro de
2008, foram integrados o Centro Federal de Educacdo Tecnoldgica do Maranhdo e as Escolas

Agrotécnicas Federais de Codo, de S&o Luis e de S&o Raimundo das Mangabeiras.

Atualmente, sdo 27 unidades em todo o Maranhdo, que somam 18 campi (Séo Luis -
Monte Castelo; S80 Luis - Maracand; S8o Luis - Centro Historico; Alcntara; Pinheiro;
Barreirinhas; Zé Doca; Santa Inés; Bacabal; Buriticupu; Codo; Caxias; Timon; Acailandia;
Imperatriz; Barra do Corda; S&do Jodo dos Patos; e S0 Raimundo das Mangabeiras). Em
implantacdo estdo os campi de S@o José de Ribamar, Viana, Itapecuru-Mirim, Araioses,

Coelho Neto, Pedreiras, Presidente Dutra e Grajaul.
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O IFMA ¢é uma autarquia, com autonomia administrativa, patrimonial, financeira,
didatico-pedagbgica e disciplinar. O primeiro reitor da nova instituicdo, em regime pro-
tempore, foi o professor José Ferreira Costa, que ocupou o cargo de 2008 até 2012.
Interinamente, foi substituido pela professora Valkria Carvalho Martins, que ficou no cargo

até a posse de Francisco Roberto Branddo Ferreira, eleito em 05 de junho de 2012.

Branddo disputou o pleito com o professor Antbnio Martins. Estavam aptos a votar
18.779 eleitores (17.003 estudantes, 1.014 professorese 762 técnicos administrativos). O
reitor eleito recebeu cerca de 80% dos votos. Roberto Branddo tem 47 anos e é natural de
Tutéia. Doutor em Geografia pela Universidade Estadual Paulista Jdlio Mesquita Filho
(UNESP) e professor do IFMA ha 22 anos, ocupou, na gestdo de José Costa, 0 cargo de pro-

reitor de Planejamento e Administracéo.

Nesse periodo, foi coordenador nacional do FOrum de Pro-reitores de Planejamento e
Administracdo do Conselho Nacional das Instituicbes da Rede Federal de Educacédo
Profissional, Cientifica e Tecnoldgica (FORPLAN/CONIF). Em 2013, o IFMA trabalhou com
orcamento de cerca de R$ 300.000.000,00%°.

4.2.1 Politicas de pesquisa do IFMA

Com a posse de Roberto Branddo, foi nomeada para o cargo de pré-reitora de
Pesquisa, Pds-Graduacdo e Inovacdo (PRPGI) a professora Natilene Mesquita Brito, que é
doutora em Quimica Analitica pela Universidade de Sdo Paulo (USP). Os dados a que
tivemos acesso, na publicacdo institucional Acbes e reflexdes, sdo referentes ao periodo

anterior (2008-2012), quando o professor José Hilton Gomes Rangel respondia pela pasta.

Na publicacdo, o instituto apresenta seus avancos em CT&I como resultado de uma
politica que inclui qualificacdo de recursos humanos, incentivos a pesquisa cientifica, com

concessao de bolsas, e investimento na divulgacdo dos resultados.

No Programa de Fomento a Projetos de Pesquisa, ao qual estdo vinculados alunos de
Iniciacdo Cientifica, foram selecionados 15 projetos em 2010. Nesse ano, o investimento foi
de R$ 60.000,00 (sessenta mil reais). Em 2011, foram selecionados 37 projetos, com
investimento de R$ 100.000,00 (cem mil reais). Na implantacdo de laboratdrios

multiusuarios, o investimento chegou a R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), distribuidos em

%5 Fonte: http://www.ifma.edu.br/indexphp/departamentos/4215-gestores-debatem-orcamento-do-ifma
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um projeto de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais), dois projetos de R$ 100.000,00 (cem mil
reais) e nove projetos de R$ 10.000,00 (dez mil reais).

Também em 2011, o IFMA aprovou seu regulamento para concessdo de bolsas de
produtividade aos professores-pesquisadores mais dindmicos do instituto. J& os estudantes que
participam de pesquisa recebem bolsa pelos programas de Iniciacdo Cientifica Junior (PIBIC
Jr. — Ensino Medio), Iniciacdo Cientifica (PIBIC — Ensino Superior) e Iniciacdo Tecnoldgica
(PIBITI).

As bolsas tém dotacdo orcamentaria dos campi e de recursos captados junto a agéncias
de fomento (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico — CNPg — e
Fundacdo de Amparo a Pesquisa e ao Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico do

Maranhdo — FAPEMA), conforme quadro abaixo:

BOLSA | 2009 | 2010 2011 2012
PIBIC 25 110 220 440
PIBIC-Jr 20 97 450 800
PIBITI - 20 40 100
TOTAL 45 227 710 1340

Quadro 01 — Bolsas concedidas pelo IFMA (Fonte: PRPGI/IFMA)

Até fevereiro de 2012, 8,45% dos professores tinham doutorado; 17,98% eram

mestres; e 73,57% especialistas ou graduados.

Com relacdo aos grupos de pesquisa registrados no CNPg, em 2009 eram apenas nove;
em 2011, chegou a 31 grupos, nas grandes areas de Ciéncias Ambientais, Educacdo e Cultura,
Gestdo Publica ou Politicas Publicas, Engenharia de Materiais, Engenharia Elétrica e Ciéncias
Ambientais.

Para disseminar as pesquisas, a instituicdo publica a revista Acta Tecnoldgica, que era
do Campus Codo e passou a ser gerenciada pela PRPGI. Anualmente, a Pro-Reitoria promove
0 Seminario de Pesquisa, Pos-graduacdo, Inovacdo e Extensdo (SEPPIE), reunindo cerca de

1500 professores e alunos, que apresentam mais de 850 trabalhos.

Essas informagbes nos ajudam a fazer referéncia aos ambientes politico-institucionais

nos quais os discursos sdo produzidos, distribuidos e consumidos.



80

4.2.2 Prestacdo de contas com a sociedade: o0 objeto da assessoria

A atribuicdo de uma assessoria de comunicacdo €, em termos gerais, construir ou
manter imagem e conceitos positivos do assessorado. Segundo Margarida Kunsch (2003), os
desafios da contemporaneidade tém promovido novas posturas das organizagfes. Esse
comportamento organizacional é pautado no relacionamento social e dentro da propria

organizacao.

A comunicagdo passa a exercer importante papel no estabelecimento de canais
efetivos com os diversos segmentos relacionados a organizacdo, sendo entdo responsavel pela
sinergia das acBes organizacionais. E por meio da comunicacio que se consegue estreitar os
lacos do seu discurso com o ambiente circunstante, favorecendo assim a construcdo de
imagem, reputacdo, credibilidade e legitimidade junto a seus publicos. Gaudéncio Torquato
(1986, p. 57) assinala que

toda organizagdo depende, para seu crescimento, da manutencdo da confianga na sua
integridade e na coeréncia de sua politica e atuagdo. Seja no que diz respeito ao seu

pessoal, seja no que diz respeito aos clientes, fornecedores e acionistas. E isto sé se
consegue comum programa de comunicacdes.

Na literatura da area, 0 objeto das assessorias de comunicacdo, portanto, parece bem
definido, mas, como ressalta Foucault (1987), as regras impostas por uma formacao
discursiva para a definicdo dos objetos podem mudar. Desse modo, teriam as assessorias de

comunicacdo das instituicdes de ensino superior alguma especificidade?

No entendimento de Claudio Moraes, assessor de comunicacdo da instituicdo, o objeto
do Departamento de Comunicacdo e Eventos do IFMA é o intercambio de informagdes para a
prestacdo de contas com a sociedade. Para ele, esse aspecto € o que diferencia o trabalho em

assessoria de comunicagdo de instituicfes publicas, independente da area fim.

Tem recurso publico investido. Entdo, h4 o dever de prestar conta de como esse
recurso estd sendo aplicado. Aqui, vem recursos para ensino, pesquisa e extensao.
Entéo, é primordial que haja esse intercambio de informagdes em relagdo ao que esta
sendo produzido dentro da instituicdo. Ndo como marketing, ndo como propaganda,
mas o que estasendo feito com os recursos publicos que vém pra c4, que sdo injetados
aqui na instituicdo (ENTREVISTA)®.

36 Concedida em 14 de fevereiro de 2013.
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O gestor da Comunicacdo do Instituto Federal do Maranhdo entende que a divulgacdo
cientifica esta condicionada pela necessidade de informar como 0s recursos destinados a
pesquisa estdo sendo aplicados. Em sua fala, ndo aparece como atribuicdo ou objeto proprio
da assessoria de comunicagdo de instituicbes de ensino superior a difusdo e democratizacdo
dos conhecimentos produzidos no IFMA. Quando se refere a democratizacdo das
informacdes, restringe-se ao compromisso de levar a sociedade quais pesquisas estdo sendo
realizadas com o dinheiro publico investido.

VEm recursos para investir a pesquisa; para favorecer, implementar ou ampliar as
pesquisas. Aqui no IFMA, vemrecursos para poder realizar pesquisas tanto no ensino
médio quanto na graduacdo e na pos-graduacdo, em todo o Estado [..]. Tem a
obrigacdo de a instituicdo divulgar o que estd sendo feito com esse recurso, com
resultados praticos, com as pesquisas que estdo sendo produzidas [...]. Se vém para

pesquisa, o resultado dos recursos publicos, dos investimentos, tem que se mostrar
para a sociedade. (ENTREVISTA)®'.

Entre os dias 1° e 03 de dezembro de 2010, representantes dos diversos segmentos do
IFMA reuniram-se para votar e aprovar o Regimento Geral da instituicdo. Em seu artigo 59, o
documento prevé uma Coordenadoria de Divulgacdo Cientifica como parte da Pro-Reitoria de
Pesquisa e Inovacdo. Mais adiante, no artigo 64, estabelece as competéncias da

coordenadoria;

I- fornecer orientacdo e apoio aos campi nos encaminhamentos necessarios a
publicacdo de trabalhos cientificos;

IlI- organizar as informagdes visando a divulgacdo interna e externa dos periédicos
cientificos institucionais, em articulacdo com a Coordenacdo de Comunicagdo e
Eventos;

II- divulgar as chamadas para recebimento dos trabalhos submetidos a revista
cientifica institucional;

IV- acompanhar as publicagcdes nacionais e internacionais de servidores e discentes do
Instituto Federal do Maranhao;

V- coordenar o Programa Institucional de Apoio a Divulgacdo Cientifica; e

VI- gerenciar a pagina eletronica da Pro-Reitoria de Pesquisa e Inovag&o.

De acordo com Claudio Moraes, mesmo previsto no Regimento Geral, a
coordenadoria ainda ndo foi implantada. A constituicdo de departamento proprio para tratar da
divulgacdo cientifica seria o ideal nas instituicbes de ensino superior. Mas chama a atencdo as
atribuicbes postas no documento, que se referem muito mais a disseminacdo cientifica

(comunicacdo de ciéncia voltada para publico especializado) do que de divulgacao.

37 Concedida em 14 de fevereiro de 2013.
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Outro aspecto apontado pelo assessor do IFMA € a inexisténcia do Departamento de
Comunicacdo e Eventos no Regimento Geral, demonstrando que a comunicagdo ainda ndo é
reconhecida como politica da instituicdo. Ela é feita de forma aleatdria, sem planejamento e
definicdo de atribuicGes e de diretrizes a serem tomadas, principalmente no que se refere a
divulgacdo cientifica.

A PRPGI faz referéncia em auxliar a comunicagdo na divulgacdo cientifica, mas a
prépria assessoria de comunicacdo nao estd prevista nos documentos oficiais do
instituto, apesar de na parte orcamentaria haver previsdo de um cargo de chefia, os
profissionais estarem lotados, mas no organograma da instituicdo, oficialmente, nem

existe assessoria de comunicacgdo. Existe um descompasso ai entre a realidade que esta
no papel (ENTREVISTA)%,

Percebemos justaposicdo de objetos no Departamento de Comunicagdo e Eventos do
IFMA: um mais proximo daquilo que é materializado — no caso, a prestagdo de contas; e outro
previsto nos documentos da Instituicdo, mas ndo cumprido. Embora ndo apareca na fala do
chefe do Departamento, podemos elencar, ainda, como objeto do setor, a promocdo de
eventos, que transita entre aqueles de cunho cientifico e outros de carater administrativo ou

institucional.

Para Foucault (1987), os objetos de uma pratica discursiva estdo no limite do discurso.
E necessario, desse modo, ir além dele e entender as relacdes que tornam possivel falar ou ndo
sobre determinado assunto; sdo essas relagdes que caracterizam uma prética discursiva, mas
sem marcas definitivas, a exemplo do que sugere Fairclough (2001). O objeto das formacdes

discursivas pode mudar.

A Comunicacdo, como instdncia maior de delimitacdo desses objetos, é tensionada
também por outros campos. A presenca do Direito nos parece o mais evidente, 0 que pode ser
explicada pela formacdo do gestor do departamento, que é também advogado. Esse aspecto
talvez influencie a percepcdo do 6rgdo de comunicacdo do Instituto como espaco de prestacao

de contas com a sociedade dos recursos publicos aplicados em suas pesquisas e demais agdes.

Os tipos de enunciacdo do jornalismo e das relacdes publicas dialogam e ajudam a
constituir o objeto de uma assessoria de comunicacdo. Nas relacfes publicas, sdo planejadas
estratégias de promog¢do da imagem institucional; o discurso jornalistico, por sua vez, assume,

nesse cenario, papel estratégico para conferir valor de verdade ao que é enunciado. E nesse

38 Concedida em 14 de fevereiro de 2013.
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feixe de relagdes que entendemos se basear o trabalho do Departamento de Comunicacdo e
Eventos do IFMA, ao agrupar diferentes objetos, mas com propdsitos mais de promocdo da

instituicdo do que de divulgacdo cientifica.

Em sua grade de especificacdes, salta aos olhos o interesse de democratizar 0 acesso
ao que se produz com os investimentos pulblicos na instituicdo, embora o material jornalistico
produzido pela Instituicdo, como podera ser visto nas analises do proximo capitulo, deixe de
apresentar dados que levem o publico a ter conhecimento sobre os valores empregados no

ensino, pesquisa e extensao.

4.2.3 Posicdo dos sujeitos no discurso do IFMA

O entendimento das condicbes sociais em que ocorre a producdo, circulagdo e
consumo do discurso indica, segundo Foucault (apud Fairclough, 2001), como sdo
constituidos e quais posicGes ocupam 0s sujeitos que enunciam e, também, aqueles a quem o
discurso € destinado. E o que o autor entende por modalidades enunciativas. Passamos, desse
modo, a buscar as modalidades enunciativas a que recorrem as instituicbes pesquisadas, para

compreendermos a posicdo dos sujeitos no discurso do jornalismo cientifico.

De acordo com Claudio Moraes, os critérios para definicdo de pautas e abordagem séo
estabelecidos por cada jornalista da equipe, de maneira autbnoma e a partir da experiéncia
acumulada. Ele se refere aos profissionais que ingressaram no Instituto, por meio de concurso
publico, em 2009 e 2010. Desde esse tempo, a equipe trabalha sem politica ou plano de

comunicacdo que oriente sua producdo jornalistica.
Estou herdando uma equipe de trabalho de trés anos, mas aqui todo mundo tem uma
autonomia muito grande no seu trabalho. Tem uma responsabilidade muito grande em
cima desses profissionais. Todos trabalham basicamente com rotinas ja

preestabelecidas ao Ion%o desses trés anos, mas todo mundo é responsavel por aquilo
que faz (ENTREVISTA)>®.

O que ocorre, a nosso ver, é autocensura, direcionada pela pratica diaria. O gestor da
comunicacdo do IFMA também atribui a falta de sistematizacdo ao pouco tempo de gestdo do
novo reitor, Roberto Branddo, e a burocracia do setor publico. Ele procura preencher essa

lacuna promovendo reunibes com as equipes, para estabelecer acOes pontuais de

39 Concedida em 14 de fevereiro de 2013.
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comunicacdo. Mas, ainda em 2013, Claudio Moraes diz querer conduzir a elaboracdo da

politica de comunicacdo do IFMA. Em sua opinido, esse documento deve ser pautado em

valores de transparéncia e democracia.
A comunicagdo ndo pode ser simplesmente ditada pelo gestor da instituicdo. Ela ndo
pode ser ditada pelo corpo que dirige a instituicdo. A instituicdo, sendo publica, é
formada pelos estudantes, pelos servidores e sociedade. A nossa visdo, enquanto
gestor da comunicacdo do IFMA, é trabalhar, mas isso vai ser definido quando estiver
trabalhando a politica de comunicacéo, a implantacdo de uma politica de comunicagéo
transparente e democratica, em que todos possam ter vez e voz, de alguma forma, com

um conselho de comunicacdo. Mas é algo que ainda vai ser gerido, discutido
(ENTREVISTA)*.

Apesar de seu discurso ressaltar os aspectos de democratizacdo, Claudio Moraes tem
consciéncia de que esses principios ainda ndo se aplicam plenamente nos espacos de fala do
IFMA. Para ele, a instituicio ainda sofre impactos da Ditadura Militar, época em que 0s
gestores eram nomeados por indicacdo do governo. “Existe toda uma heranca cultural de nio

dar satisfacdo a sociedade. Isso precisa ser modificado”?.

Questionado sobre a interferéncia do reitor na definicdo de pautas, Claudio Moraes foi
enfatico ao dizer que “de forma alguma” ha. Segundo ele, a reitoria ainda ndo deu orientagdo
formal sobre a atuacdo da comunicacdo; houve apenas uma conversa na qual o reitor Roberto

Branddo pediu mais “constincia nas informacdes e democratizacdo dos espacos para todos™?.

Na producdo de matérias jornalisticas sobre CT&I, o assessor do IFMA diz que a
demanda parte dos proprios pesquisadores. O Departamento de Comunicacdo e Eventos ndo
dispde de banco de dados sobre pesquisa na instituicdo e, por isso, espera ser acionada por
quem queira divulgar seu trabalho. Normalmente, os sujeitos a ganhar espaco de fala sdo os
professores que participam de eventos cientificos ou que tenham artigos publicados em

revistas indexadas.

Os critérios para cobertura dos eventos locais ndo ficaram claros. Perguntado sobre
iSO, 0 assessor pediu para interromper a gravacdo da entrevista e pediu colaboracdo aos
demais jornalistas. Sem gravar a conversa, 0s demais colegas apontaram disponibilidade de
equipamento (camera fotografica) ou tempo, mas nos pareceu implicitos outros critérios. Fica

claro, entretanto, que ha recorréncia de pesquisadores a ocupar a pauta no site do IFMA, neste

40 concedida em 14 de fevereiro de 2013.
1 Entrevista concedidaem 14 de fevereiro de 2013.
42 Entrevista concedidaem 14 de fevereiro de 2013.
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trecho: “Nesses trés anos, ja sabemos quais sdo os pesquisadores que, pelo menos em S&o
Luis, ttm um pouco mais de trabalhos realizados, notoriedade perante o proprio Instituto

Federal®.

Como o IFMA passou recentemente por eleicbes para os cargos de diretores de
campus e de reitor, Claudio Moraes nega que os candidatos da oposicdo tenham perdido
espago.

A assessoria de comunicagdo é da instituicdo. E assessoria de comunicacdo do IFMA,
nao é assessoria de comunicacdo do reitor. O reitor passa e a instituicdo fica. Entdo, é

importante que todo mundo tenha espaco, seja apoiador ou n&o do reitor. Tenha sido
ou n&o parceiro dele nas eleicdes. Que o critério seja técnico (ENTREVISTA)*.

Pela localizacdo do Departamento de Comunicacdo e Eventos em Sé&o Luis, 0s
pesquisadores dos campi do interior recebem atencdo desigual. Na maioria dos casos, quando
é veiculada alguma matéria tendo como sujeitos esses pesquisadores, a iniciativa parte deles,
por e-mail com informacbes sobre suas pesquisas.

Ao analisar as modalidades enunciativas, devemos ainda identificar os sujeitos aos
quais o discurso € dirigido. Claudio Moraes aponta que o foco da comunicagdo do IFMA sdo
0s estudantes e os servidores, universo bastante diversificado e complexo, considerando a
variedade de modalidades e niveis de ensino oferecidos pelo Instituto. O gestor da

comunicagdo reconhece essa complexidade.

Conversar e falar com o estudante do IFMA ¢é muito dificil. E diferente das
universidades, por exemplo, que tém a graduacdo e a pés-graduacdo. Temos um
publico de estudante muito grande. Quando falamos de servidor, temos o servidor
técnico e tem o servidor professor. Acho que conseguimos nos conectar com 0s
professores. Com o servidor administrativo, ainda falta essa aproximacdo maior
(ENTREVISTA)®.

Nessa lista, deixou de ser considerada a comunidade em geral. No site da instituicdo
ndo sdo disponibilizados canais de interagdo com o publico, que fica restrito ao e-mail do
Departamento de Comunicacdo e Eventos, pelo qual séo sugeridas pautas.

A entrevista com o0 gestor da comunicacdo do IFMA sugere que a instituicdo adota um
modelo de comunicacdo unilateral, em que o pulblico cumpre mero papel de receptor. A

divulgacdo cientifica, por sua vez, além de pouco espaco no site do instituto, é feita sem

43 Entrevista concedidaem 14 de fevereiro de 2013.
44 Concedida em 14 de fevereiro de 2013.
45 Concedida em 14 de fevereiro de 2013.
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planejamento, que se reflete na auséncia de critérios claros. Ganham espaco 0s sujeitos
(pesquisadores) que ja tém relacionamento mais estreito com o Departamento.

Esses aspectos indicam que a divulgacdo de ciéncia, pelo jornalismo cientifico,
quando ocorre, ndo & promovida em bases democraticas. Ainda, a divulgacdo institucional
tem primazia sobre a divulgacdo do conhecimento produzido na instituicdo. A analise dos
processos de producdo, circulagdo e consumo sugere que o material jornalistico produzido
pelo IFMA tem propositos educativos pouco consistentes, salvo a preocupacdo em prestacao

de contas pelos recursos publicos investidos na Instituicao.

4.3 Contexto de formacao discursiva na UEMA

Da Federacdo das Escolas Superiores do Maranhdo (FESM), criada pela Lei 3.260 de
22 de agosto de 1972, com o propdsito de coordenar e integrar o sistema educacional superior
do Estado, até entdo disperso, surgiu a Universidade Estadual do Maranhdo (UEMA). De
acordo com historico publicado no site da universidade, quatro unidades foram reunidas por
meio da federagdo: Escola de Administracdo; Escola de Engenharia; Escola de Agronomia; e
Faculdade de Caxias. Trés anos mais tarde, foi incorporada a Escola de Medicina Veterinaria

de S&o Luis, e em 1979, a Faculdade de Educacdo de Imperatriz.

Mas a transformagdo em UEMA somente aconteceu 1981, pela Lei n° 4.400, de 30 de
dezembro, e seu funcionamento foi autorizado pelo Decreto Federal n° 94.143, de 25 de
marco de 1987. A universidade é uma Autarquia de regime especial, pessoa juridica de direito

publico, na modalidade multicampi. Atualmente, esta dividida assim:

ACAILANDIA Centro de Estudos Superiores de Agailandia - CESA
BACABAL Centro de Estudos Superiores de Bacabal - CESB
BALSAS Centro de Estudos Superiores de Balsas - CESBA
BARRA DO CORDA Centro de Estudos Superiores de Barra do Corda —
CESBAC
CAROLINA Centro de Estudos Superiores de Carolina - CESCA
CAXIAS Centro de Estudos Superiores de Caxias - CESC
CODO Centro de Estudos Superiores de Cod6 - CESCD
COELHO NETO Centro de Estudos Superiores de Coelho Neto - CESCON
COLINAS Centro de Estudos Superiores de Colinas - CESCO
GRAJAU Centro de Estudos Superiores de Grajal - CESGRA
IMPERATRIZ Centro de Estudos Superiores de Imperatriz - CESI
ITAPECURU — MIRIM Centro de Estudos Superiores de Itapecuru - Mirim —
CESITA
LAGO DA PEDRA Centro de Estudos Superiores de Lago da Pedra - CESLAP
PEDREIRAS Centro de Estudos Superiores de Pedreiras - CESPE
PINHEIRO Centro de Estudos Superiores de Pinheiro - CESPI
PRESIDENTE DUTRA Centro de Estudos Superiores de Presidente Dutra - CESPD
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SANTA INES Centro de Estudos Superiores de Santa Inés - CESSIN
SAO JOAO DOS Centro de Estudos Superiores de S&o Jodo dos Patos —
PATOS CESJOP

SAO LUIS Centro de Ciéncias Agrarias - CCA

Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas - CCSA
Centro de Educacdo, Ciéncias Exatas e Naturais - CECEN
Centro de Ciéncias Tecnoldgicas - CCT

TIMON Centro de Estudos Superiores de Timon - CESTI

ZE DOCA Centro de Estudos Superiores de Zé Doca - CESZD
Quadro 02: Campi da UEMA (Fonte: Site da UEMA)

Com a reorganizacdo estrutural do Estado, em 2003, a UEMA passou a fazer parte do
chamado Sistema Estadual de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico, vinculada a atual
Secretaria. de Estado de Ciéncia, Tecnologia, Ensino Superior e Desenvolvimento
Tecnologico (SECTEC).

O reitor da UFMA, José Augusto Silva Oliveira, esta exercendo o terceiro mandato.
Nas eleicbes de 2010, a eleicio que o reconduziu ao cargo chegou a ser anulada pelo
desembargador Raimundo Melo, do Tribunal de Justica do Maranhdo. A decisdo foi motivada
por mandado de seguranca impetrado pela concorrente, professora Iva Souza da Silva,
questionando o ato de nomeacdo do atual reitor e do vice, Gustavo Pereira da Costa. A
candidata da oposicdo alegou que José Augusto Silva Oliveira ja teria ocupado por duas vezes

seguidas a Reitoria e, por isso, seria vedado um terceiro mandado subsequente.

Mas a situagdo foi revertida no dia 27 de janeiro de 2011, quando o presidente do
Tribunal de Justica, desembargador Jamil Gedeon, derrubou a liminar que anulava a eleicdo e
nomeagdes dos professores José Augusto Oliveira e Gustavo Costa. Os argumentos
apresentados pela Procuradoria Geral do Estado, que defendeu o reitor, entendeu que sua
primeira investidura no cargo foi em substituicdo ao ex-reitor Waldir Maranhdo, afastado para
disputar as eleicbes para deputado. Na avaliagdo do desembargador, somente em julho de
2006, José Augusto figurou na lista triplice para o cargo de reitor, decorrente de eleicdo. Em

2010, portanto, candidatou-se a reeleicéo.

Na posse, José Augusto Oliveira defendeu, em seu pronunciamento, que a pos-
graduacdo e a pesquisa fossem impulsionadas na universidade, como forma de contribuir com
0 Governo do Estado na geracdo de empregos e riquezas. A UEMA trabalhou, em 2009, ano a

que tivemos acesso, com um orcamento de R$ 155.123.771,924°.

*6 Fonte: http://www.proplan.uema.br/documentos/RELA%C3%87% C3%830%20D0S%20PROJET OS
%20ATIVIDADES%20E%20FONTE%20DE%20RECURSOS%20PARA %200%20EXERC%C3%8DCI0%20
DE%202010.pdf
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4.3.1 Politicas de pesquisa da UEMA

As politicas de pesquisa da Universidade Estadual do Maranhdo (UEMA) séo
conduzidas pela Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduacdo (PPG). Atualmente, o pro-reitor é
o professor Porfirio Candanedo Guerra. Procuramos dados e informacdes sobre o ambiente da
pesquisa da universidade, mas encontramos poucos numeros disponiveis no site da Instituicdo
e as perguntas direcionadas a Assessoria de Imprensa sobre esses indicadores ndo foram

respondidas.

Pudemos levantar a quantidade de bolsas oferecidas aos alunos de Iniciacdo Cientifica
pelo CNPg, FAPEMA e pela propria UEMA. A distribuicdo no ano de 2013 esta exposta no

quadro abaixo:

BOLSAS DE INICIACAO CIENTIFICA
CNPqg 57 bolsas
FAPEMA 101 bolsas
UEMA 120 bolsas
Total 278 bolsas

Quadro 03 — Bolsas concedidas pela UEMA (Fonte: Site da PPGIUEMA)

Na universidade, estdo em funcionamento os mestrados em Ciéncia Animal,
Agroecologia, Desenvolvimento Socioespacial e Regional, Engenharia da Computacdo e
Sistema e Recursos Aquéaticos e Pesqueiros. Ha, ainda, o registro de 10 cursos de
Especializacdo, entre 2009 e 2011.

O quadro docente é formado por 320 professores mestres e 198 doutores. Tomando
esses numeros e relacionando com a quantidade de projetos de iniciagdo cientifica, podemos
afirmar que a UEMA tem configurado um campo de producdo de CT&I, o que favorece a
producdo de jornalismo cientifico, com o proposito de partilha com a sociedade do

conhecimento gerado por seus pesquisadores.
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4.3.2 Divulgacdo de acOes da Universidade: o objeto da UEMA

A entrevista com o chefe da Assessoria de Imprensa da Universidade Estadual do
Maranhdo (UEMA), o jornalista Alcindo Barros, precisou ser realizada por e-mail, em razdo
das reiteradas tentativas de agendamento sem sucesso. No cargo ha 19 anos, ele foi pouco
preciso ao dizer que a fun¢do da assessoria ¢ “divulgar as agoes da universidade, no que tange

ao ensino, pesquisa € extensao”.

Analisando a superficie do discurso, a procura do objeto da comunicacdo da UEMA,
identificamos logo que a promocdo institucional, nos moldes tradicionais daquilo que se
conceitua como assessoria de imprensa, € o que fundamenta sua atuacdo. Para isso, divulga

qualquer tipo de informacdo “sem ordem de prioridade”.

Em geral, as noticias sdo produzidas visando a veiculagdo no site da Instituicdo
(www.uema.br) e nos demais meios de comunicagdo institucionais, bem como a sua projecdo
na midia. Mesmo com a equipe formada por profissionais de diversas habilitacbes (trés
jornalistas, uma radialista e uma relagdes publicas), Alcindo reconhece que o trabalho do setor

se limita a producdo de material jornalistico (assessoria de imprensa).

Na verdade, nés ainda ndo somos uma Assessoria de Comunica¢do. Somos uma
Assessoria de Imprensa, tendo em vista ndo termos formado um Nuicleo de
Comunicagdo para trabalharmos com éareas como: Cerimonial, Relagbes Publicas,
Radio e TV, que poderiam alcangar um universo maior na comunicagdo académica
(BARROS, 2013).

Para a cobertura jornalistica, os 24 centros, dos 21 campi da universidade, e mais
cinco pro-reitorias foram divididos entre os profissionais. A proposta, segundo Alcindo
Barros, ¢ gerar noticias nas diferentes areas de conhecimento em que a UEMA atua. “Com
isso, todos os departamentos, cursos, coordenagdes e nucleos estdo contemplados com a

presenca de nossas lentes”.

O profissional designado para cada um desses setores da instituicdo fica responsavel
por identificar os acontecimentos que podem ser transformados em noticia, tendo como
principal critério o interesse do publico interno da UEMA. “Para o site, vao todas as matérias

escritas que consideramos que sejam de interesse da comunidade universitaria” (BARROS,
2013).
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Questionado sobre a existéncia de plano de comunicacdo, Alcindo respondeu que o
grande projeto da Assessoria de Imprensa ¢ “divulgar os setores produtivos da Instituicao”,
com especial atengdo “para a area cientifica, um campo que a universidade se identifica muito
bem, pelo excelente trabalho que desenvolve”. Ainda que em sua fala fique implicita a
preferéncia pela cobertura de ciéncia, j& que esse aspecto ganharia mais relevo, o assessor
afirmou ndo haver politica especifica de divulgagdo cientifica. “Existe, sim, uma politica de

divulgacdo de tudo” (BARROS, 2013).

Na perspectiva da divulgacdo cientifica enquanto objeto da assessoria, Alcindo Barros
chega a se contradizer, dando sinais até de desconhecimento dos debates que envolvem a
producdo, circulacdo e consumo de bens simbolicos elaborados pelo setor de comunicacdo de
uma universidade. Na entrevista, 0 assessor ressaltou que, dentre a gama de acontecimentos
da UEMA, aqueles que se tornam noticias ndo tém como critério de noticiabilidade o contexto

cientifico.

As noticias que divulgamos nédo sdo elaboradas especificamente sobre esse tema. Ha

uma diversidade muito grande de informagdes que construimos na UEMA sem pensar
no contexto da CT&I (BARROS, 2013).

E estranho pensar que uma equipe de comunicacdo, tendo & frente um profissional
com quase duas décadas de casa, tenha deixado de ampliar seu horizonte de atuacdo, mesmo
que fosse para favorecer posicionamento de imagem mais positivo de uma instituicdo que
produz pesquisas cientificas de grande relevancia para o Maranhdo. A divulgacdo de CT&lI, se
ndo for percebida como objeto de responsabilidade das universidades publicas, que precisam
devolver a sociedade o conhecimento que produzem, deveria pelo menos ser vista como

estratégica para a formagdo/manutencdo de conceito frente aos seus publicos.

Em relacdo a UFMA e ao IFMA, a situacdo da UEMA parece bem mais preocupante,
considerando que a afirma¢do de nao se “pensar no contexto da CT&I” leva a concluir ndo
haver qualquer interesse em partilhar o saber produzido na universidade, mas puramente

trabalhar pela promocao institucional.

Mesmo assim, Alcindo Barros acredita que o material produzido pela Assessoria de
Imprensa é educativo e contribui para a democratizacdo do conhecimento, embora ndo atribua

essa funcdo ao site, e sim ao jornal UEMA Noticias.
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O nosso jornal UEMA Noticias é um veiculo de comunicagdo que as pessoas gostam.
Temos uma diversidade de conteddo no contexto académico. O nosso caderno de

cultura, por exemplo, faz muito sucesso no meio da comunidade, porque sempre
trazemos uma novidade, quando se trata de informagédo (BARROS, 2013).

Uma breve inspecdo no site da instituicdo comprova a falta de prioridade para o
jornalismo cientifico, aspecto que sera mais bem explicitado no proximo capitulo. Mas aqui
adiantamos a constatacdo de que as publicacdes noticiam, em sua maioria, eventos, programas
institucionais e convénios, dando sinais claros de que o objeto da Assessoria de Imprensa da

UEMA ¢ a promocdo institucional.

4.3.2 Posicdo dos sujeitos no discurso da UEMA

No que se refere a constituicio e posicionamento dos sujeitos, pelo discurso da
Assessoria de Imprensa da UEMA, percebemos que no regime das enunciagdes da
universidade ganha status de fonte todo aquele estudante, professor, pesquisador ou gestor

responsavel por algum trabalho revertivel em imagem/conceito positivo para a Instituicdo.

Segundo Alcindo Barros, os pesquisadores contribuem na definicdo de pautas para a
cobertura de ciéncia, tecnologia e inovacdo, encaminhando sugestdes a Assessoria. Na
avaliacdo do jornalista, a relacdo entre repdrteres e pesquisadores € muito boa. Questionado se

o material produzido € previamente revisado pelo pesquisador, ele respondeu que as vezes.

O chefe da Assessoria de Imprensa disse, ainda, que ndo ha interferéncia da Reitoria
na determinacdo do que vai ser falado ou de quem vai tomar lugar nos meios de comunicacdo
da universidade. A diretriz que a equipe segue, de acordo com Alcindo Barros, diz respeito ao
bom cuidado com a informacdo. “Todo e qualquer trabalho que fazemos, seja com quem for,

ou assunto que for, a orientagdo ¢ de que seja realizado com qualidade” (BARROS, 2013).

Na entrevista concedida pelo assessor da UEMA, percebemos que a possivel falta de
interferéncia do gestor maior nos assuntos de comunicacdo seja provocada pela conducdo dos
trabalhos sem planejamento e sem definicdo sistematica das atribuicbes e critérios para 0
discurso da universidade. A comunicacdo, ainda que feita para promocao institucional, parece
ndo ter papel estratégico. O fato de ter o mesmo profissional atuando hd 19 anos na chefia da
Assessoria sugere-nos que as regras sao estabelecidas pela experiéncia e repassadas aos novos

profissionais nas relagdes cotidianas da rotina produtiva.



92

Como sujeitos dessa formacdo discursiva, os profissionais que atuam na Assessoria de
Imprensa tém, de acordo com informacdo de Alcindo Barros (2013), autonomia para definir o
que pode ser pautado.

Temos liberdade para divulgar a universidade. A orientacdo é que as noticias sejam
fundamentadas, e que procedam de temas consistentes, visando ao crescimento
académico e profissional dos que fazem a academia.

Talvez seja limitador, no que tange a cobertura mais refinada de CT&I, esses
profissionais ndo terem formacdo mais especifica em jornalismo cientifico. No momento da
preparacdo profissional, o contato com essa abordagem cheia de peculiaridades restringe-se a
disciplina eletiva oferecida nas faculdades de Jornalismo e, depois, a pratica no mundo do
trabalho, sem que haja formacdo continuada. Ressaltamos, ainda, que alguns dos profissionais
que atuam na Assessoria de Imprensa da UEMA sdo formados em outras habilitacbes, mas

exercem a funcdo de reporter.

Outra resposta do assessor da universidade, exposta abaixo, aponta-nos, também, os
sujeitos com quem a UEMA intenta se comunicar. O publico alvo parece ser a comunidade
académica, prioritariamente, visto que o interesse é o0 seu crescimento. Mas Alcindo Barros
(2013) amplia esse universo, considerando a possibilidade de acesso, sem fronteiras, para

aqueles que utilizam a Internet.

Temos um publico muito grande, que € o mundo inteiro que nos acessa — 0S
navegadores do site —, mas nossos mais preciosos leitores sdo as comunidades
universitarias dos diversos campi da UEMA.

A interacdo com esse publico parece ser minima e estd condicionada & posicdo dos
leitores como consumidores que elogiam aquilo que leram. ‘Recebemos correspondéncias
elogiando nossas noticias e, em outros casos, os leitores oferecem informag¢des” (BARROS,
2013). Prevalece, dessa maneira, 0 modelo de comunicacdo unilateral, visto que a UEMA é
posicionada como emissora e 0 publico como receptor. Os enunciados sdo produzidos para

fazer crescer a comunidade académica que 0s consomem, mas nao 0s produz.
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50 JORNALISMO CIENTIFICO DA UFMA, IFMA E UEMA

Os textos que analisamos, a luz da Teoria Social do Discurso, correspondem a “um
conjunto de ‘tracos’ do processo de produgdo, ou um conjunto de ‘pistas’ para o processo de
mterpretagao” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 109). Neste estudo, buscamos marcas discursivas
nas matérias publicadas nos meses de maio/2012 e novembro/2012, nos sites da UFMA,
IFMA e UEMA.

O material coletado serd analisado seguindo a proposta da Analise do Discurso
Textualmente Orientada (ADTO), que nos leva a correlacionar préatica discursiva, pratica
social e texto.

Para este ponto da pesquisa, tomamos, ainda, como suporte o protocolo de Andlise de
Contetdo construido pela Rede Ibero-Americana de Monitoramento e Capacitacdo em
Jornalismo Cientifico. Criada em 2009 por pesquisadores de dez paises, a rede elaborou o
protocolo considerando diferentes contextos jornalisticos, como estratégia para gerar dados
comparaveis. Seu foco sdo os telejornais. Mas, com adaptacbes, o roteiro pode ser
perfeitamente aplicado a outros suportes comunicacionais. E o que faremos.

Pelo protocolo, foram estabelecidos os critérios para que uma noticia seja considerada
de ciéncia.

A matéria jornalistica deveria atender pelo menos a um dos seguintes pré-requisitos:
mencionar cientistas, pesquisadores, professores universitarios ou especialistas em
geral (desde que aparecessem vinculados a uma instituicdo cientifica e comentassem
temas relacionados a ciéncia) ou mencionar instituicdes de pesquisa e universidades;
mencionar dados cientificos ou resultados de investigacdes; mencionar politica
cientifica; ou tratar de divulgacdo cientifica (MASSARANI; RAMALHO, 2013, p.
12).

Adotamos essas coordenadas para selecionar o corpus de analise em nosso estudo. A
partir dessa selecdo, procederemos a analise do material, seguindo esse protocolo, mas sempre
o correlacionando as categorias da Analise de Discurso usadas nesta pesquisa. Nossa proposta
¢ avaliar aspectos gquantitativos, obtidos com as varidveis propostas no protocolo da Rede
Ibero-Americana de Monitoramento e Capacitacdo em Jornalismo Cientifico, e enriquecer o
exame da formacdo discursiva da UFMA, IFMA e UEMA com a investigacdo qualitativa dos
textos, tomando como base as categorias da Analise de Discurso. Articulamos essas

categorias da seguinte maneira:
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Categorias da Analise de Discurso Categorias do Protocolo (Conteudo)

Caracteristicas Gerais (tema e data de
publicacdo);

Relevancia (espaco ocupado pela matéria);

Formagdo dos Objetos Narrativa: com o enquadramento, busca-se
identificar o elemento central (ou elementos
centrais) da narrativa e suas argumentacdes.

Principal area de conhecimento;

Autores, fontes e vozes;

Localizacdo geografica do evento cientifico
ou objeto de pesquisa, dos
pesquisadores/instituicdes envolvidos no
estudo.

Modalidades Enunciativas

Quadro 04 — Categorias de andlise

Na etapa final da anélise, utilizaremos as categorias da formacéo dos objetos, visando
observar a interdiscursividade entre jornalismo cientifico e as praticas discursivas
institucionais. Por fim, traremos a tona as demais tematicas que ocupam espaco na enunciagdo
das trés instituicdes, objetivando analisar a formacéo das estratégias discursivas e sua relacao

com as ideologias e interesses hegemonicos da UFMA, IFMA e UEMA.

5.1 Presenca do Jornalismo Cientifico

Como mencionado, escolhemos dois meses do ano de 2012 (maio e novembro),
intercalando entre eles seis meses, para coletar as matérias que nos serviram como objeto
empirico na analise quantitativa e qualitativa da cobertura de ciéncia, tecnologia e inovacao
na UFMA, IFMA e UEMA.

A primeira amostra do nosso corpus de andlise foi extraida do més de maio de 2012.
No periodo, a Assessoria de Comunicacdo da UFMA publicou 127 matérias sobre 0s mais
diferentes assuntos. Desse total, apenas dez eram de jornalismo cientifico. O Departamento de
Comunicacdo e Eventos do IFMA, por sua vez, postou 178 matérias, dentre as quais somente
seis divulgavam pesquisa cientifica ou assunto relacionado as politicas de CT&I. Ja a
Assessoria de Imprensa da UEMA produziu 79 matérias e manteve 0 mesmo numero de

publicacdes de jornalismo cientifico do IFMA, seis.
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Em termos percentuais, entretanto, observamos que o IFMA foi a instituicdo que
menos deu espaco a cobertura de CT&I, ocorrendo em somente 3% dos casos. A UFMA e
UEMA alcancaram a 7% de matérias de jornalismo cientifico no més de maio. Foram
enquadradas como noticias de ciéncia aquelas que atenderam aos critérios citados no inicio
deste capitulo. Excluimos as matérias que anunciavam inscricio ou apresentavam
programacdo de eventos académico-cientificos, por considerarmos que essas notas ou noticias
se enquadram mais na categoria de jornalismo de servico, atendendo ao propdsito de agendar
a comunidade académica, em vez de diwulgar conhecimento cientifico produzido na

instituicao.
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Grafico 01 — Relagdo entre matérias gerais e JC no més de maio/2012

A segunda amostra do nosso corpus de analise foi extraida do més de novembro de
2012.
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Gréfico 02 — Relacdo entre matérias gerais e JC no més de novembro/2012
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No grafico, podemos observar ligeira melhoria na relacdo entre a quantidade de
matérias de jornalismo cientifico e o total de noticias publicadas no més. A UFMA produziu
131 matérias, dentre as quais 18 noticiavam ciéncia. No IFMA, foram publicadas 134
matérias e 12 eram de jornalismo cientifico, enquanto a UEMA postou 89 noticias e 12
cobriam CT&lI.

As trés instituicdes aumentaram o percentual de jornalismo cientifico. A UFMA e a
UEMA destinaram 12% do espaco de noticias a cobertura de CT&I. Apesar do avanco,
novamente, o IFMA foi a instituicdo que menos cobriu a tematica, dedicando 8% do total de

matérias ao jornalismo cientifico.

Os dados quantitativos ja demonstram que o jornalismo cientifico ndo é prioridade nos
departamentos que cuidam da divulgacdo da UFMA, IFMA e UEMA, corroborando a analise
que fizemos da formacdo dos objetos a partir das entrevistas com os gestores de comunicacao,
apresentada no capitulo 3. Mais adiante, vamos observar como essa situacdo se desdobra nos
textos. Inicialmente, faremos a descricdo de cada um dos sites, para, em seguida, procedermos

a Andlise de Discurso das matérias de jornalismo cientifico.

5.2 Estrutura dos sites da UFMA, IFMA e UEMA

O site da UFMA (www.ufma.br) foi reformulado em 2013, pouco tempo depois da
coleta de nosso material empirico. No novo formato, o fundo da pégina inicial € branco e
contrasta com o0s espagos destinados & marca da universidade, as caixas nas quais Sao
postados banners de eventos e as de noticias, editais, eventos e resultados.

No topo, ao lado do brasdo da UFMA e do nome Universidade Federal do Maranhéo,
estdo icones que favorecem o acesso a pessoas com deficiéncias de visdo. Logo abaixo, esta o
menu (indice) em linha horizontal, com os seguintes links: Instituicdo, Ensino, Pesquisa,
Extensdo, Documentos e Servicos. Cada um deles da acesso a outros links, que aparecem em
flash ao passarmos o mouse sobre o nome.

O corpo da pagina tem em destaque uma caixa contendo dez banners que se alternam
com efeito de animacdo. O usuério tem a possibilidade de passé-los usando as setas que ficam
ao lado das imagens ou nas bolinhas postas abaixo. Os banners possuem hiperlinks que
direcionam o internauta a outras paginas relacionadas ao que é anunciado na imagem. Em

seguida, ainda no corpo da pagina, ficam caixas que o usuario pode alternar, para acessar as
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secOes Noticias, Editais, Eventos e Resultados. Ao lado, foram disponibilizados os icones de
redes sociais, que permitem interatividade (Facebook, Twitter, Youtube) e ha o recurso de
RSS, que dispde o resumo das noticias no feed do internauta que o cadastrar.

No lado direito, ficam links para os Sistemas SIG: SIGRH, SIPAC e SIGAA, além do
menu para acesso rapido: Processos, Biblioteca, E-mail, Fax Virtual, Telefones, Restaurante,
Calendéario Académico. Mais embaixo, ficam sec¢Ges divididas de acordo com o tipo de
usuario: Pudblico (Autenticacdo de Documentos, Acesso/Ingresso, Ouvidoria, Concursos,
Cursos de Graduacdo, Cursos de Pds-Graduagdo, Acesso a Informacdo e Contatos);
Servidores (Manual dos Sistemas SIG, Manual do Servidor, Extrato do RU, Lei 11.091 —
TAE, Lei 7.596 — MS, Lei 11.784 — EBTT e Calendario Académico); e Alunos (Manual do
SIGAA, Chefes/Coordenadores, Iniciacdo Cientifica, Extrato RU, Calendario Académico,

Oferta de Turmas, Estrutura Curricular e Departamentos Académicos).

Fonte: A- | A | A+ | contraste

Instituigao Ensino Pesquisa Extensao Documentos Servigos

Sistemas SIG

I EENEE UFmA SIGRH SIPAC SIGAA
1" Semana de Engenharia da UFMA

11 a 15 de novembro de 2013 | UFMA Cidade Universitaria Acesso Rapido

Qprocessos W Biblioteca

BFax Virtual

U Restaurante

& Calendario Académico
@
Noticias  Editais Eventos Resultados B £ -2 Publico. Servidores Alunos
29/10/2013 18:41 291012013 18:24 29/10/2013 18:22 Autenticacio de
NOTA OFICIAL: Situacio Comiss#o de implantacio do Programacao do Més do Documentos
funcional do Professor Flavio curso de Medicina visita o Servidor em Imperatriz encerra S 3
Dino Campus de Pinheiro nesta sexta-feira (1°) Acessoflngresso, =
Ouvidoria
29/10/2013 11:56 29/10/2013 11:08 28/10/2013 19:07
Colégio Universitario & Conexdo Rural promove Departamento de Matematica Concursos
premiado na 1* FEBRAT cursos de audiovisual para da UFMA realiza ll Guarnicé * Sl e
jovens do Taim Cursos de Graduacéo
28i10/2013 18:21 2611072013 08:46 Cursosde Pos Cradoacao
Colacdo de Grau do PROEB Fitoterapia faz parte da ~ S
em Guimaraes, gradua 124 Semana Nacional de Ciéncia e Aadnciade Noticl Acesso a nlormacao
alunos Tecnologia gencia de Noticias

Figura 02 — P4gina inicial do portal da UFMA> e

No final da pagina, aparece outra caixa horizontal com banners de instituicdes ou
servicos ligados a vida académica (CNPq, Capes, Portal de Periodicos, Cadastro do SIGAA,
SiSU, Portal da Transparéncia, Acesso a Informacdo, Vocé Sabia?). A pagina é encerrada
com um espago destinado a videos e outros sites da UFMA: Pré-reitorias (PROGF, PROEN,
PRH, PROEX e PPPG); Nucleos (NTI, NEAD, NAE, NIB e NEC); Radio Universidade

(Ouca ao Vivo, Programacdo, Top 106); e Outros (Hospital Universitario, Restaurante
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Universitario, Radio Universidade, Colégio Universitario e Prefeitura de Campus). Ao lado,
estdo informacOes de atendimento, endereco e como chegar.

A pagina é assinada como producdo conjunta do Nucleo de Tecnologia da Informacédo
e Assessoria de Comunicacdo da UFMA. Depois da reformulagdo, o site da UFMA ficou mais
leve e dindamico, facilitando a navegacdo. O aspecto grafico priorizou o uso de secoes,
tornando mais préatica a busca por informacGes, apesar da grande quantidade de conteudo. A
interacdo com 0s usuarios pode acontecer pelas redes sociais ou pelos contatos
disponibilizados.

Ja a pagina inicial do IFMA (www.ifma.edu.br) é estruturada da seguinte forma: no
topo, a esquerda, estd a logomarca do Instituto, seguida do nome Reitoria, dando a impressao
de que aquele espaco é destinado a informacdes especificas da gestdo maxima da Instituicdo.
Esse posicionamento € corroborado mais abaixo, quando se apresentam links para paginas
especificas a cada campus. Na pratica, porém, essa pagina termina por receber conteldo de
todas as unidades do IFMA.

Do lado direito, estdo dispostos icones de acessibilidade, mapa do site, canal de
contato, RSS Feed e Twitter.

& > C [ wwwifma.edubr Qe 2

INSTITUTO FEDERAL

Reitoria
uishe | GRetgIka GBS

! Acesso administrativo

Portal de Transparéncia Publica do IFMA

Informagées sobre execugao orgamentdria, licitagoes,
contratos, convénios, didrias e passagens

ampus Monte Castelo realiza Semana
agbgica

3 de Relac,
Federal do M
rio abertas, até o
|||||| cies para mais
a0 Programa Cién
rocesso  reque

Comecgou hoje, 21, a s
pedagdgica do Campus
Castelo, O  enc

h3o informa que
05 de abril, as

aciona das
+

emana
Monte
o foi

PO (crcado na persp
proce eq er

estrangeiras .. v
2 programacio terd

Mais ramacio
palestras e mil O encontro vai

'Figura 03 — Pagina inicial do Portal do IFMA

Um pouco abaixo, esta disposto menu com os links: Instituto (no qual se pode acessar
informacgdes institucionais, como o historico, organograma, normas e leis etc.); Campi (que da
acesso as paginas de cada campus); Diretorias (Diretoria de Gestdo da Tecnologia da

Informacdo; Diretoria de Desenvolvimento Educacional; e Diretoria de Educagdo a
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Distancia); Pro-Reitorias (Ensino; Extensdo e Relacdes Institucionais; Pesquisa e Pos-
Graduacdo; Gestdo de Pessoas; e Planejamento e Administracdo); Acesso a Informagdo (onde
podem ser encontradas leis que garantem o direito de se obter informacdes de Orgaos
publicos).

Em seguida, hd espaco para busca no site e de acesso administrativo. Neste, 0s
gerenciadores do site podem entrar com nome de usuério e senha, para lhes dar acesso a
alimentacdo e gestdo do conteldo do Portal do IFMA. Ao lado direito, banners se
movimentam com recurso de flash.

Na coluna da esquerda, ficam disponiveis links para acesso de Alunos, Ex-alunos,
Servidor e Empresa. Mais abaixo estdo os links Sistemas, Suap, Webmalil, LicitacOes,
Biblioteca, Lista Telefonica, Sistema Académico, Noticias dos Campi e Revista Acta
Tecnoldgica. Essa coluna encerra com a disposicdo dos editais e um banner que serve de link
para Concursos e Seletivos, que se alternam em flash.

No espaco central, estdo dispostas as noticias jornalisticas, que sdo objeto de nossas
atencBes nesta pesquisa. Ha divisio entre Ultimas Noticias e Noticias Estaticas. Na primeira
pagina, é possivel visualizar o titulo da matéria, parte do primeiro paragrafo, e, em alguns
casos, ha uma foto.

A composicdo estrutural da pagina inicial encerra com diversos banners, que dao
acesso a programas de governo, banco de provas e a radio web da Rede Federal. Ao final, esta
0 nome completo da Instituicdo, endereco, telefone de contato e setor responsavel pelo
desenvolvimento do Portal do IFMA: DGTI.

Também foi escolhido um plano de fundo branco para o site da UEMA
(www.uema.br). A pagina inicial é leve e traz no topo o brasdo da instituicio e o nome
Universidade Estadual do Maranhdo, seguido do slogan Realizando a Qualidade. Abaixo, fica
0 menu, disposto na horizontal, com os seguintes links: Home, Institucional, Graduacéo, Pés-

Graduacdo, Programas Especiais, Processos Seletivos, Servicos e Webmail.

No corpo da péagina, fotos relacionadas as quatro Ultimas noticias alternam-se,
automaticamente, em flash ou sob o comando do usuario, ao clicar um dos nimeros abaixo
das imagens. Do lado direito das fotos, fica disponivel o link das matérias a partir de seus
titulos ou no item Leia Mais. O internauta que quiser acessar as noticias anteriores pode clicar

no link Mais Noticias.

A Ultima coluna do lado direito contém a ferramenta de busca e as se¢des: Palavra do

Reitor, Portal do Aluno (acesso restrito), Portal do Professor (acesso restrito) e Portal do
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Servidor, com hiperlink que levam para outras paginas. A coluna tem, ainda, links para
Sistema de Avaliagdo, Sistemas Internos, Jornal da Uema News, Licitagdo e Pregdo, Normas
de Graduacdo, Restaurante Universitario, Calendario Universitario, Biblioteca, UemaNet,
Abruem, Cooperagdo Internacional, LabMet, Darcy Ribeiro, Ndcleo de Inovagdo

Tecnologica, Onde Estamos e Fale Conosco.

A UEMA ndo disponibiliza, em sua pagina na Internet, icones que conduzam a
interacdo pelas redes sociais. Para contato com a universidade, sdo informados os nuimeros de
telefone, endereco e um formulario para quem desejar mandar sugestdo ou retirar davidas.

Completa o corpo da pagina 0 espaco para oito banners, que se alternam em flash ou
com o cligue do usuério. A pagina se completa com um quadro para os editais, divididos em
Gerais, PROG e PPG, além de espaco para os eventos e galeria de fotos.

Quarta-feira, 30 de outubro de 2013

Universidade Estadual do'Maranhao
Realizando a Qualidade

Institucional Graduagao Pos-Graduacao Programas Especiais Processos Seletivos Servicos WebMail

29/10 - I Encontro Técnico de Acompanl to
das Acoes do PAR

O Ministério da Educagdo (MEC), Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educacdo... leia mais...

29/10 - CESC promove I Simpdsio de Botanica do

Meio-Norte

== A Universidade Estadual do Maranhdo (Uema), por
meio do Centro de Estudos Superiores de Caxias
(CESC\,... leia mais..

29/10 - EJAD realizara evento com tema
“Gerencie seu propodsito” no Hotel Abbville

A Empresa Jinior de Administracdo (EJAD), da
Universidade Estadual do Maranhdo (Uema)... leia mais...

Uema realiza outorga de grau em Grajad 29/10 - CCA realiza Jornada Pedagdgica para
Docentes
Nessa quinta-feira (31), o Centro de Ciéncias Agrarias
A Universidade Estadual do Maranhdo (Uema), por (CCA) da Universidade éstadual R ety
meio do Centro de Estudos Superiores de Grajau,
realizou na ultima terga-feira (22), sessdc solene mais noticias...

e...leia mais...
b
123485 i Portal do Servidor

stetra.
)RBHSS‘ 6NA1 =r
qedecpios  LEITU RAS A B £S5 X/SEMANA DE LETRAS sisTemape
i ' 1) A piellirnlizizie

A AVALIACAO &
Flgura 04 — Pagina inicial do S|te da UEMA

Os sites dessas instituicbes sdo importantes mecanismos de comunicagcdo com Seus
diferentes pudblicos. A organizacdo das paginas demonstra a preocupagdo em disponibilizar
informacdes de interesse de alunos, servidores administrativos, professores e publico em
geral. Parte dos servicos oferecidos atende as adequacgdes exigidas pela Lei da Informacéo.
Preocupamo-nos em tracar panorama dessas ferramentas, para melhor situar nosso objeto de
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estudo, mas ressaltamos que nosso interesse € 0 campo da enunciagdo jornalistica. Desse

modo, atemo-nos a andlise das publicacdes feitas nas se¢Oes de noticias desses sites.

5.3 Objetos e sujeitos do jornalismo cientifico da UFMA, IFMA e UEMA

Buscamos identificar, no Capitulo 3, 0 objeto e os sujeitos nos discursos da UFMA,
IFMA e UEMA, tomando como ponto de partida as entrevistas com 0s gestores da
comunicacdo. No final deste capitulo, retomaremos essa discussdo de plano mais geral dos
discursos. Agora, nossas atencGes se Vvoltardo, especificamente, as matérias de jornalismo
cientifico, também procurando observar sobre o qué e de quem falam as equipes de
comunicacdo dessas instituicbes, quando o0 acontecimento em pauta é ciéncia, tecnologia e

inovacao.

5.3.1 Sobre o que se fala na UFMA

Na primeira amostra da nossa pesquisa, coletada no més de maio/2012, no site da

UFMA, encontramos 0s temas:

Titulo das matérias Data de publicagdo
Professor da UFMA lanca livro em Chapadinha 28/05/2012
Capes e CNPq reajustam quatro modalidades de bolsas 22/05/2012
Conheca 0 Projeto de Pesquisa em Agroecologia do CCAA 22/05/2012
Professor da UFMA de Imperatriz participa de publicacdo 16/05/2012
internacional

Livro sobre Préticas Policiais Militares sera lancado na UFMA 14/05/2012
nesta terca

Langamento do livro “Palmeiras do Maranhdo (Onde Canta o 14/05/2012
Sabia)”

O conceito da maternidade como parte da natureza da mulher 13/05/2012
Segunda Licenciatura em Pedagogia defende trabalhos de conclusdo | 09/05/2012
de curso

Alternativas sustentaveis 03/05/2012
Exploracdo Sexual Infantil ¢é tema de pesquisa da UFMA 03/05/2012

Quadro 05 — titulos das matérias de JC no més de maio/UFMA
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No que respeita aos temas, 0 quadro acima sugere que parte consideravel das matérias
de CT&I publicadas na UFMA esta relacionada a eventos. Neste periodo, em especial, as
noticias estdo associadas a lancamento de livros, 0 que ocorre em trés das dez matérias
produzidas (‘“Professor da UFMA langa livro em Chapadinha”, “Livro sobre Préticas Policiais
Militares serd lancado na UFMA nesta terca” e “Langamento do livro ‘Palmeiras do
Maranhdo (Onde Canta o Sabid)’”. As matérias, entretanto, pouco apresentam dos resultados
e discussbes das pesquisas que originaram as publicacbes. A proposta parece Ser,
simplesmente, adivulgacdo do lancamento enquanto evento da Instituicao.

Essa abordagem se repete em outras matérias. O foco narrativo das noticias intituladas
“Segunda Licenciatura em Pedagogia defende trabalhos de conclusio de curso” e
“Alternativas  Sustentaveis”, por exemplo, é a apresentacdo, no primeiro caso, de politica
adotada pela universidade para suprir necessidades da rede de ensino publica, e no segundo, a
promocdo do Nucleo de Biodiesel da UFMA. As pesquisas desenvolvidas pelos alunos do
curso, que pareciam ser 0 centro da primeira matéria, se considerarmos o titulo, ficam em
segundo plano. Do mesmo modo, as investigacbes de fontes de energia alternativas sdo
suplantadas pela exaltacdo do laboratorio onde séo feitas as pesquisas. Em casos como o da
matéria “Professor da UFMA de Imperatriz participa de publicacdo internacional”, explora-se
de forma incipiente o conhecimento produzido na pesquisa, para dar destaque ao feito do
pesquisador, que teve artigo aceito por revista cientifica internacional.

Da amostra do més de maio, extraida do site da UFMA, trés matérias sdo focadas no
tema e ndo na promogdo institucional. No artigo “O conceito da maternidade como parte da
natureza da mulher”, produzido em alusdo ao Dia das Maies, sdo abordadas as diferentes
concepcdes de maternidade, mostrando 0 contraponto entre aspectos que remetem ao natural e
as novas representaces sociais da mulher. Ja a matéria “Conheca o0 Projeto de Pesquisa em
Agroecologia do CCAA” demonstra como podem ser aplicados os conhecimentos produzidos
no estudo. Tratamento semelhante é dado a matéria “Exploragdo Sexual Infantil ¢ tema de
pesquisa da UFMA”, na qual se mostra o resultado dos levantamentos feitos por pesquisa que,
aliada a um projeto de extensdo, propde politicas de enfrentamento a exploracdo sexual
infantil no Maranhdo. Neste caso, a matéria demonstra, inclusive, que o0 conhecimento
cientifico pode extrapolar os muros da academia para gerar melhoria na vida em sociedade.
No nosso entendimento, € esse enquadramento mais centrado no conhecimento e na
argumentacdo de ideias que favorecem a educacdo por meio do jornalismo cientifico.

Nesse primeiro quadro, ha, ainda, matéria sobre politica de CT&I. Em “Capes e CNPq

reajustam quatro modalidades de bolsas”, ¢ anunciado o reajuste de bolsas destinadas aos
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diferentes niveis de pesquisadores. Ao apresentar esse tipo de informacdo ao publico, é

possivel despertar a atencdo para o financiamento pudblico das pesquisas cientificas e

inovacdes tecnoldgicas, bem como para a necessidade de que cada cidaddo participe da

definicdo de quanto serd investido e em qual tipo de estudo.

Na amostra do més de novembro encontramos as matérias de jornalismo cientifico

indicadas com os titulos indicados no quadro abaixo.

Titulo da matéria

Data de publicacdo

Professor da UFMA de Pinheiro lanca livro no | Simpésio de 03/11/2012
Geomorfologia Ambiental, em Séao Luis

Aberto o XXIV Seminario de Iniciagdo Cientifica (SEMIC) 06/11/2012
Professores investem em producdo cientifica sobre EaD 07/11/2012
Projeto de Pesquisa que avalia a qualidade de vida dos idosos é 07/11/2012
apresentado no SEMIC

Conferéncia sobre Retrofit Hoteleiro abre a IV Semana do Hoteleiro 09/11/2012
na UFMA

XXIV SEMIC encerrou com premiacdo a 51 bolsistas de Iniciagéo 09/11/2012
Cientifica

Painel de Terapias Alternativas debate sobre Fitoterapicos 10/11/2012
Meétodo Filmico é discutido em Ciclo de Estudos na UFMA 13/11/2012
Encontro sobre questdo agraria termina com conferéncia sobre 13/11/2012
educacdo no Campo

Engenheiro da National Instruments Brasil faz palestra sobre o 17/11/2012
software LabVIEW

Ocorre hoje o langamento do livro “Severiano Marinheiro: a historia 27/11/2012
incompleta”

Série "Ganhadores do Prémio Fapema 2012" Area biologicas recebe a | 27/11/2012
categoria Dissertacdo de Mestrado

Séric “Ganhadores do Prémio Fapema 2012 pesquisa sobre 28/11/2012
Assoreamento em Ambientes Costeiros

Grupo de pesquisa da UFMA utiliza borboletas para analisar impactos | 29/11/2012
ambientais

Série “Ganhadores do Prémio Fapema 2012 pesquisa sobre o 29/11/2012

mastruz e seus efeitos medicinais
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Cultura de paz é tema em Coldquio Internacional 29/11/2012

Alunos do Colun apresentam trabalhos em evento internacional 30/11/2012

Série “Ganhadores do Prémio Fapema 2012 pesquisa sobre Povos ¢ | 30/11/2012
Comunidades Tradicionais

Quadro 06 — titulos das matérias de JC no més de novembro/UFMA

Nesse periodo, houve crescimento na cobertura de CT&I, em relacdo a maio,
provavelmente, impulsionado pelo resultado do Prémio Fapema 2012, que selecionou
diversas pesquisas realizadas na UFMA. Observamos, também, maior preocupacdo com o
aprofundamento de algumas temdticas, que passaram a ser expostas na forma de reportagem.
Isso acontece nos textos: “Projeto de Pesquisa que avalia a qualidade de vida dos idosos €
apresentado no SEMIC”, ‘“Painel de Terapias Alternativas debate sobre Fitoterapicos”,
“Encontro sobre questdo agraria termma com conferéncia sobre educacao no Campo”, “Série
‘Ganhadores do Prémio Fapema 2012’: pesquisa sobre Assoreamento em Ambientes
Costeiros”, “Grupo de pesquisa da UFMA utiliza borboletas para analisar impactos
ambientais”, “Série ‘Ganhadores do Prémio Fapema 2012’: pesquisa sobre o mastruz e seus
efeitos medicinais”, “Série ‘Ganhadores do Prémio Fapema 2012’: pesquisa sobre Povos e
Comunidades Tradicionais™.

Nas sete matérias antes enumeradas, a narrativa estava centrada na divulgacdo do
conhecimento cientifico, com destaque para o processo de construgdo da pesquisa até que se
alcancassem os resultados. Percebemos a preocupacao, também, de apontar como 0S novos
saberes poderéo influenciar no cotidiano das pessoas.

Esse panorama seria animador ndo fosse a constatacdo de que em seis outras matérias
publicadas nesse mesmo més prevaleceu o enquadramento superficial. E comum nos textos da
UFMA a citacdo de varias pesquisas dentro da mesma matéria, com o objetivo de contemplar
0 maior ndmero de pesquisadores envolvidos em determinado evento ou para demonstrar a
diversidade de estudos produzidos na universidade. Essa estratégia gera um tipo de jornalismo
cientiffico que apenas anuncia o0 conhecimento produzido, sem compartilhd-lo de maneira
significativa com o pulblico. Na matéria “Alunos do Colun apresentam trabalhos em evento
internacional”, dentro da proposta de divulgagdo cientifica, espera-se que fossem detalhadas
as pesquisas feitas pelos estudantes, mas, novamente, o texto da Ascom da UFMA é

composto por um levantamento sintético da producdo de iniciagdo cientifica do Colun e por
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elementos que enfatizam o destague que esses estudos tém em diferentes eventos de
divulgacdo cientifica.

Em outras duas matérias, “Aberto o XXIV Semindrio de Iniciacdo Cientifica
(SEMIC)” e “Conferéncia sobre Retrofit Hoteleiro abre a IV Semana do Hoteleiro na
UFMA”, prevalecem o relato dos pronunciamentos dos gestores da universidade. Os debates
suscitados nesses eventos deixam de ser enunciados como elemento central. Nas regras de
enunciacdo jornalistica, desde a emergéncia do new jornalism, as matérias sdo abertas pelas
informacdes consideradas de maior importancia. Nesses dois textos, a narrativa segue a
mesma ordem cronoldgica em que aconteceu o evento, iniciando com os discursos de quem
estava na mesa de abertura e depois com a exposicdo do que foi dito na palestra de abertura.
Para melhor qualificar uma matéria de jornalismo cientifico, essa ordem poderia ser invertida,
sem prejuizo de se reconstruir aquela realidade, tomando como enquadramento central o
conhecimento divulgado nesses eventos.

A analise das pistas deixadas no discurso produzido pela Assessoria de Comunicacao
da UFMA comprova a tensdo ou mesmo a justaposicdo dos objetos ja sugeridos na entrevista
da assessora Ester de S& Marques. Ela defende a necessidade de retorno a sociedade daquilo
que a universidade produz, mas sem descartar o trabalho de promocdo institucional. Essa
dualidade aparece claramente, inclusive nos textos que pretendiam ser de divulgacéo
cientifica. Nas reportagens produzidas no més de novembro, percebemos avango significativo
na qualidade da cobertura de CT&I, quando os textos passam a privilegiar os resultados das
pesquisas, seus impactos no cotidiano e a dimensdo processual (metodologia) da investigagéo

cientifica.

Essas matérias mais qualificadas, entretanto, ainda coexistem com outras noticias que
ddo ao conhecimento elaborado pelos pesquisadores da universidade papel secundario, para
realcar pronunciamentos institucionais ou resumos de pesquisas. Essa abordagem somente
anuncia 0 que a UFMA estd produzindo, como forma de promover a imagem da instituicdo

como celeiro de pesquisas cientificas e inovagdes tecnologicas.

Desse modo, observamos que na formacdo do objeto discursivo da Assessoria de
Comunicacdo, quando se recorre a divulgacdo cientifica, € para lancar mdo do discurso
autorizado da ciéncia como estratégia de legitimacdo e, consequentemente, promocdo da
universidade. A democratizacdo do conhecimento deu passos importantes, mas ainda nao

atingiu a dimensdo tal como exposta no discurso da assessora Ester de S& Marques.
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5.3.2 Quem fala ou sobre quem se fala na UFMA?

No que tange as areas de conhecimento que ganham espaco no jornalismo cientifico
da universidade, causou-nos surpresa a constatacdo de que as Ciéncias Sociais Aplicadas e as
Ciéncias Humanas tém mais destaque na pauta da Ascom da UFMA do que as Ciéncias da
Saude, Biolégicas ou Exatas. A literatura sobre divulgacdo cientifica tem registros de

tendéncia das editorias de ciéncia sempre na direcdo contraria.

Quant. de matérias
Ciéncias Maio Novembro

-
-

Ciéncias Exatas e da Terra
Ciéncias da Saude

Ciéncias Biologicas
Ciéncias Humanas

Ciéncias Agrarias

Ciéncias Sociais e Aplicadas
Linguistica, Letras e Artes
Politicas de CT&l

Ciéncias Gerais
Quadro 07 — Areas de conhecimento/UFMA
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No més de maio, das dez matérias de jornalismo cientifico publicadas no site da
UFMA, uma foi da area de Ciéncias Exatas e da Terra, uma das Ciéncias Bioldgicas, trés das
Ciéncias Humanas, duas das Ciéncias Agrarias, duas das Ciéncias Sociais Aplicadas e uma
sobre politica de ciéncia, tecnologia e inovacdo. Em novembro, as Ciéncias Sociais Aplicadas
mantiveram-se como a area de conhecimento que mais ganhou espago no site, com seis
matérias. Foram publicadas uma das Ciéncias Exatas e da Terra, duas das Ciéncias da Saude,
quatro das Ciéncias Bioldgicas, uma das Ciéncias Humanas, uma de Linguistica, Letras e
Artes, uma de Politicas de CT&I e duas envolvendo diversas areas.

Buscamos saber, ainda, quais sdo 0s sujeitos que sdo posicionados pela Assessoria de
Comunicacdo da UFMA como fontes e vozes, nas matérias de jornalismo cientifico. No
levantamento feito nos meses de maio e novembro, 0s professores/pesquisadores,
essencialmente aqueles que coordenam projetos de pesquisa, aparecem como principais
sujeitos dessa formacdo discursiva. No primeiro més, dez deles ocupam lugar de fala,
enquanto nenhum aluno envolvido nas pesquisas € ouvido. Um gestor da universidade tem
posicdo nos enunciados e dois tedricos renomados também sdo citados como fontes de

informacao.
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No més de novembro, melhora o posicionamento dos alunos. Nove deles ocupam
lugar de fala, ao lado de 16 professores/pesquisadores e oito gestores da universidade. A
posicdo mais desigual pareceria ser entre os coordenadores de projetos de pesquisa e Seus
orientandos, mas no segundo més de analise essa situacdo foi revertida. Mesmo que ndo se
iguale a posicdo dos professores e dos alunos como sujeitos da producédo cientifica, a presenca
dos estudantes como fontes de informagdo ja indica a opcdo por distribuicdo mais democratica
do lugar de fala. E certo que o resultado alcancado por diversos alunos da universidade no
Prémio Fapema 2012 contribuiu, significativamente, para esse novo cenario, que pode ser

observado no gquadro abaixo.

Més Fontes
Professores/ Alunos Gestores Teoricos
pesquisadores
Maio 10 0 1 2
Novembro 16 9 8 0

Quadro 08 — Fontes nas matérias de JC/UFMA

A quantidade de vezes que gestores da universidade aparecem nas matérias corrobora
nossas constatacdes anteriores sobre a utilizacdo desses espacos para promocao institucional.
Em algumas situacGes aparecem como fontes autorizadas de informacdes acerca das politicas

de ciéncia, tecnologia e inovacdo da UFMA.

5.3.3 Sobre o que se fala no IFMA

A primeira amostra das matérias de jornalismo cientifico do IFMA é composta pelas

noticias que possuem os seguintes titulos:

Titulo da matéria Data de publicacéo
Alunos de Quimica participam de congresso de biodiesel na Bahia 02/05/2012
Artigo de aluno do PPGEM seré publicado em um dos periddicos de 03/05/2012
vidros mais bem avaliados do mundo

Alunos de Acailandia fazem levantamento socioecondémico em 07/05/2012
assentamentos

Instituto Federal assina acordo de cooperacdo com a Fapema 08/05/2012
Pesquisadores do Campus Maracand e da Uema estudam cavalo 10/05/2012
baixadeiro

Acta Tecnologica disponivel no site de periddicos da CAPES 14/05/2012

Quadro 09 — titulos das matérias de JC no més de maio/IFMA
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No Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Maranhdo, os temas que
mais ganharam destaque no més de maio, na cobertura cientifica, dizem respeito a pesquisas
realizadas pela prépria instituicio e a politicas de CT&I ou disseminacdo cientifica. No
primeiro grupo, estdo as matérias “Alunos de Agcailandia fazem levantamento socioecondémico
em assentamentos” e ‘Pesquisadores do Campus Maracand e da UEMA estudam cavalo
baixadeiro”. Nesses dois textos, a narrativa aborda pesquisas ainda em andamento,
acentuando os métodos utilizados e as respostas que se espera dar.

O segundo grupo ¢ formando pelas matérias “Instituto Federal assina acordo de
cooperagdo com a Fapema”, na qual se explica 0s novos critérios para definicdo dos bolsistas
da fundagédo, que ficou a cargo de cada instituicdo, e “Acta Tecnologica disponivel no site de
periodicos da CAPES”, que noticia a indexacdo da revista cientifica do IFMA e a destaca
como conquista importante para a Instituicio. O enquadramento dado pela cobertura desses
dois acontecimentos ressalta a posicdo do Instituto como propulsor de politicas de
desenvolvimento de CT&I no Estado.

Outra matéria publicada no periodo, “Artigo de aluno do PPGEM sera publicado em
um dos periodicos de vidros mais bem avaliados do mundo”, ressalta o feito do estudante.
Como indicador de produtividade na area de CT&I, publicar em revista indexada € objetivo
perseguido por pesquisadores e instituicbes de pesquisa. Na matéria, fica evidente a
sobreposicdo desse “feito” institucional em detrimento da partiha do conhecimento produzido

pelo estudo a ser publicado.

O enquadramento sugere, também, que se busca o reconhecimento dos pesquisadores
junto aos seus pares, indo de encontro a proposta da divulgacdo cientifica. O jornalista, autor
da matéria, no Unico paragrafo em que expde os resultados da pesquisa e seus impactos, deixa
de recodificar termos e expressdes técnico-cientificos (parametros de cristalizacdo; densidade
de nlcleos), para deixd-los mais “digeriveis” pelo publico ndo iniciado em ciéncia e
tecnologia. Sem atentar para essa medida educativa, tem-se dificuldade em compreender as

informacdes constantes da matéria.

Também compBe o0 quadro de matérias do més de maio o texto intitulado “Alunos de
Quimica participam de congresso de biodiesel na Bahia”. E recorrente no site da Instituicdo
noticiar participacdo de professores e estudantes em eventos cientificos de todo o pais e do
exterior. Essa publicizacdo seria interessante e mais oportuna do ponto de vista da formacéo

de cultura cientifica se ndo se restringisse a citar as pesquisas que foram apresentadas no
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congresso. Neste caso, citam-nas, sem que se fale delas. O texto € finalizado com declaracdo

sobre a importancia da participacdo no evento.

Na segunda amostra da pesquisa, coletada no més de novembro, encontramos as

matérias com os titulos que seguem:

Titulo da matéria Data de publicacdo
Agroexpo marca encerramento da Semana de Educagéo, Ciéncia e 01/11/2012
Tecnologia do Campus Maracana

Campus Imperatriz langa projeto que une informatica e agricultura 05/11/2012
familiar

Alunos e professores do IFMA vencem Prémio Fapema 2012 06/11/2012
Pesquisadores coletam amostras para avaliar gases de efeito estufa 09/11/2012
no solo do Maracani

Alunos de Mangabeiras conhecem campos de atuacdo do biologo 12/11/2012
Alunos do Campus Bacabal visitam Serra da Capivara 19/11/2012
Semana da Consciéncia Negra debate as faces da negritude no 23/11/2012
Maranhdo

Biologia no roteiro dos alunos do Campus Monte Castelo 27/11/2012
Alinhamento entre Jupiter e Lua observado pelos alunos do Campus 29/11/2012
Imperatriz

Forum Babagutec reline pesquisadores maranhenses 29/11/2012
Grupo de Pesquisa do IFMA apresenta proposta metodologica no V 30/11/2012
Encontro de Educadores

Quadro 10 - titulos das matérias de JC no més de novembro/IFMA

Nesse periodo, a maioria das matérias publicadas envolvendo ciéncia esta associada a
atividades que promovem o acesso dos estudantes do IFMA a conhecimentos consolidados,
essencialmente por meio de visitas técnicas. Sdo quatro exemplos: “Alunos de Mangabeiras
conhecem campos de atuacdo do bidlogo”, “Alunos do Campus Bacabal visitam Serra da
Capivara”, “Biologia no roteiro dos alunos do Campus Monte Castelo”, “Alinhamento entre
Jupiter e Lua observado pelos alunos do Campus Imperatriz’. As matérias apresentam o
contato entre estudantes e conceitos basicos das areas de biologia, arqueologia/paleontologia e
astronomia. Parece-nos que essa recorréncia tem a ver com a consolidagdo dos cursos
superiores, ainda recentes na instituicdo, e a atuacdo do IFMA no ensino medio/técnico.

O Departamento de Comunicacdo e Eventos, entretanto, deu espaco também as
producdes dos pesquisadores da Instituicio. A mudanca de CEFET e escolas agrotécnicas
para o formato de instituto ensejou nova postura dos profissionais, que passaram a receber
mais incentivos a construgdo do conhecimento. Parte significativa dos docentes é formada por

mestres e doutores e had diversos técnicos administrativos com pds-graduacdo ou em




110

formacdo. Os resultados dessas reformulagbes aparecem em matérias como “Campus
Imperatriz lanca projeto que une informatica e agricultura familiar”, ‘“Pesquisadores coletam
amostras para avaliar gases de efeito estufa no solo do Maracand” e “Grupo de Pesquisa do
IFMA apresenta proposta metodoldgica no V Encontro de Educadores”.

Assim como acontece na UFMA, hd situaces em que as matérias de jornalismo
cientiffico destacam Vvarias pesquisas ou atividades de CT&l ao mesmo tempo, sem
aprofundamento no enfoque. A narrativa € construida como estratégia para demonstrar a
producdo da instituicdo, principalmente, quando é apresentada em eventos, como ocorre nos
textos “Agroexpo marca encerramento da Semana de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do
Campus Maracand” e “Alunos e professores do IFMA vencem Prémio Fapema 2012”. Ainda
gue as pesquisas sejam citadas, com seus autores e seus objetivos, a abordagem deixa de
evidenciar aspectos importantes para que as matérias alcancem dimensdo mais educativa. Nos
dois casos citados aqui, a maior contribuicio que podem dar seria 0 estimulo a novas
producdes académicas, a partir de exemplos bem sucedidos, que resultaram em premiagdes.
No mais, servem como instrumento de comunicacdo com o publico interno do Instituto,
enaltecendo a produtividade de seus pesquisadores e alunos de iniciagcdo cientifica. Diferente
da UFMA, o IFMA ndo aproveita o momento do Prémio Fapema para elaboragdo de
reportagens mais aprofundadas e contextualizadas, perdendo a chance de tratar as tematicas

de CT&I de maneira mais qualificada.

Na matéria intitulada “FOrum Babagutec reune pesquisadores maranhenses”, € feito
um ensaio de texto de jornalismo cientifico mais educativo. A autora enfoca pesquisa
realizada no municipio maranhense de Codd com quebradeiras de coco babacu, ressaltando
aspectos analisados no estudo, como as estratégias de enfrentamento a pobreza e o papel do
Bolsa Familia nessas comunidades, mas sem, efetivamente, apresentar a discussdo do assunto.
Mais uma vez, a narrativa privilegia o que é feito e deixa em segundo plano a partilha de
conhecimento com o publico.

Essa dimensdo mais contextualizada do texto jornalistico é experimentada na matéria
“Semana da Consciéncia Negra debate as faces da negritude no Maranhdo”. Quem tem
contato com a reportagem pode se remeter ao debate travado no evento, quando se discutiu a
implantacdo da Lei n°® 10.693/03, que trata da insercdo da histéria e da cultura afrobrasileira e
africana no curriculo das escolas publicas e privadas do Brasil, e a Lei de Cotas nas
instituicbes publicas. No texto, tem espaco também para relato de experiéncia do mestre Bita

do Bardo, um dos mais conhecidos pais de santo do Estado, que falou das dificuldades para
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viver o culto das religibes de matriz africana e das mudancas que ja ocorreram em relacdo a
isso. O debate de ideias proposto na narrativa € amplo e plural, com ressonancia de diversas
opinides sobre o assunto, emitidas por pesquisadores, membro de religido de matriz africana e
um gestor do IFMA.

A andlise das tematicas que compdem a narrativa construida pelo Departamento de
Comunicagdo e Eventos do IFMA sobre ciéncia, tecnologia e inovagdo confirma as regras
apontadas pelo assessor Claudio Moraes para a formacdo dos objetos. Em sua fala, fica claro
que o ponto central do departamento € a informacdo do que é produzido dentro da instituicdo,

em termos de ensino, pesquisa e extensdo.

Nos textos, um aspecto que ndo se sustenta € o da prestagdo de contas com a sociedade
dos recursos que estdo sendo empregados, mais especificamente, em pesquisas. Em nenhuma
das matérias postadas, no periodo que tomamos como recorte, hd informacdes sobre o valor
investido no estudo divulgado ou a fonte de financiamento. Apenas na matéria que trata de
acordo firmado com a Fapema se expde que o IFMA passaria a ter a incumbéncia de

determinar qual pesquisador receberia bolsa da fundacéo.

O enquadramento superficial e descontextualizado, na maioria das matérias de
jornalismo cientifico, seria reflexo do préprio entendimento do gestor da comunicacao
institucional de que a divulgagdo cientifica esta “condicionada pela necessidade de informar

sA7

como 0s recursos destinados a pesquisa estdo sendo aplicados’™’ e ndo pela partiha com a

sociedade dos conhecimentos gerados com esses recursos publicos.

Alguns textos, entretanto, demonstram a capacidade técnica da equipe, composta,
quase 100%, por profissionais formados em Jornalismo e por estagidrios eventuais. A
despeito do tamanho do IFMA, que continua em processo de expansdo, e as demandas
crescentes para uma equipe pequena, parece-nos que a cobertura de CT&I com propositos
educativos significativos depende muito mais de uma mudanca de perspectiva sobre o objeto
da comunicacdo institucional. Para isso, 0 enquadramento das noticias deve extrapolar a
apresentacdo daquilo que é feito pelo Instituto, dando lugar ao compartihamento com a

sociedade das respostas dadas pelas pesquisas cientificas financiadas com recursos publicos.

47 Entrevista concedidaem 14 de fevereiro de 2013.
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5.3.4 Quem fala ou sobre quem se fala no IFMA?

Referente as areas do conhecimento que ocupam lugar no site do Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Maranhdo, observamos que ndo houve regularidade nos
meses que analisamos. Na primeira amostra, as matérias que divulgam politicas de CT&I sdo
as que ocorreram em maior quantidade. J& a amostra do més de novembro indicou maior
prevaléncia de noticias envolvendo pesquisas das Ciéncias Agrarias ou daquelas que

relacionam diversas &reas do conhecimento na mesma matéria, conforme o quadro a seguir:

Quant. de matérias
Ciéncias Maio Novembro
Ciéncias Exatas e da Terra 1 0
Ciéncias Bioldgicas
Ciéncias Humanas
Ciéncias Agrarias

Ciéncias Sociais Aplicadas
Engenharias

Politicas de CT&l

Ciéncias Gerais
Quadro 11 — Areas de conhecimento/IFMA
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Em maio, houve uma matéria das Ciéncias Exatas, uma das Ciéncias Agrarias, uma
das Ciéncias Sociais Aplicadas, uma das Engenharias e duas sobre politicas de Ciéncia,
Tecnologia e Inovacdo. Por sua vez, no més de novembro, prevaleceram as matérias sobre as
Ciéncias Agrarias, com trés publicacdes, e diversas areas, também com trés noticias postadas.
Foram produzidas duas das Ciéncias Biologicas, uma das Ciéncias Humanas e uma das
Ciéncias Sociais Aplicadas.

Essa diversificacdo pode ser explicada pelos diferentes cursos oferecidos nos campi do
IFMA, muitos ainda buscando reconhecimento e consolidacdo. Influencia, ainda, o préprio
acesso dos pesquisadores ao Departamento de Comunicagdo e Eventos, considerando que as
pautas, em geral, sdo propostas pelos produtores de CT&lI, que buscam divulgar seus estudos,
segundo informou Claudio Moraes.

A incidéncia constante de matérias de Ciéncias Agrarias deve-se a nossa atuacdo como

é48

jornalista do IFMA — Campus S8o Luis — Maracand™, que opera, essencialmente, na area de

producdo de alimentos pela agropecuaria e agroindustria.

80 autor Romulo Fernando Lemos Gomes ¢ servidor do IFMA — Campus Sdo Luis — Maracan4, onde atua
como jornalista na Divisdo de Comunicacao.
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Quanto aos sujeitos que ocupam espaco de fala, encontramos situacdo semelhante a da

UFMA. Na maioria das vezes, sdo consultados como fontes os professores/pesquisadores que

coordenam projetos de pesquisa. Ao participarem de eventos cientificos ou obterem

resultados de suas investigacdes, os professores procuram a equipe de comunicagdo do IFMA

e la concedem entrevistas ou encaminham mais informacdes por e-mail.

No quadro abaixo, podemos visualizar melhor como se da essa distribuicéo.

Més Fontes
Professores/ Alunos Gestores Saber Popular
pesquisadores
Maio 5 3 1 0
Novembro 16 3 6 1

Quadro 12 — Fontes nas matérias de JC/IFMA

A amostra de maio continha cinco professores/pesquisadores, trés alunos e um gestor

como fontes das matérias de jornalismo cientifico. Em novembro, saltou, significativamente, a

quantidade de professores/pesquisadores a ocupar lugar de fala nas noticias publicadas no site

do IFMA. Foram 16, contra trés estudantes, seis gestores e uma pessoa representante do saber

popular.

Essa distribuicdo é bastante desigual, em especial no segundo més de andlise, dando

sinais mais evidentes de que a divulgacdo cientifica no IFMA é baseada em modelo unilateral.

A democratizacdo do jornalismo cientifico passa também pela pluralidade de agentes

reconhecidos como sujeitos da enunciacdo; ndo apenas como consumidores, mas como fontes

e autores de informacoes.

5.3.5 Sobre o que se fala na UEMA

Na primeira amostra coletada no site da Universidade Estadual do Maranhdo (UEMA),

extraimos as matérias de jornalismo cientifico com os titulos abaixo.

Titulo da matéria

Data de publicacdo

Docente do CCSA defende tese de doutoramento 03/05/2012
Pesquisadores da Uema fazem monitoramento dos peixes da baia de 10/05/2012
S8o Marcos

Pesquisadores da Uema lancam livro sobre Brasil Oitocentista 14/05/2012
Professor da Uema apresenta artigo em Coimbra 17/05/2012
Técnicos da Embrapa visitam Campo Experimental da Uema 30/05/2012
Professora e alunos da Uema sdo premiados no Congresso Brasileiro 31/05/2012

de Zootecnia

Quadro 13 — titulos das matérias de JC no més de maio/UEMA
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Nessa amostra, percebemos que a Assessoria de Imprensa da Universidade
experimenta, em algumas situagdes, fazer cobertura de CT&I de maneira mais qualificada e
contextualizada. Mas, como apontamos também na UFMA e no IFMA, esses avangos sdo
alternados com a recorrente promog&o institucional. Os assessores parecem desconfiar que a
mera divulgacdo das pesquisas cientificas pudesse render aos seus assessorados boa imagem e
conceitos positivos. Ha, na maioria dos textos, exaltacdo do apoio que a UEMA da aos
pesquisadores ou da estrutura disponibilizada aos projetos de pesquisa.

E o que acontece na matéria “Docente do CCSA defende tese de doutoramento”. A
narrativa tem como elemento central os resultados da pesquisa, mas apenas no inicio. Em
seguida, o foco muda para a boa avaliacdo do trabalho, de acordo com as consideraces da
banca, e finaliza com informacdo institucional, dando conta do convénio firmado entre a
UEMA e Universidade Estadual Paulista (Unesp), Campus Presidente Prudente, para
realizacdo do doutorado. Esses detalhes sdo necessarios; consideramos que até ajudam a
contextualizar a producdo cientifica e mostrar que é fruto de esforcos conjuntos. Todavia, ndo
sdo suficientes, visto que suplantam o novo conhecimento construido nos anos de
doutoramento da pesquisadora e que talvez fosse mais significativo para a educacdo em
ciéncia do leitor. Desde o titulo, ja& se mostra que o menos importante naquela noticia é falar
sobre a pesquisa, mas, sim, da professora da UEMA que alcancou o feito de concluir e

apresentar sua tese.

O enquadramento se repete na matéria “Professora e alunos da UEMA sdo premiados
no Congresso Brasileiro de Zootecnia”. O texto inicia elencando as contribuicoes do estudo
para a area zootécnica e logo a narrativa muda de sentido para ressaltar a importancia da
premiacdo para a UEMA. A matéria encerra com felicitacbes da pesquisadora aos demais
colegas da Zootecnia, pelo seu dia, fugindo da estrutura enunciativa caracteristica do discurso

do jornalismo cientifico.

Em “Pesquisadores da UEMA langam livro sobre Brasil Oitocentista”, encontramos
pista do que pode estar no corpo da matéria. Porém, o texto apenas explica como foi
construido o livro (a partir de trabalhos apresentados em um evento cientifico), cita algumas
teméticas abordadas (mas sem delas tratar) e exalta a qualidade da publicacdo. Quem se
interessou pelo assunto, provavelmente, precisou comprar o livro. Por mais que a proposta

seja instigar o leitor a participar do lancamento e adquirir a obra, uma matéria dentro do
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modelo mais democratico e compromissado com a partilha de saber se ocuparia em divulgar

informacbes centrais levantadas pelas pesquisas que Ihe originaram.

O escopo de promogdo institucional fica mais evidenciado na matéria “Técnicos da
Embrapa visitam Campo Experimental da UEMA”, na qual a UEMA ¢ apresentada como
excelente parceria para realizacdo de experimentos cientificos, por causa da estrutura que
dispde. Os diversos projetos de pesquisa e testes em andamento sdo acionados na narrativa
para ratificar o objeto primordial da Assessoria de Comunicagdo da Universidade: “divulgar

as acdes da Universidade, no que tange ao ensino, pesquisa e extensdo” (BARROS, 2013).

Nessa amostra, entretanto, temos duas matérias que se alinham ao bom jornalismo
cientifico. A matéria “Professor da UEMA apresenta artigo em Coimbra”, apesar de no titulo
ndo ser destacado o objeto da pesquisa, tem como elemento central da narrativa as respostas
dadas pelas investigacbes do pesquisador e suas contribuicdes para a area de producdo de
energia, ressaltando a reducdo de impactos ambientais que seria obtida com a nova tecnologia.
O nivel de aprofundamento € mediano, mas significativo, se considerarmos que 0 texto esta

na forma de noticia.

Ja em “Pesquisadores da UEMA fazem monitoramento dos peixes da Baia de Séao
Marcos” a opgao foi pela forma de reportagem e, por isso, estd bastante detalhada e cheia de
informacdes contextuais. O enquadramento é direcionado aos métodos usados na pesquisa e
alguns de seus resultados. Mostra também a importancia do estudo para a definicio da
qualidade do pescado consumido em S&o Luis e reforca os impactos da poluicdo do mar sobre
0s peixes. No final, aparece a fala das pesquisadoras, enfatizando o apoio da UEMA. Neste
caso, ainda que apareca a informacdo de cunho promocional, o carater formativo do
conhecimento disponibilizado ao publico ndo sofre prejuizo.

Na amostra do més de novembro, encontramos as seguintes matérias de jornalismo

cientifico:

Titulo da matéria Data de publicagéo
Professora da UEMA e da USP se encontram em Sao Paulo para 05/11/2012
discutir pesquisa

Palestras marcam 3° dia da Jornada de Direito da UEMA 07/11/2012
Professor da Uema defende dissertagcdo de mestrado na UERJ 09/11/2012
Docente do Cesba participa do XX CBECIMAT 12/11/2012
Base Geodésica € inaugurada na UEMA 16/11/2012
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Aluna do CCA vence oitava edicdo do Prémio Fapema 19/11/2012
Tem inicio Ciclo de Debates sobre sistemas de Cotas no CCSA 19/11/2012
Professor do CESB langara o livro “Sombras da Lei” na 6* Feira do 21/11/2012
Livro de S&o Luis

Professor da Uema faz pesquisa e realiza palestras na Europa 24/11/2012
Aluna do CESC tem artigo cientifico aceito para publicacdo 27/11/2012
Professoras do Cesba concluem Minter em Lingua Portuguesa 30/11/2012
Médicos Veterinarios fazem demonstracdo pratica da avaliacao 30/11/2012
cardiologica em cades na Uema

Quadro 14 — titulos das matérias de JC no més de novembro/UEMA

Nesse periodo, prevalecem as noticias que apresentam debate de ideias, marcadamente
influenciadas pelos relatos de eventos cientificos cobertos pela Assessoria de Imprensa.
Acontece, assim, em ‘Palestras marcam 3° dia da Jornada de Direito da UEMA” e “Tem
inicio Ciclo de Debates sobre sistemas de Cotas no CCSA”. Em “Professor da Uema faz
pesquisa e realiza palestras na Europa”, provavelmente, o pesquisador enviou informagdes

que renderam a construcdo da matéria.

Da mesma maneira, deve ter sido produzida a noticia ‘“Professora da UEMA e da USP
se encontram em S&o Paulo para discutir pesquisa”. O ponto central da narrativa ¢ o encontro
e estabelecimento de parceria entre pesquisadoras, além da troca de livros de autoria delas.
Sobre a pesquisa, ficam apenas pistas, com a disponibilizacdo do titulo do projeto e das
publicacbes trocadas entre as pesquisadoras, denotando a area em que tém experiéncia.
Matérias assim carregam uma marca da comunicacdo da UEMA, que é, sobretudo,
personalista. Essa caracteristica estd voltada tanto aos professores/pesquisadores e alunos

quanto aos gestores da universidade.

Na matéria “Professor da Uema defende dissertacdo de mestrado na UERJ”, destaca-se
0 pioneirismo do professor, por apresentar a primeira dissertacdo no mestrado
interinstitucional da UEMA em parceria com a Universidade Federal do Rio de Janeiro. A
narrativa ressalta, também, os critérios que conduziram & aprovacdo do trabalho e a
qualificacdo dos membros da banca. O ineditismo como critério de noticiabilidade é forte e
plenamente aceitdvel em qualquer veiculo jornalistico, mas quando o assunto entra na seara

do jornalismo cientifico ndo basta, sob risco da superficialidade observada nesse texto.

Esse parece ser um problema comum entre as trés instituicbes aqui analisadas. Sao
recorrentes matérias que apenas citam a realizacdo/apresentacdo de trabalhos cientificos,
como em “Docente do Cesba participa do XX CBECIMAT” ¢ “Professor do CESB lancara o

livro “Sombras da Lei” na 6* Feira do Livro de Sdo Luis”. Nessas situacdes, fica o registro da
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contribuicdo da Universidade na programacdo de alguns eventos, mas quem deles ndo pode

participar fica acesso ao conhecimento divulgado pelos pesquisadores.

Também foi objeto do jornalismo cientifico da UEMA, na segunda amostra, a
aquisicdo de equipamentos estruturais. Na matéria “Base Geodésica é inaugurada na UEMA”,
0 foco consistiu em mostrar que a Universidade passou a contar com estrutura de ponta e 0S
beneficios dessa conquista para a aprendizagem dos alunos. Tem destaque, ainda, a parceria

com uma empresa privada, que bancou a compra do equipamento.

Aparece, entre as matérias, uma que aborda conhecimento cientifico e suas aplicacdes
para aprimorar a atuacdo de profissionais de determinada &rea, neste caso, na medicina
veterinaria. No texto ‘“Médicos Veterinarios fazem demonstragcdo pratica da avaliacao
cardioléogica em cdes na UEMA”, aponta-se a vantagem do uso de ultrassom para o
diagnéstico de cardiopatias em animais, explicando também os sintomas das doencas, além
das indicacbes e as possibilidades do exame. Abordada dessa forma, consideramos que a
informacdo jornalistica se torne significativa para quem a Ié, podendo transformar e orientar

atitudes do publico.

Diferente do que acontece em “Aluna do CESC tem artigo cientifico aceito para
publicagdo”. Ao leitor, que pode ser um ndo iniciado na area, é informado que a pesquisadora
estudou a espécie Cyperaceae Juss. Mas seria ela uma espécie de bactéria ou de um inseto
desconhecido? Errou quem pensou assim. Trata-se de uma planta. Fica a impressdo de que a
matéria foi escrita a partir de resumo encaminhado pela pesquisadora, sem que fosse feita
apuracdo e recodificacdo do discurso cientifico, dificutando o entendimento da informac&o.
Isso reforca a nossa hipdtese de quem o objeto da Assessoria de Imprensa € a mera projecédo

da universidade, descompromissada da partilha de conhecimentos com a sociedade.

Avancos em associar divulgacdo cientifica a promocédo institucional aparecem em
matérias como “Aluna do CCA vence oitava edicdo do Prémio Fapema” e “Professoras do
Cesba concluem Minter em Lingua Portuguesa”. Na primeira, ndo obstante serem
apresentadas as contribuicbes do estudo para o Maranhdo, a matéria é finalizada com
depoimento da orientadora, enfatizando que a premiacdo demonstra o nivel de exceléncia da
pesquisa cientifica na UEMA. A segunda matéria segue a mesma linha, ao indicar os
impactos do conhecimento gerado nas dissertacfes de mestrado para o ensino de Lingua
Portuguesa e Literatura. Mas o texto fecha com o dado de que, pelo Minter da UEMA em
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parceria com a UERJ, sairdo 18 mestres, aptos a contribuir para fazer da universidade uma

instituicdo de qualidade.

A formacéo do objeto da Assessoria de Imprensa, quando aborda ciéncia, tecnologia e
inovacdo, segue a tendéncia da promocdo institucional, com forte personificacdo das
pesquisas. Apesar de ser, essa, caracteristica recorrente em toda a producdo do setor, no caso
do jornalismo cientifico, sugere-nos que a UEMA estd em busca de ainda consolidar-se
enquanto lugar de producdo de conhecimento. Desse modo, apela-se constantemente aos
feitos de seus pesquisadores para mostrar o que ali se faz, enquanto os pesquisadores buscam

espaco no site institucional para se posicionar e obter reconhecimento junto aos seus pares.

5.3.6 Quem fala e sobre quem se fala na UEMA?

No que concerne a distribuicdo das matérias pelas areas de conhecimento, nas matérias
da UEMA hd uma divisdo equilibbrada, no més de maio, entre as Ciéncias Bioldgicas,

Humanas, Agrarias e Engenharias, como se pode observar no quadro.

Quant. de matérias
Ciéncias Maio Novembro

Ciéncias Biologicas 1 1
Ciéncias Humanas
Ciéncias Agrarias

Ciéncias Sociais Aplicadas
Engenharias

Linguistica, Letras e Artes
Quadro 15 — Areas de conhecimento/UEMA

OO
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A maior quantidade, duas em cada, estava ligada a cursos das Ciéncias Humanas e
Ciéncias Agrarias. Das Ciéncias Bioldgicas e Engenharias, foi publicada uma matéria de cada.
No més de novembro, cresceu a producdo de matérias de jornalismo cientifico,
compreendendo mais uma diversidade maior de areas de conhecimento. Prevaleceram as
noticias sobre pesquisas das Engenharias, com trés postagens, mesma quantidade dedicada a
area de Linguistica, Letras e Artes. Foram publicadas duas matérias das Ciéncias Humanas e
duas das Ciéncias Agrarias. As Ciéncias Bioldgicas e Sociais Aplicadas tiveram uma
postagem cada.

Na atribuicdo de lugar de fala, os professores/pesquisadores sdo posicionados como

sujeitos da comunicacdo em relacdo bastante desproporcional aos alunos. Em maio, sdo



119

tomados como fontes 11 professores/pesquisadores, enquanto apenas um estudante ganha
espaco. E curioso o fato de, nesse periodo, nenhum gestor da universidade aparecer como
sujeito das matérias, considerando a caracteristica promocional da comunicagdo da UEMA.

Entra no jogo da enunciagio um empresdrio parceiro que, pela posicdo de

incentivador/patrocinador da estruturagdo, tem assegurado seu lugar de sujeito do

acontecimento.

Més Fontes
Professores/ Alunos Gestores Parceiro
pesquisadores
Maio 11 1 0 1
Novembro 12 2 3 0

Quadro 16 — Fontes nas matérias de JC/UEMA

No més de novembro, mantém-se cendrio parecido. S&o 12 aparicdes de
professores/pesquisadores e duas de alunos. A mudanca esta na presenca de gestores, que tém
Seus pronunciamentos em eventos destacados nas materias.

O modelo de comunicacdo de ciéncia adotado pela UEMA também fica claro na
definicdo dos sujeitos da noticia cientifica. Os coordenadores dos projetos tém posicdo de
destaque e pouco se atribui ao estudante. Vale ressaltar que um dos critérios de observagdo da
gualidade do produto de jornalismo cientifico € a identificacdo de que a pesquisa € resultado
de trabalho em grupo, continuo, processual, e ndo apenas da genialidade de pesquisadores

isolados.

4.4 A Representacdo dos Discursos

Na andlise da formacdo dos objetos e das modalidades enunciativas, encontramos
pistas da combinacdo de enunciados existente nos discursos produzidos pelas equipes de
IFMA e UEMA, principalmente,

imbricamento entre discurso do jornalismo cientifico, discurso da ciéncia e discurso de

comunicacdo da UFMA, no que diz respeito ao
promocdo institucional.

Queremos, agora, compreender como se da essa formacdo de conceitos. Fairclough
(2001, p. 71) alerta que uma formacdo discursiva se define por “configuragdes mutaveis de
conceitos em transformagdo”. Nossa tarefa, entdo, é descrever como é organizado o campo de
enunciados dessas instituicOes, mostrando as relacGes que existem dentro dos textos ou entre

eles. Para Foucault (1987, p. 67), criador dessas categorias, € possivel acessar esses esquemas
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sem a necessidade de “descrever as leis de construgdo interna, sua génese progressiva ou
individual”. Buscaremos, desse modo, as coeréncias, compatibilidades ou incompatibilidades
através dos textos ou dos discursos, para identificar como esses conceitos podem coexistir
dentro do mesmo campo.

Fairclough (2001) distingue relagdes entre textos, que ele chama de intertextualidade,
e entre tipos de discursos, que ele chama de interdiscursividade. A primeira a usar 0 termo
intertextualidade foi Kristeva, sob influéncia das audiéncias ocidentais de Bakhtin. Esse tipo
de abordagem intertextual é a principal caracteristica do trabalho do tedrico russo, inclusive
para tratar de géneros (FAIRCLOUGH, 2001, p. 134), demonstrando que textos e enunciados
sdo sempre permeados de outros textos. “Enunciados — 'textos' em meus termos — sao
merentemente intertextuais”.

O autor considera as transformacOes e reestruturacfes textuais e das ordens de
discurso um fendbmeno contemporaneo extraordindrio, condicionadas por relacbes de poder.
Por isso, a intertextualidade deve ser analisada em sintonia com o conceito de hegemonia,
visto que a operacdo de mudancas nos textos e nos discursos ndo € acessivel a qualquer
pessoa (FAIRCLOUGH, 2001).

Hegemonia se estabelece, segundo Fairclough (2001), pela conquista de poder de uma
classe, a partir da alianca com outras forcas sociais. Essa dominagdo atinge os dominios
econdmicos, politicos, culturais e ideoldgicos de uma sociedade. Embasado no conceito de
Gramsci, a definicio do autor nos fornece subsidio para entender as transformagdes nas
ordens de discurso como representacdo de poder hegemonico. Essa concepgédo se deve ao fato
de a hegemonia ser aqui tratada como um “equilibrio mstdvel”, sendo atravessada por

constantes disputas sobre pontos de maior instabilidade entre as classes.

A hegemonia é alicercada por aliancas muito mais do que por simples dominacdo de

uma classe sobre outra. Fairclough (2005, p. 125) relaciona seu conceito de hegemonia com o

discurso. Para ele, ambos acontecem numa relacdo dialética entre estrutura e eventos

discursivos, concebendo as ordens do discurso como “‘configuragdes mais ou menos

mstaveis”. Nesta perspectiva, os textos se centrariam na intertextualidade e na maneira como
articulam textos e convengfes prévias.

Pode-se considerar uma ordem do discurso como a faceta discursiva de equilibrio

contradit6rio e instavel que constitui uma hegemonia, e a articulacéo e rearticulacio

discursiva de ordens de discurso sdo, consequentemente, um marco delimitador na
luta hegemdnica (FAIRCLOUGH, 2001, p.125).



121

Fairclough (2001, p. 136-137) apresenta, ainda, outra distincdo usada pelos analistas
franceses de discurso, especificamente Authier-Revuz (1982) e Maingueneau (1987): a
intertextualidade manifesta (quando outros textos estdo explicitamente no texto, marcados por
tracos de superficie, como as aspas); e intertextualidade constitutiva (quando convengdes
discursivas entram na producdo dos textos). A este U(ltimo, o autor chama também de
interdiscursividade.

A énfase, portanto, estd na heterogeneidade dos textos e nos aspectos, por vezes
contraditérios, que o0s constituem, fazendo com que diferentes sentidos sejam produzidos e
possam coexistir. E 0 que acreditamos acontecer nos textos produzidos pelas assessorias da
UFMA, IFMA e UEMA. As falas da ciéncia e da divulgacdo cientifica sdo utilizadas para
representar a fala institucional.

Uma observacdo primordial é que esses discursos gestam-se no contexto situacional
das assessorias de comunicacdo, 0 que é determinante para a reconfiguracdo da ordem do
discurso no jornalismo cientffico produzido por essas instituicdes. Isso ndo justifica,
entretanto, o descuido com os propdsitos educativos dessa pratica discursiva. Vejamos nos
exemplos como a intertextualidade e a interdiscursividade se manifestam nas matérias das trés

instituicoes.

Exemplo 01

Professores investem em producdo cientifica sobre EaD
Publicacdo em 11 de novembro de 2012

SAO LUIS — A Educacdo a Distancia experimenta um crescimento e
desenvolvimento emtodo o Maranhdo. A UFMA contribui decisivamente para este fato
com o competente trabalho dos professores atuantes no seu Nucleo de Educacdo a
Distancia — NEaD, que hoje atende cerca de 14 mil alunos, matriculados em 25 cursos
de graduacdo, p6s-graduacdo e extensdo. Esse universo tem servido como campo de
pesquisae os resultados podemser verificados emtrabalhos cientificos apresentados em
eventos nacionais e internacionais.

Educacdo online— O tema d& titulo ao livro do prof. Dr. Jodo Batista
Bottentuit Junior, coordenador do curso de Pedagogia a distancia. A obra foi relancada
no stand do NEaD, na cidade universitaria da UFMA, durante o 18° Congresso
Internacional de Educacéo a Distancia — CIAED, em setembro de 2012.

O livro tenta desmistificar a associagdo muito comum entre educacao online e
educacdo a distancia, como se os dois conceitos retratassem o mesmo fenémeno.
Segundo o professor, “educacdo online possui um conceito mais amplo possuindo
tecnologias tanto para o ensino presencial quanto para a educacgéo a distdncia. Autores
brasileiros e portugueses discorrem sobre metodologias, conceitos, ferramentas e
aplicagdes para educagdo presencial e a distdncia com o uso de tecnologias”, esclarece
Jodo Batista.

A profissionalizacéo do professor tutor — O professor tutor é um profissional
fundamental dentro da metodologia de trabalho da Educacdo a Distancia. Ao atender
diretamente o aluno, atua como facilitador do processo de construcdo do conhecimento.
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Mesmo possuindo tdo importante papel, o Codigo Brasileiro de Ocupagdes ainda ndo
faz nenhuma referéncia a esse profissional.

O assunto tem sido objeto de estudo da prof2 Esp.2 Francilene Duarte,
coordenadora de Tutoria do Curso de Pedagogia e Coordenadora Pedagégica do
Programa UCA (Um computador por Aluno), do NEaD-UFMA. Os resultados mais
recentes de suas pesquisas foram apresentados no poster "A profissionalizacdo do
professor tutor”, durante o 18.° CIAED.

“Nossa proposta ¢ discutir a profissionalizagdo desse profissional que ndo tem
um amparo legal, condi¢des de trabalho, uma formacgéo continuada e assistida, visto que
ele recebe um Unico curso de vinte a trinta horas, nenhuma avaliagcdo sistematica do
trabalho dele, ja que dentro do projeto da CAPES ele ¢ apenas uma fator secundario”,
explica Francilene Duarte.

A metodologia colaborativa com uso de blogs — A teméatica tem sido
explorada pelo Prof. Nestor Almeida da Silva, especialista em Tecnologias da
Informacdo e Comunicacdo para Educadores, atualmente professor do curso de
Administragdo a distdncia da UFMA.

A pesquisa — intitulada "A metodologia colaborativa com uso de Blogs"
desenvolvidos na disciplina de Administracdo Publica em ambiente virtual de
aprendizagem — foi apresentada em forma de péster durante o Simposio Internacional de
Educacdo a Distancia (SIED), realizado de 10 a 22 de setembro na Universidade Federal
de Sédo Carlos.

“O artigo apresenta uma experiéncia com a metodologia colaborativa aplicada na
construgdo de “blogs”, desenvolvidos por bacharelandos do curso de Administra¢do na
modalidade a distancia, durante a disciplina de Administragdo Publica”, explica Nestor
Almeida, acrescentando que a pesquisa visa influenciar na formagdo de administradores
cidaddos conscientes de seu papel fiscalizador e divulgador dos recursos publicos
gerados e/ou destinados aos municipios do Brasil.

A pesquisa na Educacdo a Distédncia— O trabalho aborda o processo de
formacdo em pesquisa dos alunos de graduacdo em Administragdo da UFMA, na
modalidade a distancia, situados no polo de Porto Franco, a partir da analise do
desempenho dos mesmos nas disciplinas Metodologia da Pesquisa Il e Seminério
Tematico de Metodologia da Pesquisa.

O estudo, cujo titulo é A pesquisa na Educacdo a distancia: uma anélise acerca
da disciplina Metodologia da Pesquisa no curso de Administragdo da UFMA, é de
autoria da prof? Esp.2 Luiza Carvalho, do Curso de Administracdo a Distancia; e do
prof. Esp. Hercilio Rodrigues Junior, coordenador de Tutoria do Curso de
Administragdo Publica, também na modalidade a distancia. O artigo foi apresentado no
IX Congresso Brasileiro de Ensino Superior a Distancia — ESUD, de 19 a 21 de agosto,
em Recife (PE).

“O trabalho teve uma grande receptividade, por se tratar de um tema cujas
dificuldades, tanto nos cursos presenciais quanto a distancia, sdo as mesmas. No
entanto, o que me deixou mais feliz foi perceber, na discussdo com professores e
gestores de outras IES, que a UFMA tem avancado significativamente na qualidade da
oferta de cursos a distancia, principalmente no que se refere aos recursos midiaticos, e
ao apoio pedagégico”, relatou Luiza Carvalho.

Aprendizagem on-line — A tematica tem sido o objeto de estudo da prof.2 Esp.2
Francisca Alves Guilhon, que atua na Coordenacdo Pedagégica de Hipermidia para
Aprendizagem, do NEaD/UFMA, com o intuito de analisar sobre as possibilidades
oferecidas pelas tecnologias de informacdo e comunicacdo no processo de ensino e
aprendizagem na educacdo a distancia.

O artigo intitulado “Aprendizagem Online na Universidade Federal do
Maranhdo: a mediacdo pedagodgica frente as tecnologias de informagdo e comunicagédo”
foi apresentado no ESUD 2012. Durante o congresso, varias discussdes que ocorremem
esferas informais foram sintetizadas e aprofundadas.

“Fiz parte do grupo de discussdes que tratava da institucionalizagdo da
modalidade de educagdo a distancia e dos pontos que deveriam ser inseridos na carta
final de Recife. Todas as preocupacdes colocadas pelos professores indicam a
necessidade urgente de mudancas no sistema UAB. J4 est& na hora das universidades
repensarem as suas politicas de acesso e compartilhamento”, resumiu Francisca
Guilhon.
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Essa extensa matéria publicada no dia 11 de novembro de 2012 no site da UFMA tem
seu lead, que é o paragrafo de abertura do texto jornalistico, marcado por representacdes
institucionais. O autor assume como sua a fala da Universidade sobre o éxito de sua atuagéo
com a educacdo a distancia. O inicio do texto tem caracteristicas opinativas, sem a presenca
clara de outra voz, que nao seja a do jornalista ou da prépria UFMA se promovendo. Observe
no trecho abaixo:

A UFMA contribui decisivamente para este fato com o competente trabalho dos
professores atuantes no seu Nicleo de Educacéo a Distancia — NEaD, que hoje atende
cerca de 14 mil alunos, matriculados em 25 cursos de graduacdo, pos-graduacdo e
extenséo.

Apesar de ocuparem maior espaco no corpo da matéria, as pesquisas ficam em
segundo plano na narrativa e desempenham o papel de legitimar aquilo que é falado sobre a
Instituicio. No texto, encontramos aquilo que Foucault (1987) chama campo de
concomitancia. Aqui, os enunciados tratam de dominios de objetos que ndo sdo inteiramente
diferentes (educagdo a distancia e pesquisas cientificas), mas pertencem a tipos de discursos
distintos. Fica, entretanto, a sensacdo de que o campo cientifico € acionado apenas como
fundamento para a promogdo de uma politica educacional adotada pela universidade.

As pesquisas que compdem a matéria transitam por andlises de aspectos gerais da
EaD, nem sempre relacionados as experiéncias da UFMA, mas também tomam a realidade
local como objeto. Ainda assim, todas sdo expostas no corpo do enunciado, para demonstrar,
igualmente, qudo ampla € a producdo dos pesquisadores da universidade.

A fala desses pesquisadores, todavia, aparece na forma de intertextualidade mostrada,
com uso de aspas ou como discurso indireto, mas sem apelo institucional. Sempre o0s
discursos a eles atribuidos referem-se a pesquisa que realizam. A enunciacdo se desenvolve,
portanto, ambivalente. Ao mesmo tempo em que o discurso da ciéncia legitima o discurso
institucional, essa relacdo ndo se da de forma direta, mas mediada pelo discurso do jornalismo

cientifico, que assume a incumbéncia de transformé-lo em uma informagdo promocional.

Exemplo 02

Alunos e professores do IFMA vencem Prémio Fapema 2012
Publicada em 06 de novembro de 2012

Pesquisadores do IFMA foram destaques no “Prémio Fapema 2012”. Quatro
trabalhos foram premiados, sendo dois na categoria Tese de Doutorado e dois na de
Pesquisador Junior.
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Vencedor da categoria de Pesquisador Junior na area de Humanas e Sociais,
Vinicius Augusto Vieira buscou em sua pesquisa solu¢Bes para o desperdicio de
materiais na construgdo civil, de modo a reduzir os impactos ambientais. A pesquisa
foi desenvolvida no Campus Imperatriz com a orientacdo do professor Marcos Jean
Araljo. Minicius concluiu, no ano passado, o curso de técnico em seguranca do
trabalho.

O outro trabalho premiado na mesma categoria, mas na area de agrarias, foi o do
estudante do curso técnico em Florestas do Campus Acailandia, Michael Douglas
Lima. O projeto dele teve a orientag¢do da professora Sylvia Leticia Oliveira e abordou
0s aspectos ambientais do riacho Acailandia.

Teses

A reproducdo e a necessidade de preservacdo das espécies vegetais no municipio
de Barreirinhas foi o tema do trabalho da professora do Campus Barreirinhas, Eville
Karina Ribeiro. A pesquisa foi premiada na categoria Tese de Doutorado. “O premio é
o reconhecimento de muito esforgo e dedicacdo e, certamente, € um marco na minha
carreira como pesquisadora”, afirma Eville.

A tese do professor do Campus Centro Histérico, Marcus Ramlsyo Brasil,
também foi premiada. Intitulada “Reggae no Maranhdo: masica, midia ¢ poder”, a
pesquisa do professor acompanhou a trajetoria do ritmo no Estado durante o periodo
de 1970 a 2005. Para isso ele desenvolveu um trabalho multimidia ao produzir videos
documentérios, ensaios fotograficos e umtexto escrito.

O trabalho do professor Marcus Ramisyo recebeu também o prémio de tese de
doutorado da Associacdo Nacional de Pds-graduacdo e Pesquisa em Ciéncia Social
(ANPOCS).

Para Ligia Ferreira, pro-reitora de Pesquisa do IFMA em exercicio, essas
premiagbes materializam o compromisso do Instituto com o desenvolvimento da
producdo cientifica. “Nos temos reforcado, por meio de diversas iniciativas
académicas, a ideia de que educacdo s6 se fazcompesquisa”, avalia Ligia

O segundo exemplo, desta vez uma publicacdo do IFMA, feita no dia 06 de novembro
de 2012, também carrega marcas da representacdo institucional por meio do discurso da
ciéncia e do jornalismo cientifico. Na abertura do texto, a autora transpbe a noticia, que seria
o fato de pesquisadores da Instituicdo terem conquistado importante premiacdo voltada aos
produtores de CT&I no Estado, para enunciar que pesquisadores do IFMA foram “destaques”
no prémio que reconhece os melhores trabalhos realizados dentro de um ano.

No corpo da matéria, como ja explicitamos em item anterior, as pesquisas Sa0
abordadas de maneira superficial. A tessitura da narrativa caminha para o lugar da promogéo
institucional. Primeiro, em uma citacdo direta, um dos sujeitos da noticia reafirma que o
Prémio Fapema é consagrado aos que se esforcam e se dedicam: “O prémio é o
reconhecimento de muito esforco e dedicacdo e, certamente, € um marco na minha carreira
como pesquisadora”, afirma Eville. A construcdo possui marcas formais da representacdo
discursiva, com utilizagdo de aspas e verbo discendi, separando-o do resto do texto. Parece ele
cumprir a funcdo de confirmar a caracteristica meritocratica da premiacdo, como estratégia
para anunciar o préprio mérito da instituicdo de ter, por assim dizer, premidveis

pesquisadores.



125

Dentre os premiados, ela € a uUnica a ocupar lugar de fala. O texto da jornalista é
intercalado, ainda, pelo discurso direto da entdo prd-reitora de Pesquisa, em exercicio. A fala

da gestora é essencialmente institucional e promocional. Observe esse trecho:

Para Ligia Ferreira, pré-reitora de Pesquisa do IFMA em exercicio, essas premiacfes
materializam o compromisso do Instituto com o desenvolvimento da producéo
cientifica. “Nos temos reforcado, por meio de diversas iniciativas académicas, a ideia
de que educagdo s6 se fazcompesquisa”, avalia Ligia.

Diferente do texto da UFMA, a autora desse texto do IFMA opta por intercalar as
construgdes discursivas de carater mais promocional entre a sua fala, como relatadora, e a
opinido da pro-reitora, que tem seu discurso relatado. Na hierarquia do texto jornalistico,
assim como o lead, o encerramento da matéria é local privilegiado a ser ocupado, por ser

espaco para se concluir a argumentacéo e, consequentemente, sintetizar o que é falado.

Exemplo 03

Pesquisadores da Uema fazem monitoramento dos peixes da baia de Séo Marcos
Publicado em 10 de maio de 2012

Os impactos ocasionados pelo crescente movimento de navios do Complexo
Portuario da llha de Sdo Luis ndo passaram despercebidos por alunos e professores do
Curso de Ciéncias Biologicas (CCB) da Universidade Estadual do Maranhédo
(UEMA). Por essa razdo é que o Grupo de Pesquisa em Ecotoxicologia (GP-TOX)
vinculado ao Laborat6ério de Pesca, Biodiversidade e Dindmica Populacional de
Peixes (LabDPP) tem estudado a dinmica das interferéncias ambientais na fauna de
peixes estuarinos causadas pelos poluentes deixados na costa de Sdo Luis.

Um dos trabalhos, intitulado “Biomarcadores de contaminagdo aquatica em
peixes de importancia comercial na Baia de Sdo Marcos, Maranhdo”, de autoria da
aluna bolsista de iniciacdo cientifica do CNPg Débora Batista Pinheiro Sousa, é
continuacdo da pesquisa desenvolvida pela professora Raimunda Nonata Fortes
Carvalho Neta em sua tese de doutorado, cujos estudos comecaram em 2006. Tal
projeto pretende analisar caracteristicas biologicas dos peixes Bagre ‘Guribu’ (Sciades
herzbergii) e ‘Bandeirado’ (Bagre bagre) modificadas por conta da polui¢cdo do habitat
natural.

“Ha poucas informagdes sobre a qualidade do pescado que chega a mesa do
consumidor em Sdo Luis. Por isso, sentimos a necessidade e obrigacdo de fazer um
monitoramento ambiental capaz de detectar os efeitos dos poluentes nessas espécies
de peixes que sdo capturadas em regides com forte pressdo antrépica. A partir dai,
podemos subsidiar programas de manejo e vigilincia sanitaria”, ressaltou Débora
Batista.

Para fazer as analises, foram recolhidas amostras de branquias e figado dos
peixes Bagre ‘Guribu’ e ‘Bandeirado’ tanto da area de influéncia do Complexo
Portuario (area modificada) como da Ilha dos Caranguejos (Unidade de Conservagédo
Estadual, area de referéncia a 30km do Complexo). Em cada regido, registraram-se
fatores como salinidade, temperatura, PH e oxigénio dissolvido comobjetivo de ver se
as areas eram idénticas em termos ambientais.

Ao serem comparados, de acordo com a pesquisa, 0s dados de comprimento
total e furcal foram sempre maiores para 0s peixes amostrados da &rea de referéncia
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(Ilha dos Caranguejos), existindo diferenca estatistica significativa em relagdo aos da
area Portuaria. Além disso, no que condiz aos ciclos de vida do bagre, sdo esperados
quatro estagios, no entanto, nas amostras retiradas foram identificados apenas dois
estagios referentes a fase de crescimento, ndo sendo encontrados individuos juvenis
nem organismos que ja haviam realizado desova.

Nas branquias foram observada uma série de alteracBes morfolégicas que
dificultam a respiracdo nos peixes. Tais alteracfes foram atribuidas & poluicdo coma
qual os peixes tiveram contato na regido portuéria. Essa situacdo ndo foi registrada
para os espécimes da llha dos Caranguejos. Os estudos hepaticos para validar lesdes
ainda estdo sendo desenvolvidos. A pesquisadora Débora Batista acredita que “pelas
analises quimicas da agua, essas alteracdes sdo reflexo da presenca de metais pesados
(chumbo; aluminio), hidrocarbonetos policiclicos aromaticos (encontrados no
petr6leo) e compostos fendlicos (oriundos de varias substancias, entre elas
fertilizantes) na agua. Através dessas modificacfes que sofrem, esses peixes podem
ser utilizados como bioindicadores dos impactos e problemas na area do Porto do
Itaqui”.

Durante o doutorado da professora Raimunda Fortes, o bagre ‘Guribu’ ja
havia sido validado como biocindicador por ter todo o ciclo de vida na Baia de S&o
Marcos e um modelo matematico foi proposto para correlacionar lesdes branquiais e
atividade enzimatica nessa espécie. O bagre ‘Bandeirado’, que ndo foi abordado na
pesquisa da professora, tem sido investigado no projeto de iniciacdo cientifica da
aluna Débora Batista e tem mostrado que ndo apresenta as caracteristicas para ser um
bioindicador como o peixe Bagre Guribu, pois pode ter adquirido contato com
poluentes emoutras regides, tendo emvista que € um animal migrante marinho.

“Sabemos que muitas coisas sdo negligenciadas, por isso pensamos emcriar
novas metodologias de baixo custo para monitoramento da area, capazes de trazer
respostas rapidas, usando o estudo biologico juntamente com a andlise quimica”,
comentou Débora Batista, que pretende continuar a pesquisa no mestrado e também
fazer dela um projeto de extensdo. E completou: “Queremos divulgar o resultado das
pesquisas para 0s pescadores, assim teremos um trabalho conjunto com eles.
Pretendemos fazer cartilhas e folders para levar para o Porto; dar palestras; entre
outros. Vamos fazer, realmente, um monitoramente da qualidade do pescado na
regido”.

Além disso, 0 grupo de pesquisa da area de ecotoxicologia tem investido em
publicacGes e estaestudando as possibilidades de parcerias comoutras Universidades.
Recentemente, dois artigos sobre o tema foram aceitos pelo ‘Latin American Journal
of Aquatic Research’ ¢ devem ser publicados em julho. “Recebemos todo o apoio da
Uema nessa caminhada e ndo estamos medindo esforcos para conseguirmos, no
futuro, um Programa de POs-Graduagdo para a Universidade”, afirmaram as
pesquisadoras.

O exemplo retirado do site da UEMA, no dia 10 de maio de 2012, é a melhor
experiéncia de jornalismo cientifico da Universidade no periodo que analisamos. Ainda assim,
para finalizar a enunciacdo do conhecimento que estava sendo divulgado, a autora seleciona
trecho do depoimento em que as pesquisadoras enaltecem apoio da instituicdo aos seus
estudos. E curioso como a fala apresentada na forma de discurso direto, que reproduz
exatamente como a fonte falou, é atribuida as duas pesquisadoras. N&o obstante essa
observacdo, interessa-nos mais perceber que a representagdo do discurso institucional
interfere no discurso do jornalismo cientifico, como explicita este trecho: “Recebemos todo o
apoio da UEMA nessa caminhada e ndo estamos medindo esfor¢os para conseguirmos, no

futuro, um Programa de POs-Graduagdo para a Universidade”, afirmaram as pesquisadoras.



127

Escolnemos esse texto como exemplo para demonstrar que, mesmo quando o
enquadramento toma como elemento central a pesquisa e 0 conhecimento gerado ou a ser
gerado na universidade, permanece a relacdo intertextual com o discurso institucional. Na
UEMA, dentre as trés instituicdes analisadas é a que tem maior presenca de situacfes dessa
natureza. E recorrente nos textos produzidos por sua Assessoria de Imprensa a utilizacio de
qualquer acdo como gancho para que se represente o discurso institucional.

Diante desses trés exemplos, confirmamos que a formagdo conceitual dos discursos
das equipes de comunicacdo da UFMA, IFMA e UEMA ¢ constituida pelas relagbes entre 0s
discursos da ciéncia, do jornalismo cientifico e da promocédo institucional, formando uma
nova ordem do discurso tanto para o jornalismo de ciéncia quanto para as assessorias de
comunicacdo, especificamente, das universidades. Assim, as regras de enunciacdo jornalistica
e seus textos sdo transformados e reestruturados a servico da promocéo institucional. As
assessorias, por sua vez, especializam-se no campo, neste caso a ciéncia, e o utilizam para
conceder mais autoridade ao discurso do jornalismo.

Tal interdiscursividade nos parece estar sendo usada para a representacdo e
manutencdo de poder hegemdnico nessas instituicdes. Por meio do jornalismo, buscam
legitimar  politicas educacionais, programas adotados pela instituicio, o investimento de
recursos em pesquisa, estruturacdo de laboratérios etc. Em Ultima instancia, reforca a
competéncia dos gestores para estar a frente de centros de producdo do conhecimento, apesar
de serem insipientes 0s esforcos para sua democratizagdo e partiha com a sociedade,

contribuindo pouco para a formagdo de cultura cientifica ou educacéo cientifica.

4.5 Difracdo ou equivaléncia nas estratégias de discurso?

As categorias foucaultianas utilizadas até aqui para analisar o jornalismo cientifico da
UFMA, IFMA e UEMA séo regras de formagdo discursiva que se agrupam para constituir
temas ou teorias, que Foucault (1987, p. 71) chama de estratégias. Esse € o ponto que 0
proprio filosofo reconheceu encontrar dificuldades, mas ele nos apresenta algumas direcdes
para a pesquisa, reforcadas mais tarde por Fairclough (2001).

Primeiro, buscamos definir os pontos de difracdo possiveis entre o discurso do
jornalismo cientifico e o das assessorias de comunicacdo. Os tipos de enunciagdo nesses dois
campos parecem-nos, a priori, incompativeis. Ou o propdsito seria divulgar o conhecimento

e, com isso, proporcionar a educacdo cientifica, ou se promovem imagem e conceitos
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positivos das instituicdes produtoras de CT&I. Mas essa relagdo tem regras mais dindmicas do
gue pensavamos.

Para visualizar melhor os objetos que ganham espago nos discursos da UFMA, IFMA
e UEMA, gerando o que consideramos, inicialmente, pontos de incompatibilidade, fomos
além do jornalismo cientifico e levantamos os principais temas acionados pelas assessorias.
Nossa intencdo era saber o que essas instituicdes divulgam ou sobre o que falam, de maneira
recorrente, para dar conta de efetivar suas estratégias discursivas.

Selecionamos, aleatoriamente, duas semanas dentre os dois meses em andlise (de 06 a
12 de maio de 2012 e de 18 a 24 de novembro de 2012). Os temas foram agrupados de acordo
com as matérias que encontramos, sem que se criassem categorias prévias. Desse modo, 0S
assuntos que aparecem nos graficos a seguir diferem, em alguns casos, quando comparamos
as trés instituicdes. O importante para nossa pesquisa é identificar os tipos de objetos e o0s
sujeitos que aparecem nessa mesma formacdo discursiva.

Na UFMA, tanto no més de maio quanto no més de novembro, prevalecem as matérias
sobre eventos académicos ou administrativos. Nos textos, o0 elemento central estd no
acontecimento factual, ficando as informagGes sobre o que sera/foi debatido, muitas vezes,
restritas ao tema das palestras/mesas redondas/conferéncias. O objetivo, em nossa avaliagdo, é
agendar a comunidade académica e dizer o que a universidade estd fazendo. Das 24 matérias
publicadas na semana primeira semana do més de maio, seis eram dessa natureza, ficando
atras apenas das notas sobre inscricio em eventos ou em programas institucionais; em
novembro, foram 17, entre as 27 noticias postadas.

No grafico a seguir, podemos observar, ainda, a forte presenca de matérias sobre
obras. Em uma semana, foram quatro matérias, dando conta, inclusive, das articulagdes
politicas feitas com o ministro do Turismo, Gastdo Vieira*®, para que fosse feita a reforma de
um prédio da Universidade. Esse tipo de abordagem demonstra a forca do reitor da UFMA,
Natalino Salgado, em buscar parcerias que garantam a estruturacdo fisica da universidade.

Sua gestdo € marcada por grande nimero de obras e pela expansdo ao interior do Maranhéo.

%9 Trata-se de visita do ministro do Turismo, Gastdo Vieira, as instalacdes da Fabrica Santa Amélia e do Palacete
Gentil Braga. A UFMA recebeu recursos federais para reformar o Conjunto Arquitetdnico da Fabrica Santa
Amélia, para abrigar os cursos de Turismo e de Hotelaria da Universidade.
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Gréfico 02 — Matérias gerais/UFMA

A presenca do reitor como sujeito da enunciacdo da Assessoria de Comunicacdo €
constante. No periodo de maio, ele tem suas falas destacadas em sete matérias, perdendo
apenas para 0 nimero de aparicdes de parceiros, exatamente por conta das visitas aquela obra.
Os textos do més de novembro, entretanto, equilibram a utilizagdo de alunos (que ndo tém
espaco de fala na primeira semana de maio), professores e gestores como fontes, sugerindo
uma construcdo discursiva mais democratica.
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Grafico 03 — Fontes nas matérias gerais/UFMA
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No site do IFMA, encontramos a mesma tendéncia em privilegiar ora a divulgacéo de
programas institucionais, como o Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e ao
Emprego (PRONATEC) e a Escola Tecnica Aberta do Brasil (e-Tec Brasil), ora eventos
académicos e administrativos. Na primeira semana de maio, 0S programas institucionais
estiveram no foco de sete matérias, dentre as 23 publicadas. Em novembro, na Gltima semana,
foram seis noticias com esse enfoque frente as 24 postadas, além de mais seis sobre matricula
ou inscricdo em programas ou eventos e mais sete abordando eventos. Tem destaque, ainda, a

publicacdo de matérias sobre as eleicbes para Reitoria e Direcdo Geral de alguns campi.

8

7 _

6 -

5 -

4 _

3 _

2 i

B Maio

1 -

0 - B Novembro

O @ 0 @ o 20 o X > 2
0("b \‘b"% é’\(? 0(\’ Q){\ i\\(”(b z(‘&o 6“6(\ 0(> '\00

O &< &R ERC RS ,,boc’ &

& N
SR (AN & ®

& & N IR
b & WO \‘\\- N \(\0
G <& Q 3
A A ) QB
© © &
©° ¥ &
] &
Q

Grafico 04 — Matérias Gerais/IFMA

Quando a cobertura jornalistica é sobre esses temas mais gerais, hd expressiva
participacdo dos professores como fontes, disputando espaco com os gestores (pro-reitores,
diretores gerais ou chefes de setor), que também sdo sujeitos recorrentes nos textos da Ascom.
Na dltima semana do més de novembro, entretanto, permanece a mesma quantidade de
aparicbes de estudantes, enquanto o de professores da um salto para 16 e 0s gestores

diminuem para seis, como se pode notar no grafico.
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Grafico 05 — Fontes nas matérias gerais do IFMA

Na UEMA, permanece em alta a publicacdo de matérias sobre evento, cobrindo o
cotidiano da Universidade ou agendando a comunidade académica. Opta-se por mostrar o que
se faz na instituicdo, com abordagem similar as duas outras: privilegiando o evento em si, em
detrimento do conhecimento que nele é divulgado. Destacam-se, ainda, as noticias que tratam
de programas institucionais.

O que aparece de novidade no caso da UEMA € a ampla cobertura da agenda do reitor
José Augusto Oliveira. Dentre as trés instituicbes pesquisadas, foi nela que mais observamos
0 enquadramento personalista. Fica a impressdo de que todos os compromissos oficiais do
reitor geram noticia para o site da universidade. Em nossas experiéncias cobrindo eventos
cientificos, sempre encontramos seu assessor de imprensa junto. Apesar de sabermos o papel
estratégico do profissional de comunicacdo em qualquer organizacdo, inclusive como
consultor ou conselheiro, esse acompanhamento prioritario nos parece ser na preocupacdo de
projetar suas agdes, com o proposito de firmar a posicdo politica de Oliveira, enquanto a
divulgacdo do proprio conhecimento produzido na UEMA fica relegada ao segundo plano.

Acompanhe no grafico:



132

16
14
12
10
8
6
4 B Maio
; i B Novembro
e‘gbo &6‘ *d‘%‘, ‘.\\g}’?} y d\e" <\\1:)""‘ Q@" @\" ‘@bov (Pé,‘ (.Pe." é@"
0L & (P T
ARSI N0 S N
w0 Q}\b \){\\c' P & NI
REIRC & & F s
S R O
Q@%

Créfico 06 — Matérias gerais/UEMA

Essa tendéncia se comprova ao visualizarmos a posicdo dos sujeitos nos enunciados da
UEMA. Quando ndo se atribui fala ao reitor, sdo os demais membros da gestdo que mais
ocupam espago nos textos. Os professores, assim como acontece nas outras duas instituicdes,

também tém posicéo privilegiada
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Gréfico 07 — Fontes nas matérias gerais/UEMA

Analisando esses outros temas que compdem a enunciagdo da UFMA, IFMA e
UEMA, e os cotejando com as matérias de jornalismo cientifico, percebemos que, dentro das
assessorias de comunicacdo dessas instituicOes, os diferentes objetos sdo abordados a partir

das mesmas regras. As condicdes de producdo sdo idénticas e motivadas por objetivo comum,
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que é a construcdo/consolidacdo de imagem e conceitos positivos frente aos diferentes
publicos. Para isso, as equipes de comunicacdo utilizam as mais diferentes agdes que possam
gerar noticias que posicionem bem seus assessorados, tanto entre os pares quando entre 0S
sujeitos externos a instituicdo. O jornalismo cientifico tem sua ordem do discurso reordenada,
para também servir a esse propasito.

Essas escolhas acontecem em um campo de préticas ndo discursivas, que tentamos
trazer a tona com as entrevistas dos chefes das assessorias de comunica¢do. Todavia, quando
partimos para a investigacdo empirica, encontramos estratégias que s6 se realizam em termos
retéricos, mas se esvaem na pratica. O conjunto de textos dessa pratica discursiva nos conduz
a compreender que ha um jogo de relagdes semelhante na UFMA, IFMA e UEMA, com
propdsitos recorrentes de promocdo institucional, até mesmo quando noticiam ciéncia,

tecnologia e inovagéo.

4.6 “Uma andorinha sé nao faz verio”

O adagio popular encerra uma triste verdade quando voltamos nossos olhos para o
jornalismo cientifico no Maranhdo. A baixa ou quase nenhuma producdo na area demonstra a
pouca atencdo dos gestores de comunicacdo das principais instituicbes de pesquisa do Estado
para um importante espaco da vida moderna.

As experiéncias que encontramos no periodo analisado sdo pontuais e geradas,
normalmente, quando acontecem eventos cientificos nas universidades. Inexiste cobertura
sistematica da producdo cientifica, tecnoldgica e das politicas de CT&I, o que atalha a
potencialidade educativa do jornalismo cientifico.

A educacdo é processual e construida num continuo. Por isso, as informacfes passam
a ser significativas quando o individuo se torna capaz de interpreta-las, tendo como lastro suas
leituras prévias, vivéncias e observacGes. Na relacdo com o conhecimento cientifico e sua
complexidade de métodos e teorias, esse contato permanente é ainda mais fundamental, para
gue a pessoa consiga compreendé-lo e consumi-lo criticamente.

Desse modo, para que o jornalismo cientifico atinja propositos educativos
consistentes, visando a atender necessidades de formacdo de cultura cientifica, faz-se
necessario que as instituicbes produtoras de conhecimento estejam comprometidas com a

divulgacdo dos assuntos de CT&I continuamente.
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O debate acerca da formacdo de cultura cientifica levanta a importancia da partilha do
conhecimento académico para o exercicio pleno da cidadania, pois permite 0 acesso publico e
amplo aos avangos da ciéncia. Mas o jeito minguado como vem sendo produzido o jornalismo
cientiffico da UFMA, IFMA e UEMA reduz a dimensdo educativa dessa préatica discursiva.
Nessas instituicdes, a cobertura de ciéncia aparece em meio a outras tematicas e sem o
destaque que poderia ter, considerando se tratar de trabalho jornalistico dentro do ambiente
académico. A observacdo empirica, nesta pesquisa, mostrou a falta de prioridade para a
divulgacdo do conhecimento, embora aparega no discurso dos chefes das assessorias de
comunicacao.

Como se pode afirmar que o jornalismo cientifico dessas instituicbes contribui para a
formacdo de cultura cientifica se sua presenca na principal ferramenta de comunicacdo, oS
sites, € tdo esporadica? As pesquisas desenvolvidas nesses centros ocupam esses espacos
comunicacionais de vez em quando, ao passo que deveriam ser prioridade, inclusive como
ferramenta legitima e forte de promocdo institucional. Se assim acontecesse, seria possivel
elevar a imagem da UFMA, IFMA e UEMA como referéncias em producdo cientifica,
arrastando consigo a oportunidade de os cidaddos acessarem o conhecimento gerado nessas
instituicoes.

A quase auséncia de jormalismo cientifico somam-se problemas na qualidade do
material produzido. Na maioria dos casos, o tratamento é superficial e sem cautela quanto a
recodificacdo do discurso cientifico. Os casos de bons textos, contextualizados e acessiveis a
publicos ndo especializados, sdo parcos; sdo como uma andorinha que, sozinha, ndo consegue
fazer verdo.

Entretanto, é possivel que as assessorias de comunicagdo se envolvam na desafiante
tarefa da educacdo cientifica. Para isso, deve ser crescente a responsabilidade e interesse dos
gestores, jornalistas e demais agentes que fazem parte dessa ordem de discurso. Tomar a
partilha do conhecimento como prioridade exige redefinicdo de objeto por meio do qual se
desenvolverd a comunicacdo institucional, porque, como assinalamos, o potencial educativo
do jornalismo cientifico sé se atinge, plenamente, quando produzido de maneira sistematica e

continua.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste setor de nossa investigacdo, quando estamos desligando as luzes que iluminaram
nosso caminho, é nosso dever puxar as linhas que comandaram esta pesquisa, no sentido de
fornecer uma interpretacdo final acerca do nosso objeto de estudo.

A dimensdo educativa nos meios de comunicacdo, em nosso entendimento, perpassa
todas essas questbes suscitadas ao longo deste trabalho. Tem a ver com o assunto que se as
assessorias de comunicacdo privilegiaram enfocar; como e quais agentes sdo posicionados por
esses discursos; 0 contexto ndo discursivo que condiciona a producdo dos enunciados; as
relagdes entre diferentes textos e discursos, bem como as estratégias que se manifestam no
discurso dessas instituicdes.

Lancamo-nos o desafio de analisar as trés dimensbes do discurso (pratica discursiva,
pratica social e texto), buscando correlacionar enunciados, contexto e significado. Desse
modo, iniciamos com a caracterizacdo da pratica discursiva do jornalismo cientifico, a fim de
compreendermos o conjunto de regras que o constituem. Mais tarde, fomos provocados a
perceber que a cobertura de ciéncia, tecnologia e inovacdo assume postura especifica quando
sua producéo, circulagdo e consumo acontecem no contexto das assessorias de comunicacéo
das universidades.

Nesse levantamento, percebemos que cada um dos assessores de comunicagao
caracteriza de maneira diferente sua funcdo, apesar de seus trabalhos fazerem parte do mesmo
contexto situacional. Na UFMA, h4, no discurso da assessora, preocupacdo em partilhar com
a sociedade o conhecimento gerado pela academia, como forma de resposta aos investimentos
com erério publico em ensino, pesquisa e extensdo. O assessor do IFMA tem concepg¢do
parecida, mas seu discurso indica ser suficiente apenas enunciar o feito de a instituicdo
produzir CT&I. E como se bastasse dizer que a instituicio produz certa pesquisa, sem, no
entanto, apresentar e partilhar com a sociedade as informacdes geradas nos trabalhos
cientificos. Por sua vez, o assessor da UEMA reconhece que tudo aquilo que a universidade
faz € de interesse da equipe de comunicacdo e pode gerar noticia, com o proposito de projeta-
la pelos meios de comunicag&o.

Nossa investigacdo, contudo, mostrou incongruéncias entre o que é definido,
retoricamente, como objeto, principalmente no caso das duas primeiras instituicdes. Na
UEMA, fica evidente desde a entrevista com Alcindo Barros que o propdsito da assessoria € a

promocdo institucional, independente dos temas abordados no site da universidade. O caso da
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UFMA e do IFMA, entretanto, é marcado por praticas textuais que nao cumprem, plenamente,
com as funcbes apontadas pelos profissionais que gerem sua producédo discursiva.

A andlise dos textos das trés instituicbes demonstrou que, em sua maioria, as
enunciacdes sdo superficiais quando se referem a pesquisas cientificas ou inovagoes
tecnoldgicas, ou com as narrativas tomando como elemento principal os feitos dos
pesquisadores ou o apoio das instituicdes as iniciativas de CT&I, com louvaveis excecoes.
Prevalecem noticias que mesclam diferentes pesquisas em um s texto, 0 que mais nos parece
estratégia de relacionamento com o publico interno (que gosta de se ver no site da instituicdo)
ou mesmo como tatica para demonstrar a diversidade da producdo de seus pesquisadores. E
um tipo de postura que, no jornalismo cientifico, apenas enuncia o conhecimento produzido,
sem o compartilhar de maneira significativa com o publico.

Nossa analise apontou, ainda, a coexisténcia entre discurso da ciéncia, discurso do
jornalismo cientifico e discurso de promocdo institucional. A partir de relagdes intertextuais e
interdiscursivas, esses campos se alternam ou se justapdem para cumprir propdsitos de
manutencdo hegembdnica. Afinal, comprovar pelos meios de comunicacdo que a instituicdo
esta em boas méos, ndo apenas para reproduzir conhecimentos consagrados, mas também para
gerar novos, agrega valor positivo a imagem dos gestores e dos préprios pesquisadores entre
seus pares. E uma troca. O discurso autorizado da ciéncia legitima o discurso do jornalismo

cientifico que valida o discurso e a posicdo institucional. E vice-versa.

Outro aspecto importante foi perceber que professores/pesquisadores e 0s demais
gestores tém ampla participacdo como sujeitos desses discursos, portanto sdo agentes com
grande responsabilidade sobre os rumos que pode ou deve tomar a divulgacdo cientifica
nessas instituicbes. Como sujeitos desses discursos, juntamente com o0s profissionais de

comunicacdo, eles também influenciam na configuracdo desse cenario.

A formacéo discursiva das assessorias de comunicacdo em universidades tem passado
por nova configuragdo da ordem do discurso, assumindo caracteristicas distintas daquelas
impostas a atuacdo das assessorias em outros tipos de organizacdo. Nas instituicdes de ensino,
pesquisa e extensdo, O jornalismo cientifico pode servir como porta de acesso ao
conhecimento, fazendo com que a prépria assessoria de comunicacdo colabore com a
atividade fim das universidades. A proposta é que supere a fungdo de divulgadora das agdes

dessas instituicdes, para que assumam, também, papel educomunicativo.
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Para que a mudanca social aconteca é preciso comecar pela alteracdo no regime dos
discursos. Ainda que o jornalismo cientifico sirva para a promocédo institucional, no que de
melhor essa expressdo pode significar, € possivel que o conhecimento cientifico e tecnoldgico
seja deslocado para o centro de seus discursos. As pessoas que a essas informacgdes tiverem
acesso terdo mais condicbes de se posicionar, culturalmente e politicamente, frente aos
debates em sociedade. A participacdo qualificada em instncias de decisdo pressupde o

contato com informagdes de naturezas diversas.

Em um Estado como o Maranhdo, que apresenta indicadores tdo deficitarios de
desenvolvimento social e humano, sdo de grande importancia instrumentos que ajudem a
interferir na dura realidade dos maranhenses. A educagdo € a ferramenta mais poderosa para
melhorar a situacdo das pessoas, € as assessorias de comunicacdo dos centros de pesquisa
podem contribuir com esse propdsito. O acesso ao saber produzido na academia, em ambiente
formal, mas também nos meios informais, a exemplo do jornalismo cientifico, permite que o
individuo alimente sua vida de conhecimento e, com isso, ele consegue intervir na sociedade e

melhorar sua prépria realidade.

As instituices, em algumas experiéncias que pudemos observar nesta pesquisa,
demonstraram saber fazer, quando querem, jornalismo cientifico mais qualificado. Ainda
assim, arriscamo-nos a apontar algumas diretrizes para que a cobertura de CT&I seja mais
elevada. O primeiro ponto, ja sugerido aqui, ¢ deslocar o conhecimento para o centro das
narrativas. Desse modo serd possivel dar retorno a sociedade daquilo que é produzido com
recursos publicos nessas instituicOes. Estratégias nesse sentido tém dado muito certo na
Universidade Estadual de Campinas (Unicamp), onde quase 100% das matérias publicadas no

site dizem respeito a resultados de pesquisas ou debate de ideias.

Essa mudanca de discurso pode se embasar nos pressupostos da Educomunicacdo, que
propde a participacdo dos meios de comunicacdo em processos educativos. As assessorias de
comunicacdo das universidades, desse modo, ampliariam seu escopo de atuacdo, deixando de
ser atividade meio, trabalhando apenas para a projecdo de imagem e conceito positivos sobre
a instituicdo, para intervir na atividade fim. As matérias de jornalismo cientifico podem servir,

em processos educomunicativos, como ferramentas para educar e promover cultura cientifica.

A producdo de noticia qualificada exige planejamento e levantamento de informacdes
prévias. Toda a dindmica da instituicdo pode ser aproveitada, com a producdo de matérias que

abordem experiéncias inovadoras de ensino, acdes de extensdo, resultados de pesquisas,
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atividades artistico-culturais e politicas, além de iniciativas de cunho administrativo. O foco,
todavia, deve ser o conteudo desses eventos/agGes/projetos, e ndo apenas o fato de algo ser
promovido pela universidade. Nos eventos de divulgacdo cientifica, pode ser identificada uma
palestra ou um trabalho cientifico apresentado que possa ser de interesse publico. AlEm de
noticiar que esta acontecendo aquele evento, aproveita-se para que o debate supere as paredes

dos auditérios e da prépria academia e atinja outros publicos.

Para facilitar o relacionamento com o pesquisador/cientista, tdo relatado por ser cheio
de tensbes e desconfiangas, é aconselhado ao jornalista ter sempre as médos informacdes
prévias sobre a formacdo do pesquisador e sobre o assunto que vai tratar na entrevista. A
apuracdo é o momento de tirar todas as ddvidas. E bom que, nesse momento, seja levantado
ndo s6 o resultado da pesquisa, mas, sim, detalhes que ajudem o publico a perceber como se
desenvolve a ciéncia, visando a formacdo de cultura cientifica. Recomenda-se abordar, por
exemplo, o que levou o pesquisador a fazer aquele estudo, quais os métodos utilizados, a
relagdo com outras pesquisas ja feitas e quais sdo os sujeitos nele envolvidos. De posse dessas
informacdes, € possivel recriar o ambiente de producdo cientifica, para demonstrar que a
construgdo do conhecimento € processual e fruto de trabalho em equipe e ndo da genialidade

de pesquisadores isolados.

Na hora de redigir a matéria, a principal recomendacdo € atentar a recodificacdo do
discurso cientifico, lembrando que ele é regido por regras de enunciacdo diferentes do
discurso do jornalismo cientifico. A proposta € reconstruir aquela realidade discursiva de
forma acessivel a publicos ndo especializados naquele assunto. Em alguns textos que
analisamos nesta pesquisa, encontramos diversos exemplos de matérias que pareciam apenas
transposicdo de conteldo dos artigos cientificos para 0s espacos editoriais do jornalismo. A
recodificacdo do discurso exige que o autor do texto jornalistico utilize analogias, metaforas
ou outros recursos estilisticos que facilitem o entendimento da noticia de CT&I. Além disso,
as matérias de jornalismo cientifico com propdsitos educativos exigem contextualizacao,
mencionando possiveis controvérsias, explicando conceitos ou termos cientificos ou, ainda,

possiveis danos ou riscos da ciéncia.

Essas regras consagradas podem ser encontradas, mais aprofundadas em manuais de
jornalismo cientifico, como o produzido por Calvo Hernando (1997). Mais do que nos deter
sobre a esses pormenores, pudemos demonstrar, com nossa pesquisa, que ha distor¢cdo muito

grande entre 0s propositos educativos inerentes ao jornalismo cientifico e a utilizagdo dessa
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pratica discursiva pelas assessorias de comunicacdo da UFMA, IFMA e UEMA. Por isso,
gerar mudanca discursiva, baseada em pressupostos educomunicativos, € uma opcdo antes de
tudo politica. A adocdo estratégica do jornalismo cientifico como centro dessa formacao
discursiva cumpriria, em uma sociedade como a brasileira e, em especial, no Maranhdo, papel
decisivo na democratizacdo do conhecimento e na formacdo de uma cultura cientifica
libertadora. As disputas pelo poder hegemdnico podem dar lugar a partiha do poder do

conhecimento, que fornece ao cidaddo plenas condicGes de participacdo na sociedade.

Nesta pesquisa, reconhecemos as lacunas deixadas na analise da complexidade dos
discursos produzidos pelas assessorias de comunicacdo dessas instituicdes. Tao relevante
tema merece atencdo e cuidados, com realizacdo de outras pesquisas. Seria interessante, por
exemplo, analisar o consumo desses textos a partir de pesquisa empirica junto aos publicos
internos e externos das universidades, j& que em nosso estudo apenas sugerimos possiveis
efeitos de sentido. Cabe investigar, também, o aproveitamento do material produzido nessas
assessorias pela midia, o que possibilitaria situar a posicdo do jornalismo cientifico na
promocdo de educacdo cientifica no Estado. Outras medidas de comunica¢do também podem
ser propostas, a partir de estudos, como a elaboracdo de materiais voltados as criangas e

adolescentes, servindo de plataforma para a educacdo cientifica em diferentes faixas etarias.

Esperamos, enfim, ter contribuido para a elaboracdo de diagndstico mais preciso sobre
0 status do jornalismo cientifico produzido em importantes instituicbes do Maranhdo, bem
como para 0 avango da producdo de conhecimento sobre a interface entre comunicacdo e

ciéncia.
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APENDICE 01 - ROTEIRO DE ENTREVISTA

ENTREVISTA COM CHEFES DE ASSESSORIAS DE COMUNICACAO DA UFMA,
IFMA E UEMA

Nome:

Cargo:

Formacéo:

Tempo em que exerce 0 cargo:

1. Qual a funcdo da Ascom na instituicdo de ensino superior?

2. Como esté organizada a assessoria de comunicagéo?

Para qguem comunica?

Quantos profissionais atuam na Ascom e qual a qualificacdo deles?

A Ascom possui um plano de comunicacao?

Como esta posicionada a divulgacdo cientifica dentro da atuacdo da Ascom? Existe

politica de divulgacdo cientifica?

7. Os profissionais da assessoria passam por formacao especifica para cobertura de
ciéncia, tecnologia e inovacéo?

8. Como sdo definidas as pautas para o site da instituicdo? Quais os critérios utilizados
para selecionar as pesquisas que serdo transformadas em noticia?

9. Ha base de dados para subsidiar a producdo de pautas sobre CT&I?

10. Qual orientacdo dada pela gestdo da instituicdo sobre as estratégias da Ascom? Como
sdo construidas?

11. H& interferéncia da gestdo da universidade nas pautas a serem veiculadas?

12. E passada alguma orientacio a equipe do tratamento a ser realizado no material de
ciéncia, tecnologia e inovacao?

13. Em sua opinido, o material produzido pela ascom é educativo e contribui para a
democratizacdo do conhecimento?

14. Ha canais de interacdo com os leitores/ internautas?

15. Como € a relacdo com os pesquisadores? Eles encaminham sugestfes de pauta?

16. O material produzido é previamente revisado pelo pesquisador?

17. Qual é o tipo de abordagem/temética de maior prevaléncia no site?

o 0k ow

OBS: Solicitar Plano de Comunicacdo/Politica de Divulgacdo ou outros documentos em que
estejam explicitadas orientacfes para a assessoria de comunicacdo. Pedir dados sobre
pesquisa da instituic&o.



